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Abstract: Japan has been one of the export destinations of Persian carpets and has purchased a significant 

number of Persian carpets in recent years. Given that the criteria and reasons consumers choose carpets 

have a direct effect on the level of demand and supply, identifying and being aware of those standards and 

criteria is important and necessary for the manufacturers. The purpose of the present study is to study the 

cultural characteristics of Japan as one of the factors affecting the selection and purchase of carpets. For 

this purpose, this article studies the culture of both countries of Iran and Japan focusing on their cultural 

similarities and differences, and tries to explain the relationship between Japanese culture and people's taste 

in using carpet. The research data has been obtained through face-to-face conversations with carpet 

manufacturers and traders and the publication of a questionnaire which has been carefully examined. The 

results indicate that the culture of the destination country (Japan) can affect the choice and taste of 

consumers. Culture is used indirectly by applying the views of Japanese experts on exported Persian 

carpets. However, in the current products, the manufacturers of handmade carpets have not been able to 

implement the culture and point of view of the Japanese people in their products. Therefore, according to 

Japanese businessmen and Persian carpet exporters, more attention should be paid to this matter to stabilize 

the rank of Persian carpets in the expected market. 

 

Many consumers of works of art who have a different culture from the creators or manufacturers of the 

work do not pay much attention to matching and harmonizing their taste with the taste of the creators, and 

having a work of art from a culture other than their own can be considered the most important reason for 

buying or preparing works of art. But when it comes to the practical use of a product with practical and 

artistic features, criteria for choosing and purchasing become important because products that have 

practical and artistic features provide both material needs (as a means of livelihood) and spiritual needs (in 

line with the need of beauty and friendship) for those who are interested and consumers. Although these 

criteria are primarily related to the conditions and place of life and the material use of the product, since 

the living conditions of any society have a direct relationship with the cultural features of that society, it 

also affects the choice and purchasing criteria of the products used. On the other hand, it urges the creators 

of the works not to be indifferent to the cultural features of the consumer society in order to attract more 

audiences. 

 

Culture has many indicators, and failure to pay attention to any of these indicators will cause the failure of 

sales of products, produced in one country to export to another country. Therefore, before producing the 

product, the cultural compatibility of the product in the destination country should be checked. Based on 

the cultural indicators of that country, the manufacturer proceeded to produce the product in a targeted 

manner. 
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The Persian carpet is a product that has two practical and artistic aspects. This product, whether it is one of 

the necessary means needed in life or a work of art, has for many years exceeded the scope of use by the 

people who produce it, beyond the geographical boundaries of production, and by exporting it as a 

commercial product to different countries and even continents, it is used by people with different lifestyles 

and aesthetic tastes. In the traditional way of exporting carpets, which has been customary in Iran for a 

long time, the factor of culture has not been comprehensively studied. In some cases, this neglect has 

caused irreparable damage to exports. 

 

Since the amount and volume of exports of this commercial product play a significant role in Iran's 

economy, it becomes important and necessary to identify factors such as cultural components that affect 

consumers' interest and the actual amount of carpet exports. 

 

Research Questions: Which aspect of Persian carpet production is prone to direct or indirect susceptibility 

from Japanese culture? 

 

Which part of the production process of handmade carpets is compatible with the culture of the mentioned 

country? 

 

What are the opportunities and challenges of Persian carpet manufacturers and exporters facing the 

consumers of this product in Japan? 

 

Research Method: Current research uses the survey method to apply the opinions of experts in this field 

and analyze the information according to the dependent variables, including the type of raw materials of 

the carpet (wool, silk, cotton), the dimensions of the carpet, the design and pattern (medallion design-corner 

and hunting ground, etc.), dyeing and weaving style (urban, rural, nomadic). 

 

Research data has been collected through interviews and questionnaires and has been carefully analyzed. 

For this purpose, the manufacturers, exporters, and sellers of Persian carpets who have had a direct 

relationship with the culture of Japan (some Iranian and some Japanese) were considered as the statistical 

population, and the sampling was done by quota and purposive method. 

 

Also, the data from the questionnaire was analyzed in 2021 using descriptive-inferential statistics by SPSS 

26 software, the Cronbach's alpha coefficient was 0.667, which means moderate reliability. 
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 ،فرش دیتول ،فرهنگ ها:کلید واژه
 یرانیفرش ا ،ژاپن ،اقتصادِ فرش

توجهی از گذشته میزان قابل کشور ژاپن در جایگاه یکی از مقاصد صادراتِ فرش ایران بوده که در سالیان
کنندگان اینکه معیارها و دلایل انتخابِ فرش توسط استفاده بههای ایرانی را خریداری کرده است. باتوجهفرش

تولیدکننده اهمیت  میزان تقاضا و عَرضه دارد، شناسایی و آگاهی از آن دلایل و معیارها برای تأثیر مستقیمی بر 
از عوامل مؤثّر در انتخاب و خرید فرش مسئله  منزله یکیهای فرهنگی کشور ژاپن بهو ضرورت دارد. ویژگی

ط اشتراک و فرهنگ هر دو کشور ایران و ژاپن و برخی نقا است. بدین منظور موردبحث این مقاله 
سلیقه مردم در استفاده از  طورکلی موردتوجه و مطالعه قرار گرفت و تا حدودی رابطه فرهنگ ژاپن وبه  افتراق

چهره با تولیدکنندگان و تجار فرش و انتشار بهچهره وگویهای پژوهش از راه گفتفرش تشریح شد.داده
 است. نتایج مطالعه حاکی از آن است که فرهنگمورد بررسی دقیق قرار گرفته  آمده ودستنامه بهپرسش

داشته باشد. فرهنگ به شیوه  تواند نقش تأثیرگذاری در انتخاب و سلیقه خریدارانکشور مقصد )ژاپن( می
شود؛ کار گرفته میهای صادراتی ایرانی بهفرش ژاپن بر  غیرمستقیم توسط اجرای دیدگاه کارشناسان کشور 

مردم ژاپن را  نظر اند فرهنگ و نقطهونی تولیدکنندگان فرش دستبافت نتوانستهمحصولات کن وجود در بااین
ملیت ژاپنی و صادرکنندگان فرش ایران، توجه  در محصولات خود اجرا نمایند. بنابراین به عقیده تاجران با

 .گردد تا رتبه قالی ایرانی در بازار مورد انتظار تثبیت گردد بیشتری باید به این مورد معطوف
موثر بر  یعوامل فرهنگ یبرخ ی(. بررس1403. )وسفی, یبهرام یصمدو  , حسنی, شعباندی, مجییکوین  مقاله: نیارجاع به ا

,  یارشتهانیم یهادر ژاپن. پژوهش رانیانتخاب فرش دستبافت ا  :doi. 60 -37(, 1)2هنر

10.22124/ira.2024.27577.1019 
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 مقدمه و بیان مسئله

ثار هنری که دارای فرهنگی متفاوت از خالقان یا  تطبیق  دیدر قچندان ، اثر هستند دکنندگانیتولبسیاری از خریداران آ
ند. داشتن اثر هنری برآمده از فرهنگ غیر خود  ستین دکنندگانیتول ذوق بای سلیقه خود کینزدو هماهنگی و 

ثار دلیل اقدام به خرید یا تهیه  نیتر مهم تواندیم شمار رود. اما وقتی پای استفاده کاربردی  از یک هنری  به صرفا   آ
زیرا . کندیماهمیت پیدا   دیو خر آید، معیارهایی برای انتخاب میان ی کاربردی ــ هنری بههایژگیومحصول با 

اسباب معیشت( و  نیاز معنوی )در  عنوانبهی و هنری هستند دو نیاز  مادی )کاربردی هایژگیومحصولاتی که دارای 
. این معیارها اگر چه  در دنکنیم نیتأمبه نسبتی  کنندگاناستفادهو  مندانعلاقهرا برای  (یدوستییبایز راستای نیاز 

که فضا و شرایط زندگی  اما ازآنجا شود؛یمنگی کاربرد مادی محصول مربوط درجه اول به شرایط و مکان زندگی و چگو
محصولات عه دارد معیارهای انتخاب و خرید ی فرهنگی آن جامهایژگیومستقیمی با ارتباط  یاجامعههر 

ثار . از طرفی خالقان کندیم متأثر را نیز  مورداستفاده ی هایژگیو از  ر یغبهکه برای جذب مخاطب بیشتر  داردیمرا بر آن  آ
 نباشند.    تفاوتیب کنندهمصرفجامعه فرهنگی  یهایژگیوی، نسبت به  و کلعمومی 

منزله یکی از اسباب  لازم ی است. این محصول چه بهو هنرفرش ایرانی محصولی است که دارای دو جنبه کاربردی 
ی هامرز ، از دکنندهیتولوده استفاده توسط مردم از محد هاستسالمنزله یک اثر هنری، در زندگی و چه به از یموردن

یک کالای تجاری به کشور و حتی قارۀ دیگر توسط مردمانی با  عنوانبهجغرافیایی تولید فراتر رفته است و با صادرات 
صدور این  و حجمکه  میزان  ازآنجا .ردیگیمقرار  مورداستفادهی متفاوت شناسییبایز سبک زندگی و ذوق و سلیقه 

ی  فرهنگی که بر هامؤلفهعوامل ازجمله  ییدارد؛ لذا شناساچشمگیر  ر یتأثکالای تجاری در  اقتصاد کشور ما  
 .کندیمپیدا  و ضرورتاست اهمیت  رگذار یتأثخریداران و در واقع میزان صادرات فرش  و علاقهاستقبال 

 یهااز فرش یتوجهقابل زانیگذشته م انیه و در سالبود رانیاز مقاصد صادرات فرش ا یکی گاهیدر جا کشور ژاپن
 یمیمستق ر تأثیکنندگان انتخاب فرش توسط استفاده لیو دلا هااریمع نکهیبه اکرده است. باتوجه یداریرا خر  یرانیا

گاه ییتقاضا و عَرضه دارد، شناسا زانیبر م و ضرورت دارد. اگر  تیاهم دکنندهیتول یبرا هااریو مع لیاز آن دلا یو آ
در  دیشمار آبه در زندگی  مورداستفادهمحصولات  دیو خر بر انتخاب  ازجمله عوامل متعدد مؤثّر  یفرهنگ یهایژگیو
است که لازم  یافرش مسئله دیاز عوامل در انتخاب و خر  یکیمنزله کشور ژاپن به یفرهنگ یهایژگیصورت و نیا

  .است به آن پرداخته شود

صادرات فرش  ایو  یفرهنگ ــ یصادرات محصولات کاربرد ۀدر حوز .ندارد یموضوع سابقه چندان نیدر ا قیتحق
که به هر دو مفهوم  ییهاگرفته است؛ اما تعداد پژوهشموضوع صورتتک وهیشبه یفراوان یهادستبافت پژوهش
صورت مختصر به حوزه فرهنگ به ز یمذکور ن یهاشمارند، در پژوهشو انگشت ابیکم ار یپرداخته باشند بس
 قهیها  بر سلآن ر یو تأث هایژاپن یفرهنگ یهاتفاوت وها مشابهت ییشناسا»پژوهش،  اهداف .پرداخته شده است
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 و همکاران  نیکویی /.. .موثر  یعوامل فرهنگ یبرخ یبررس

محصولات  یو سازگار رهایّ متغ یواکاو»همچون  یگرید یبوده است که هدف فرع «رانیفرش دستبافت ا یانتخاب 
 .دنبال شده است ز ین« ارسال به کشور موردنظر )ژاپن( یبرا یرانیا

 شپژوه سؤالات

 از فرهنگ ژاپن است؟ میرمستقیغ ایو  میمستق یریرپذیمستعد تأث یرانیفرش ا داتیکدام جنبه از تول

 فرهنگ کشور مذکور را دارا است؟ تطابق با تیفرش دستبافت قابل دیبخش از مراحل تول کدام

ژاپن  این کالا در  کنندگاناستفاده با در مواجهه یرانیو صادرکنندگان فرش ا دکنندگانیتول یهاها و چالشفرصت
 ست؟یچ

 مبانی نظری

 فرهنگ

اِکتساب  گر ید یو برخ ینیجانش -آن را محصول وراثت  یاست، چرا که برخ ز یبرانگتیحساس یافرهنگ واژه
و  یدگیچیموضوع باعث پ نیو ا ستین یبعدکه تک یمعننیدرون آن نهفته است، بد کار یپ یاند. نوعدانسته

فرهنگ را مترادف تمدن ی، سانگلی مشهور  شناسانسان 1لور یبرنت ت ادوارد .است دهیگرد فیدر تعر  یدشوار
است که شناخت، اعتقادات،  ایدهیچیمجموعه پ شناسی،گسترده کلمه در قوم یمعناتمدن، به ایفرهنگ  داند؛یم

عنوان عضو جامعه که انسان به شودیرا شامل م یعادات ای هاییتوانا گر یورسوم و دهنرها، اخلاق، حقوق، آداب
عادت،  یء،باورند که مراد از فرهنگ هر ش نیبر ا یبرخ گر ید یسو از (.  Pahlavan, 1999, 48ی کند )م افتیدر 

به نسلِ  ژهیوبه گران،یو سپس به د ندیآفر یم ای آوردیاست که انسان فرا م یلعم ای یفکر وهینهاد و ش شه،یاند
  (.Ashuri, 1978, 35) سپاردیم ن،یپس

منسوب به  مسیینتویمثال ش یباشد برا یصورت انتساببه تواندیکه فرهنگ هم م افتیدر  توانیم گر یدعبارتبه
 ،اکتساب، کسب گردد قیو هم از طر  ندشویم یباور یهایژگیو یبرخ افتیمحل تولد که باعث در  ایو  نتویمذهب ش

که فرهنگ  یزیچ ست،یاکنون ن ۀبه لحظ یفرهنگ تنها متک جهی. در نتدشون جادیلحاظ آموزش فرد امعنا که بهبِدان
و  نیشیگذر از دوران پ یاست که ط یخاص و بارز یهایژگیحاصل تحول و تطور و سازدیرا م یرانیا کی ای یژاپن کی

 به لحظه است.  دنیرس

 فرهنگ اقتصاد  

 رونیازا .جامعه دارند ۀو بر بدن گر یهمد یبر رو یجامعه، اثرات متقابل یادیبن ۀعنوان دو شاکلفرهنگ و اقتصاد به
رابطه متقابل عَرضه و  یهاخصلت ز یآشکار عَرضه و تقاضا و ن یهاتیخصوص لیو تحل فیاقتصاد فرهنگ، توص

از واژه اقتصاد فرهنگ،  مقصود. (Berton, 2009, 61) بخش فرهنگ است دهندهلیمختلف تشک عیتقاضا در صنا
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 توانیاقتصاد فرهنگ را م یدانش اقتصاد است. قلمرو موضوع یهاو فهم هاهیبخش فرهنگ در قالب نظر  ز یآنال

حوزه فرهنگ  یاقتصاد یهاپرسش لیو تحل حیعلم اقتصاد در جهت توض یهاهیو نظر  میاز اصول، مفاه یبرداربهره
 .دانست یفرهنگ یهاتیفعال یاقتصاد تیر یمد یترق یدر راستا یاسیو سرانجام ارائه راه و روش س

ثار و نقش کنش لیو تحل یاقتصاد فرهنگ قادر است تا به بررس بپردازد.  یدر توسعه اقتصاد یفرهنگ یهایگرآ
 راتییتغ یکه بر رو پردازدیم یو فرهنگ یاسیس ،یاجتماع ،یاقتصاد فرهنگ به تحولات اقتصاد ن،یبر اافزون

 2000چنان مهم بوده است که در سال مقوله آن نیااست.  رگذار یحوزه فرهنگ و هنر در جوامع تأث یو نهاد یساختار
و بر  رفتیپذ یتوسعه اقتصاد یالزام یادهایاز بن یکیعنوان فرهنگ را به یصورت رسمبه یمیلادي، اقتصاد جهان

 (.Fardro, 2007) نموده است دیتأک یاقتصاد یهایگذاراستینقش مؤثر آن در س

 دی: ادغام، حصول، رشد و چرخه تولدینما نیمع ر یّ متغ یهاتیرا در موقع تیعدم موفق ای تیموفق تواندیفرهنگ م
 Kaplan et) رَقم زَنَد تواندیشکست را، م ای تیمشاغل، موفق یوسوفرهنگ با سمت یترازمحصول، بسته به هم

al, 2016, 37 .) 

 نیباشند. ا یزندگ یهاوهیش اینمادها و  ،هادهیا ۀدهندکه انتقال گرددیاطلاق م یمصرف یبه کالاها یفرهنگ یکالاها
 ای یانفراد تیکمک نموده و محصول خلاق یجمع تیهو نشیدارند، به آفر  یسرگرم ایو  یآموزش محصولات نقشِ 

طور مداوم به ،یجهان عیو توز  یصنعت یندهایفرا  لهیوسو به شوندیم یمعنو تیو شامل مبحث مالک اندیجمع
، موسنرم ،یامحصولات چندرسانه هینشر  لم،ی. کتاب، فابندییبهبود و توسعه م د،یتول مد و  دئو،یو ،یقیافزار

از کشورها و  یاریبس رو،نیازا(. Haghighi Kaffash & et al, 2017) موارد هستند نیاز ا یانمونه یدستعیصنا
 لذا ،اندزده دیمقصد دست به تول یکشورها یاقهیو سل یفرهنگ یازهاین هیگوناگون، بر پا یکشورها دکنندگانیتول

 یبرا نیکشورها وجود ندارد؛ بنابرا نیا یمحصولات بدون هدف برا دیتول ایگذشته و  یآزمون و خطاها یبرا زمانی
نموده و  ز یآنال قیصورت دقعدم شناخت و درک فرهنگ، فرهنگ کشور مقصد را به از  یناش یلما یکاهش ضررها
 تواندیشده مدیمحصول تول کی یدر نظام اقتصاد ی. عدم درک فرهنگندینمایخود را صادر م یدیمحصولات تول

ح تز  کی یمثال وقت یطور که براهمان ؛گردد نیسنگ یمال یهاانیباعث ز   ییانتها تآتش در قسم هیشب ینییطر
مدل در  نیا یدیهزاران محصول تول یآوررا مجبور به جمع کیالله بود، شرکت نا یکلمه عرب هیکفش که شب

 (. James, 2014) زبان نمودعرب یکشورها

زبان  در  .فرهنگ دارد ۀبا مقول یپرداخت که ارتباط تنگاتنگنیز  قهیبه واژه سل دیاقتصاد و فرهنگ با میبر مفاهعلاوه
و  یخوب صیحس تشخ ایو  ءایذوق در انتخاب اش قهیاند، سلرا مترادف طبع، سرشت و نهاد دانسته قهیسل یفارس

 (. Moeen, 2009, 686) ندینمایو ذوق معنا م یهنر یو خوب یدر هنر و حُسن و انتخاب و احساس برتر یبد

در باید  ز یرا ن یخیو تار  یفرهنگ یهافرهنگ و برساخته قه،یبودن سلیاو لحظه یبر ذوقفوق علاوه فِ یتعر  بهباتوجه
، نقش نظام فرهنگ گر یدییسو از  .دانست لیآن دخ جادیا نظام  نیا دیمورد تأک یها و هنجارهاو ارزش یماکس وبر
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آنان،  یهاکنش  آن یافراد در جامعه و در پ یهاانتخاب ،یو دی. از دکندیم یابیارز  یادیافراد، مهم و بن یرا بر رفتارها 
 & Eivazi, Bagheri) اندخود قائل یهاکنش یفرهنگ برا ر یتأثاست که افراد تحت یایذهن یمتأثّر از معنا

Aghababee Aghababai, 2017, 53 .) 

 ۀقیسل تیکل تواندیو م شودیموجه قلمداد م ۀقیسل ،در جامعه طبقه حاکم ۀقیسل شهیهم 2ویبورد ر یِ پ زعمبه
 رونید را شکل خواهد داد. ازامُ  ایو  یجمع قهیسل تا  ینها کردیرو نیا(. Gronow, 2013, 19) دنمای دار  جامعه را جهت

 نمود. یبررس حیطور صحبه قهیمانند سل را یتجرب یندیفرا توانیآن نم راتیبدون درک فرهنگ و تأث

 پژوهش نهیشیپ

ح»با عنوان ی ادر مقاله یرا عبدالله احرار این مقاله پژوهش به موضوع نیتر مشابه مورد  یهاها، نقوش و رنگطر
صادراتِ  یارهایمع ،ینگاشته است، تاحدود 1386در سال  «یرانیفرش دستبافت ا یجهان یبازارها یتقاضا
ح را بصورت مختصر بهدف ی فرش فرهنگ نهیبه زم امانموده است  انیمند به کشور ژاپن را مثل ابعاد و طر

 نامهانیپا توسط گر ید پژوهش(. Ahrari, 2016) است ورود ننموده ستبافت جهت صادرات و تطابق فرهنگی آن د
روش مختلف  3کشور با  3 لیدر صنعت فرش و تحل یجهان یورود به بازارها یهاروش»با عنوان  یشول نهیسک

محدود به بازار  وهیبه ش گرچه این پژوهش .است رفتهیصورت پذ 1393در سال  « صنعت نیآن در ا یورود به بازارها
دقیقی که باعث شناسایی خریداران فرش در ژاپن و کمک به  اتیفرش کشور ژاپن ارجاع نموده است؛ اما جزئ

 ی توسط انامهانیپا (. همچنین Shuli,2014تولیدکنندگان فرش برای صادرات به این کشور ارائه نگردیده است )
که در « متفاوت مصرف آن یالگوها یفرش دستبافت و بررس دیعوامل مؤثّر در خر  ییساشنا»با عنوان  یخرم نایم

ی عوامل خرید در بنددسته رغمیعل. مذکور پرداخته است واملاست به شکل محدود به ع شده انجام 1395سال 
ر نگرفته است میدانی و متمرکز بر یک کشور خاص مورد بررسی قرا صورتبهی ذکرشده هاشاخص ،نامهانیپااین 

(Khorrami, 2016 .) 

در  3نآو نیژوزف: فرهنگ کشور ژاپن انجام شده است نهیدر زم ییهاصورت منفرد، پژوهشبه ز ین یفرهنگ نهیزم در 
نگرش و فرهنگ ژاپنیان ، ی فرهنگی مردم ژاپن مانند نژادهایژگیوبه  و مردم ژاپن نیسرزم عنوانتحت یکتاب

: یجان ژاپنبا نام  یدر کتاب 4چارلز الکساندر مور همچنین و (  ,1963Vaughanتفصیلی پرداخته است ) صورتبه
ی مهم فرهنگ یهایژگیو(، Moore, 2002شده )ترجمه  یبه فارس 1380که در سال   یفلسفه و فرهنگ ژاپن یادهایبن
است که تمرکز اصلی این کتاب بر دین و  را موردمطالعه قرار داده یبه زندگ انیفرد ژاپنمنحصربه دگاهید وهیش و
 بر روی فرهنگ ژاپنی است. رگذار یتأثی مرتبط و هانییآ

توسعه بازار فرش دستبافت  یبرا رگذار یعنوان عامل مهم و تأثبه« فرهنگ»بر  شده ادی یهااز پژوهش کیچیه
کمک شناخت هو توسعه بازار آن ب یرانیپژوهش بر فرش دستبافت ا نای تمرکز به اند. باتوجهمتمرکز و منحصر نبوده
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 ز ین یداخل یهاو پژوهش شودیم افتیموضوع  نیدر ا یدر منابع خارج یندرت پژوهشهکشور مقصد، ب یفرهنگ

 ت.و درخور تأمل اس عیپژوهش بد نینظر ا نای از  واند قرار نداده یمورد بررس قیصورت دقموضوع را به نیا

 پژوهش روش

ده و کرحوزه استفاده  ناینظران نظرات صاحب یریکارگجهت به یشیمایاز روش پ منتج به این مقاله پژوهش
، شپنبه(، ابعاد فر ،ابریشم ،پشم) شامل جنس مواد اولیه فرش وابسته یرهایّ اطلاعات متناسب با متغ یواکاو
ح  را در نظر گرفته  روستایی، عشایری(، شهری) فندگیبا و سبکی زیآمرنگو شکارگاه و...(،  و ترنجلچک و نقش )طر

قرار گرفته است.  قیدق تحلیل آمده و مورددستنامه بهمصاحبه و پرسش قیپژوهش از طر  اطلاعاتاست. 
فرهنگ کشور ژاپن  با میکه رابطه مستق یرانیصادرکنندگان و فروشندگان فرش ا دکنندگان،یمنظور تولنیبد

پژوهش  نیدر ا یریگو نمونه دشدندر نظر گرفته یعنوان جامعه آمار( بهیژاپن یو برخ یرانیا یاند )برخداشته
 لهیوسبه 1400در سال  نامهپرسش ی حاصل از هاداده تحلیل نیهمچنت. مند بوده اسو هدف یاهیصورت سهمبه
کرونباخ  یآلفا بیگرفته که ضر  صورت 26اس اسیپافزار اساز نرم یریگبا بهرهو  یاستنباط - یفیآمار توص یهاوهیش

 متوسط بوده است. ییایپا یمعنابوده که به 0.667

 ها بحث و یافته

 نآ یفرهنگ یهاژاپن و مؤلفه

 رهیو هزاران جز  روار یزنج ر یجزا یو تعداد وشویو ک کوکویش ، هونشو، دویهوکائ یهابا نام یاصل رهیجز  4کشور ژاپن از 
 Ministry of Foreign Affairs ofد )جهان را دار هاییدرصد خشک 0.3شده است. ژاپن کمتر از  جادیتر اکوچک

Japan, 1978, 6 .)ع کشت یدرصد آن هموار و برا17 زانیو تنها م است یکوهستان یصورت نسبکشور به نیا وزر
که یصورتتابستان بالا و کاملا  مشهود است، به یکشور در هوا نیرطوبت ا(. Morton, 1985, 16) مناسب است

 رمترقبهیو غ دیشد یهاباران بوده و ر یّ و آگوست متغ یجولا هایماه طول در  ٪83 تا ٪78از  یرطوبت نسب زانیم
محصولات استفاده از  تناسب چندانی برایکشور  نیا یبالا رطوبت ،نیبنابرا(. URL 1) متداول است ز ین یتابستان

 رد.ی نداپشم

درصد 1.7جهان و  ازدهمیمذکور رتبه  تینفر بوده است. جمع ونیلیم 126.44معادل  2018ژاپن در سال  تیجمع
 Statistics) نفر در هر مترمربع ثبت شده است 340.8 تیتراکم جمع 2015است. در سال  نیکل زم تیجمع

Bureau, 2019, 8 .) یکنون نیانگیم .است دادهی خود جا یایجهان را در جغراف تیجمع نیتر ژاپن سالخورده کشور 
 سال است 65 یآن بالا تیجمع چهارمکیو  84طول عمر  نیانگیصورت مسال، به 46کشور  نیسن مردم ا

(Pearce, 2014,13 لذا سن .)در انتخاب محصولات اهمیت دارد. کنندگاناستفاده 
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 یاز نژاد مغول هستند با اندام هایژاپندر زندگی نسبتی با اندازه و اندام مردم دارد.  مورداستفادهو وسایل  ایاشابعاد    
دارند که با  انیهموارتر از قفقاز  ییتنگ و رنگ پوست زرد است و رو یچشمان ،یمغول یژگیبا و یاکوچک، چهره

 عناصر (. Morton, 1985, 14-15) ندشوینسبت به تن کوتاه مشخص م پاهایی وها برآمده و دست ییهاگونه
 یایمسلط بوده که بر سراسر آس ییروین رباز یاز د نیگرفته است. کشور چ نشئت نیعمده فرهنگ ژاپن از کشور چ

داشته  لایاست یفرهنگ طرهیبرتر و س یبلکه بر اثر داشتن فرهنگ تیجمع یفزون ایخاک  یتنها بر اثر پهناورنه ،یشرق
و آن  دارد ز ین یگرید یاما ژاپن عنصر مهم فرهنگ (.نوشتار  یبرا ینیچ یجاز حروف کان انیاستفاده ژاپن )مانند است

 یو سبک فرهنگ تیحفظ شخص حالنیانطباق ساختن و درعقابل ،که اقتباس قیتطب تیجز قابل ستین یزیچ
 (. Ibid, 11-20) است شیخو

،ید یهاژاپن با وجود استقبال از فرهنگ را  یدیخود، فرهنگ جد دگاهید لتر یبدون انطباق و رد نمودن از ف گر
تولیدکنندگان و  موردتوجهیک اصل مهم   عنوانبهمحصول صادراتی مانند فرش باید  قیلذا تطب ند؛یگز یبرنم

 قرار گیرد. صادرکنندگان

 ؛دائو است نییآ و وسیکنفوس شیاز ک یامذهب است که ملغمه ،ینیبر اقتباس عناصر چعلاوه گر یمهم د موضوع
 ,Yusa, 2003) است افتهینمود  ییو بودا نتویش یهانییبوده که در چارچوب آ یاانهیعام یهانید یدارا نیهمچن

 ییاجرا 1947 ،یسوم مِ  خیمصوب و از تار  1946سوم نوامبر  خیکشور که در تار  نیا یقانون اساس 20مطابق ماده (. 17
از سمت  یبرتر یمذهب یاز سازمان ها کی چیو به ه دهیگرد نیهمه آحاد جامعه تضم یبرا نید یاست: آزاد دهیگرد

 (.URL 2)  خاص داده نشده است یاسیاقتدار س یاجرا ز یدولت و ن

روزمره  یاما بر حسب معمول در زندگ شوند،یخاص مشخص م نید کیمردم ژاپن با  تیبر اساس اکثر  حالنیباا
فرد( مردم بدون مذهب خاص  71,768,845درصد ) 57تا آنجا که بر اساس آمار  ؛اردند یاژهیها نقش بزرگ و وآن

 36.2دانند ) یم نییهر دو آ رویپ ای ستینتویش ،ییخود را بودا دار نید یهایژاپن اتفاقبهبیقر  تیهستند. اکثر 
گرچه در نگاه اول (. URL 3) دارند حضور در کشور ژاپن  ز ین انیحیاز مس یفرد(. عده کم 45,579,512درصد معادل  

صورت افراد به نیاست که ا ینکته ضرور نیاند اما ذکر ارا دربرگرفته یعیو مذهب جامعه وس نیافراد بدون د
هستند.  نیدار دوام ما  یژاپن مستق یفرهنگ صیخصا یبرخ نیاند همچندر ارتباط نتویبا مذهب ش میرمستقیغ

باعث  نید بودنیعمل نیا ،یرشد کرده است تا نظر یعمل نیک دیشکل به شتر یب یبودا در ژاپن نییمثال آ یبرا
 است.  دهیدر ژاپن گرد ییگرابروز تجربه

خواند  یتجرب سمیآلدهیا توانیرا م یتفکر ژاپن نبنابرای ؛اندمند بودهعلاقه واسطهیبه قلمرو تجربه ب شتر یب هایژاپن
 واسطهیو ب میبر تجربه مستق یاریبس دیکشور ژاپن تأک مردممتمایز است.  ینوع غرب یِ مفهوم سمیآلدهیکه از ا

ثار هنر نیداشته و ا یعالم و زندگ  یعاطف ی،نگرش شهود نیاست. ا انینما ز ین یژاپن یشناسییبایو ز  یموضوع در آ
 توانیم  رونیاست. ازا شدهژاپن  یو فرهنگ یدر تمام جوانب زندگ ،یشناختییبایز  دگاهید یابیموجب راه ،یو تجرب

در فرهنگ  یشناسییبایز  یبالا ار یبس تیاهم لیدلاست. به یشناختییباینوع فرهنگ ز  کی ،یگفت که فرهنگ ژاپن
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در کشور هند و خرد  نید ن،یدر کشور ژاپن را با نقش اخلاق در  کشور چ ییبایپژوهان، نقش ز از ژاپن یاریژاپن، بس

رابطه  ،یاست. در سُنت ژاپن یژاپن یجوهر و عصاره زندگ یبائیز  ،هاآن دی. از ددانندیم کسانی ،یغرب یدر کشورها
 انیهنرها و اد یهدف اصل انیم یتفاوت آشکار ،یوجود دارد و اساسا  در تمدن شرق نیهنر و د انیم یبیقر  ار یبس

فرهنگ  یادیبن یِ تجرب یژگیدر و شهیموضوع ر  نیاست که ا نیبر ا اعتقاد(. Alizadeh, 2015, 3-4) وجود ندارد
 واسطهیب تجربه بر ها آن یقیانسان است و تمرکز حق یمعضلات درون انیاد نیمشترک همه ا یژاپن دارد. وابستگ

در مورد  آنچه بهباتوجهاست. ها انسان دل از ها و اضطراب ینگران یسازپاک یآنها چگونگ یاصل فهیاستوار است. وظ
ح است تولید  و وضعیت آن هاتیحساسدین و  کشور ژاپن  لازم است نسبت  کالا به و صادرکنندگاندر ژاپن مطر

 باشند.    یا انزجار مردم آن کشور ملاحظاتی داشته مورداحترامی هارنگو  هاو نشانهبه وجود نماد 

داشته  یترنفوذ افزون یغرب یکه فرهنگ کشورهایصورتمتفاوت است به ار یبس نیشیبا ژاپن پ یکشور ژاپن امروز
 لیاست. بعد از تحم داشته میمستق ر یآن فرهنگ ژاپن تأث یرویو به پ یزندگ یهاجنبه یکنش بر تمام نیاست. ا

 راتییتغ نیاعمال ا یبرا یشد در عمل سرآغاز رفتهیپذ 1945دوم که در سال  یدر جنگ جهان نیشکست سنگ
شده مدرن ی ــفرهنگ نوِ ژاپن کیاست.  ر ییدر حال تغ عا  یسر  یژاپن فرهنگ(. Schwentker, 1998, 166وجود آمد )به

 یهااست و مقاومت یریگواسطه برخورد تمدن غرب بافرهنگ ژاپن در حال شکلدر بطن جامعه به ــ شدهیو غرب
 یجهان گجانبه در جنبه شکست همه توانیآن را م لیدل ،بازدیمرور رنگ مبه یگذشته ژاپن در برابر فرهنگ غرب

 کرد. ارجاع 

شدن یآنها در مقابل غرب نیبدل شود؛ بنابرا یصفت عَقل کیناگهان به  توانستینم یفرهنگ ژاپن یتجرب صفت
بر  کپارچهی یتیغرب با کل ،گر ید یادامه داد و در سو گراییتجربه مذهب راه خود را با جه،یدر نت .مقاومت کردند

و  یرا در سبک زندگ راتییتغ نیا یاصل نمود .نمودنفوذ خود را آشکار  ،شدن ژاپنمانند مدرن گر ید یهاجنبه
از اشتباهات  توانیمی ژاپنی هاخانهو ابعاد  هاالمانبا شناخت صحیح از  مشاهده نمود، توانیم یژاپن یهاخانه

 لیتشک بخش( از هفده ی)سنت کیکلاس وةیبه ش هایژاپن یهاخانهمکرر در صادرات فرش دستبافت جلوگیری کرد. 
 اند:شده

ی چابُودا -10 یتاتام ایپوش کف -9جِنکان  -8آمادو  -7تُوکونوما  -6رانْما  - 5اِنگاوا  -4 ایواگو -3 سْومایف -2 یشوج -1
 (.  Spacey, 2015) وْبویب - 17سُوداره )پرده(  -16 یروریا -15اُوفورو )حمام(  -14دانا یکام -13کوتاتْسو  -12زابٌوتن  -11

ها درگذشته چوب در ژاپن است. عمده مصالح خانه یرانیمحصول مشابه فرش ا نیتر هیشب یژاپن یپوش تاتامکف
مساحت  تیجمع شِ یبه افزااما امروزه باتوجه(. Vaughan, 1963, 33) اندداشته یتوجهبوده و مساحت قابل

که  ییدر شهرها. (Kobayashi, 2016, 6) است پنژا یمترمربع برا 125خانوار مستقل نوسازِ تک یهامتوسط خانه
 یخوابه براآپارتمان متداول سه کیطور مثال . بهابدییم یریمتراژ کاهش چشمگ نیدارند ا یشتریب تیتمرکز جمع

درصد  0.9 زانیتنها م ییکانته ویر اساس آمار توکبفوت مربع( خواهد بود.  753مترمربع ) 70حدود  یخانواده ژاپن کی
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اجبار به رونیازا .(URL 4اند )فوت مربع( داشته 1076مترمربع ) 100معادل  یوسعت وینوساز شهر توک یهاهخان 
 یزندگ ینمودها نیتر در کوچک ییگراغرب سَمتِ  به واند خود را کنار گذاشته یفرهنگ یستیز  یاز مسائل یاریبس

 لیمتما های( به غربغیره )فلسفه و یوجه تفکر انسان نیتر دهیچیپ نیتر )مانند مصالح و متراژ خانه( تا مهم
 ند.ادهیگرد

انتخاب محصول دارد بهتر است از  فرهنگی قهیسل با یمیو هنر ژاپن که رابطه مستق یشناسییبایدرک بهتر ز  یبرا
 توانندیها مرنگ نا  یقی ؛کشور درک گردد نیمانند رنگ در ا ،فرهنگ هستند ر یتأثکه تحت یانتزاع میابتدا مفاه

 رویکه ا است «رویا» یدر زبان ژاپن «رنگ»کلمه هم وزن . ندینما انیرا ب کشوری هر   و فرهنگ یزندگ خ،یاز تار  یبخش
 ،یصورت کل(  بهURL 5) شودمیاستفاده  ز یخوشبختانه ن و جذاب ،یمانند، احساس جنس یمعان حیجهت تشر 

رنگ  نیا .دشویم تیرو هایو نقاش لاسیکاشت درخت گ ،یعموم یهاتلفن یزیآمرنگ قرمز در کشور ژاپن در رنگ
 یخون جار»است که از  نیمورد ا نیا لیو خون است. دل ثار یا اق،یقدرت، اشت کنندهانیدر فرهنگ ژاپن نما

نشان  ز یرا ن یدر ذات خود، مرگ و عزادار حالنیباا ؛موردپسند است رنگژاپن  یهالیدر اتومب دیرنگ سف«. دشویم
 یاصل لیاز دلا یکی. دشویاز آن متبادر م قتیو حق یپاک یرنگ که به نماد صلح معروف است معنا نی. ادهدیم

نماد  یآب .استکشور  نیرنگ در پرچم ا دو نیا یریکارگبودن و بهیمل تیرنگ، نشانگر هو دو نیاز ا ار یاستفاده بس
 یکیرنگ سبز  .محبوب استبسیار   یژاپن یهارنگ در لباس نیاست. ا یوفادار نیانفعال و همچن ،یخونسرد

متداول  ار ی، در لباس بسبوده یآن استراحت و تازگ یآنکه معنا لیدلخاص فرهنگ ژاپن است و به یهااز رنگ گر ید
، شب و عصبانطور عمده دلالت بر عدمبه اهیاست. رنگ س  اهیمعمولا  با جوهر س یدارد. خطاط تیبودن، رمز و راز

ها، محبوب در گل رنگ کی نیدر ژاپن است. ا عتیآفتاب و طب ر . رنگ زرد نشانگشودیانجام م دیسف کاغذ یرو
 .(URL 6رنگ در شرق دور عمدتا  نشانگر تقدس و امپراتور است ) نیاست، ا یها و باغبانلباس

 یفلسف وهیو ش سمیغرب، هند و بود ن،یدهنده متأثّر از چفرهنگ تطابق با یژاپن را کشور توانیم یکل صورتبه
که بر سلایق فرهنگی این مردم  ( دانستانیخدا ای 5هایکام قتیطر  ای نتویخود )ش سمیمتأثّر از سبک خاص بود

 شگرفی داشته است. ر یتأث

 ندر بازار ژاپ رانیا فرش

فرش  یمثال صادرات کل یهمواره دچار نوسان بوده است برا یرانیصادرات فرش دستبافت ا زانیم ر یاخ انیسال در 
، سال  ونیلیم 570معادل  یرقم یدیخورش 1377در سال  رانیا ست ا دهیرس دلار  ونیلیم 418معادل  1387دلار
(URL 7 .)کاهش  ز ین 1394تا  1390 انیدر سال 1مطابق جدول شماره  یرانیصادرات کل فرش دستبافت ا زانیم

است.  افتهیبهبود  یبه توافق برجام صادرات فرش مقدارباتوجه 1396تا  1395 یها. سالی دهدمحسوس را نشان م
 ر یبا کاهش چشمگ 1398سال  ر دلار و د ونیلیم 238معادل  یرانیصادرات فرش دستبافت ا 1397در سال  نیهمچن

،  ا،یاسترالژاپن، لبنان،  ،یآلمان، امارات متحده عرب کا،یمتحده آمر  الاتیاست. ا دهیدلار رس ونیلیم 69به  کانادا، قطر
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)خروج  میواسطه تحر به انیم نای از  که اندبوده 97در سال  یرانیعمده واردکننده فرش ا یو پاکستان، کشورها ایتالیا

 (. URL 8) است دهیبه صفر رس کایمانند آمر  ییبرجام( بازار کشورها توافقاز  کایآمر 

 1390-1396 یهاصادرات کل فرش دستبافت در سال زانیم .1جدول 

 صادرات به دلار  زانیم سال

1390 560.486.000 

1391 427.496.000 

1392 314.800.000 

1393 330.600.000 

1394 290.652.000 

1395 359.826.000 

1396 424.451.000 

 

مانند  یدولت یمانند اشتباهات راهبرد یمسائل ن،مابییف یو تبادلات بانک یخارج یهامیبر تحر علاوه کارشناسان
 طیکه فشار و انتظار از صادرکنندگان در شراچنانآن ؛دانندیم لیامر دخ نیدر ا ز یرا ن یارز یسپارمانیمبحث پ

  (. Sobhani, 2020) کار را دشوار نموده است یمشکلات بانک

مانند ژاپن و  یرانیفرش ا یسنت یلزوم حفظ بازارها یرانیصادرات فرش دستبافت ا زانیم دیکاهش شد بهباتوجه
 تمناسبادر  کنندهنییو تع مهم ر كشوعنوان دو به ،پنو ژا انير. ادینمایم یالزام یمصرف قهیتوجه به فرهنگ و سل

 ،فرهنگي یهااستیس ذتخااِ  باکشورها  ر یبرخلاف سا ز نی هامیتحر  جادیپس از ا ،سياآ  قشرو  بغر ینتهادر دو ا ،جهاني
(. Araghchi & Jannati Mohib, 2017, 17) ودندنم امقدآن ا توسعهو  سطَب جهتو در  حفظرا  نیمابیف بطروا
 داده قرار الشعاع مورد را کمتر تحت نیا هامیو تحر  ماندهی باق رانیا یبِکر برا یعنوان بازارژاپن همچنان به رونیازا

 1396تا سال  1376از سال  نیانگیطور مبه است.کشور  نیو صادرات به ا داتیتول یفیک ءحفظ و ارتقا ازمندنی که
 زانیم نیهمچن .(2گرفته است )جدول شماره به مقصد ژاپن صورت یرانیدلار صادرات فرش ا ونیلیم 24سالانه 

 URLاست ) سالانه مشهود  زانیدر م یمتیو ق یبوده است که نوسانات سالانه وزن یبه لحاظ وزن لوگرمیک 355،107

7 .) 
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 (.URL7) 1390 1396 یال 1380 یهاسال یصادرات فرش دستبافت به ژاپن ط زانیم .2جدول 

ک سال  یارزش دلار یالیارزش ر  (لوگرمیوزن )

1380 417,556 48,474,209,160 27,620,632 

1381 343,000 173,270,374,989 23,068,636 

1382 399,852 191,080,570,159 24,126,328 

1383 337,905 225,326,099,593 26,508,953 

1384 338,540 248,813,167,062 29,675,470 

1385 332,878 188,890,544,745 27,142,556 

1386 228,997 173,525,093,057 20,354,324 

1387 235,868 248,813,167,062 18,137,831 

 19,160,269.6 عدم اعلام از سوی مرکز ملی 218,300 1388

 21,398,422.4 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 282,000 1389

 28,289,962.5 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 386,600 1390

 33,575,796.4 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 501,900 1391

 27,127,544.2 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 553,700 1392

 23,244,633.50 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 437,900 1393

1394 374,347 700,270,590,272 23,591,255 

1395 338,881 586,036,861,801 18,641,341 

 23,341,608 یمرکز مل یعدم اعلام از سو 346,700 1396

 

 ییکه کشورها کرد سازمان ملل عنوان یماعتاج یهامیتحر  توانیم راها سال یدر برخ دیمهم نوسانات شد لیدل
صادرات به کشور ژاپن ادامه داشته  ینزول ر یس 1402تا  1396 انیسال یط کرده است.وادار  یَتبه تَبَع ز یمانند ژاپن را ن

 (. URL9) است دهیبه صفر رس با  یانجمن صادرکنندگان فرش دستبافت تقر  سیتا آنجا که براساس اظهارات رئ

 د:هستن ر یاز موارد ز  یارمجموعهیز  یطورکلبه یرانیا یهافرش صادرات
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گره باف  ،یها از مواد نسجپوشکف ر یفرش و سا»عنوان  ر یز  5701 یفرش دستبافت که با شناسه کد اصل صادرات

 57011010 ،«واناتینرم کرک ح یاز مو ایفرش از پشم »نام  ر یز  570110 یکدها ر یز شوند. یم نیمع« آماده مصرف یحت
 «یمواد نسج ر یفرش از سا»تحت عنوان  57019000و کد  «ر یفرش سا»تحت عنوان   57011090، «فرش گبه»تحت عنوان 

 شوند.یاطلاق م

از  ایفرش گبه از پشم  ای  57011010 وان،ینرم کرک ح یاز مو ایگبه از پشم  ر یغها بهپوشکف ر یسا  57011090 یکدها ر یز 
بافت بخش گره یمواد نسج ر یاز سا ینسج یهاپوشکف ر یفرش و سا  57019000   رکدیو ز  وانینرم، کرک ح یمو

 (. Karimi Dastnaei, 2017ی دهند )م لیاعظم صادرات فرش به کشور ژاپن را تشک

 یژاپن دارانیو ذائقه خر  فرش

موردپسند، ابعاد  یباففرش مناطق، دارانیمانند: سن خر  یمهم یرهایبه متغ دیبا هایژاپن قهیدرک بهتر سل یبرا
 .مبذول گردد ژهیتوجه و از یفرش موردن

 فرش ژاپن دارانیخر  سن

سال  40از  شیب سالانانیسن پنجاه سال و م یسالخوردگان بالابر اساس مصاحبه با فروشندگان فرش در ژاپن، 
 یرانیبه فرش دستبافت ا یجوانان ژاپن .(1نمودار هستند ) رانیبالقوه فرش دستبافت ا انیصورت عمده مشتر به

 ینیچننیروز و موارد ا یهایفناور ک،یبا مباحث تکنولوژ  یریدرگ کردیرو نیا لیدل .دهندینشان نم یادیعلاقه ز 
اعمال  نشیگز  نیدر ا یرییکه تغ رسدیذهن به نظر م از  دور  ،ژاپن به سمت کهولت سن یشرویبه پ تیاست. با عنا

موضوع  نیدارند که ا شیگرا متیقارزان یهافرش، به گبه و فرش دیبه خر  لیدر صورت تما ینوانان ژاپجگردد. 
 سطح درآمد است.  لیاحتمالا  به دل

 
 سن خریداران فرش در ژاپن براساس نظر فروشندگان فرش ژاپنی به درصد .1نمودار 
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حرنگ   موردپسند فرش دستبافت در کشور ژاپن یرنگ یهاها و طر

 یبسا حتچه ؛را انتخاب نمود یرنگ خاص یطور قطعبه توانیاست و نم یاقهیو سل ینسب یرنگ مبحث یطورکلبه
 جادیرا ا ییهاهر شخص، تفاوت یینایمربوط به ب یعصب یهاغلط شبکه ایو  حصحی درک واسطهبهها رنگ یبرخ

شونده، چندرنگ مصاحبهتولیدکنندگان ایرانی و فروشندگان ژاپنی  دگاهیبر اساس د حالنیخواهد نمود، درع
اساس  بر  .اندداشته گر ید یهانسبت به رنگ یشتریاقبال ب هایوجود داشته است که توسط ژاپن شترکصورت مبه

، پژوهش یهانامهآمده از پرسشدستاطلاعات به نسبت به  یپشم یهاو قرمز در فرش رهیت یآب یهارنگ حاضر
اند. داشته یشتریب رشیاست پذ ز یکشور ژاپن ن یکه رنگ سلطنت یرنگ ارغوان ی،شمیابر  هایفرش در  وها رنگ ر یسا

امکان  گرفتهصورت. در نظرسنجی قرار دارند ردتوجهها موآن تر فیلط یهارنگ لیبه دل نیینا یهافرش یپالت رنگ
 (.2وجود داشته است. )نمودار  چندرنگ زمانهمانتخاب 

 

 
 در ژاپن براساس نظر فروشندگان های موردپسند فرشرنگ .2نمودار 

ح آن ییهافرش یبر اساس نظر کارشناسان ژاپن یطورکلبه  کی) شودیاز اصل آن بافته م یدوم هایرنگ در ها که طر
ح مشخص در چند شده  یابیارز  فیضع دنشویو بافته م یرنگ طراحکه تک ییها( نسبت به فرشیبندرنگ نیطر

 .ستا دهشها حس آن یدر طراح راتییو اعمال تغ ینیبه بازب از یو ن

ح و نقش آنچه موردپسند واقع ماز نظر  ح شودیطر است.  هیبدون حاش یو حت یدگیچیساده و فاقد پ یهاطر
ح ماه ی)نوع مشخص یموسوم به هرات هیبا حاش ز یتبر  یهافرش ح یاز طر ح یهادرهم( و طر  یهامنطقه اصفهان از طر

ح گر یلچک و ترنج گرفته تا د  یهافرش نهیاست( در زم ز یو کاشان ن نیینا یهامنطقه )که مشمول فرش نیا یهاطر
ح ز ین متیقلوکس و گران یر کالاهادبافت موردپسند هستند.  یشهر  یداخل بیقم بدون رق یشمیابر  یهاطر

 است.
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 فرش مناطق موردعلاقه

قم  یشمیابر  یهاژاپن فرش یصنعت نساج ژهیصورت وبه ان،یژاپن نهیشیو پ یشخص ،یمسائل فرهنگ لیدلبه
 ییهافرش یدگیژاپن و مبحث پوس در  رطوبت بالا شمیبه ابر  لیتما گر ید لیدل .قرار گرفته است انیموردتوجه ژاپن

 یشهر یهاعنوان فرشو کاشان به نیحوزه اصفهان، نائ یهافرش (.1شکل است ) یمواد و مصالح بافت ر یبا سا
 (.3)نمودار  اندبعد از قم قرار گرفته رانیبافت ا

 

 

 گاننگارندآرشیو : مأخذ، فرش ابریشم قم  .1شکل 

 

 
 هایمورد علاقه ژاپن یبافمناطق فرش  .3نمودار 
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مورد استقبال واقع شده و  ییقشقا یهاطورخاص گبهبه یریعشا یهابهتر فرش یابیو با بازار  ر یاخ انیسال در  
 (.2است )شکل  شیافزاآن روبه انیمشتر 

 

 فروشگاه فرش کامه گاوا: مأخذ، فروشگاه گبه دستبافت در ژاپن .2شکل 

 یهاپس از فرش یریعشا یهاگبه مجموع در  که داد نشانشوندگان مصاحبه ی اطلاعات دریافتی از ابیارز 
دارد؛ اما در حد موارد  دار یهم خر  گر یمناطق د یهااست. فرش هایدوم توجه ژاپن گاهیبافت ذکرشده در جایشهر

عنوان اما موارد مذکور به ند؛شویصادر منیز  گر یمناطق د یهافرش ر یاست که سا نیا گر ینکته مهم دت. سیقبل ن
 یهابه مقصد کشور ژاپن، فرش کیو آنت یمیقد یهاحوزه صادرات فرش در است.  شدهمناطق عنوان  نیتر یاصل

 شوند.میشامل موارد فوق  ز یمناطق بلوچ، ترکمن و کرمان ن

 و ابعاد موردعلاقه هیاول مواد

با مواد  یمواد مصنوع بی)ترک یمصنوع افینوع مصالح بافت فرش است و ال نیتر و پشم مقبول شمیابر  هیاول مواد
زعم کارشناسان و واردات در کشور ژاپن ندارند؛ اما به یبرا یمصنوعات مشابه( هرچند ممانعت ایو  یعیاز جنس طب

 کی یبر رو شتر یفرش دستبافت در ژاپن ب یهافروشگاهنیستند.  دستبافت فرش در قبول قابل یفروشندگان ژاپن
 راها از فرش یعیوس فیاست. ط «شان جور جنس»و اصطلاحا   یستندجنس بافت خاص متمرکز ن کی ایمنطقه و 

 کنند.می عَرضه

 یهافرش یهااندازه ت،یتراکم جمع نیهمچن هایژاپن یهااندازه و متراژ خانهبه تیبا عنا ؛هاینظر ابعاد و اندازه قال از 
تقاضا و پسند  زانیم نیشتر یب متر یسانت 140×220با اندازه  ییهافرشت. قرار داده اس ر یتأثتحت ز یشده را نیداریخر 

موردپسند  یهااندازه ر یسادارند. قرار  یدر رتبه بعد 150×250و  110×160با اندازه  ییهافرش. (4نمودار ) اندرا داشته
: عبارت گر ید  .170×220و  150×200، 80×120، 60×90اند از
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 هایژاپن گرفته از ی صورتابعاد موردپسند براساس نظرسنج  .4نمودار 

 یرانیفرش دستبافت ا دیفرهنگ بر تول راتیتأث

ت. اس دهش تؤیر  یرانیو ا یژاپن تیافراد با مل یهادر صحبت یآشکار یهاپژوهش تناقض یهاداده یگردآور هنگام
برندبودن همچنان  لیهرچند به دل یرانیدارند که فرش دستبافت ا دهیعق یشوندگان ژاپنمصاحبه تیاکثر 

 یازهانی اساس بر اند گذشته نتوانسته انیدر سال یرانیا یهافرش دکنندگانیدار و جذاب است؛ اما تولپرطرف
 ،یرانیشوندگان ادرصد مصاحبهاست که شصت یدر حال نیا ند،ینما دیروز را تول قهیمنطبق باسل یهافرش ،هایژاپن

 6یدرآوردن کفش و استفاده از تاتام ر ینظ ییهاشباهتد. داننیم ازهاین نیکننده ارا مرتفع یرانیفرش دستبافت ا

 یاست که اغلب در فضا یسنت یپوشکف یتاتام نموده است. جادیا یرانیفرش ا ینیگز یجهت جا یامکان مناسب
 د.ریگیمورداستفاده قرار م منینش

و  ییرایدر سالن پذ یرانیا لیاص یهامنازل بزرگ دارند و از فرش ایآپارتمان  یتنها ثروتمندان ژاپن نیبراافزون
 ،منیاتاق نش ،یاتاق به سبک ژاپن ،یورود یهاصورت معمول در بخشبه های. ژاپنکنندیخواب استفاده ماتاق
وجود دارد؛  ز یپوش نبا نام کف یفیحر ، در کنار فرش نکهی. ا اتندفرش را دارا هساز و استفاده  یسازهماهنگ ییتوانا

 جادیپوش را ارقابت با کف یبرا یمناسب یفضا ،یفرهنگ قهیفرهنگ، ذائقه و سل با یسازدر صورت هماهنگ یول
به  انیژاپن وجودنیرفته است، باا نیب کاملا  از  گر یو در افراد د یافراد قو یدر کشور ژاپن مذهب در برخ .دکنیم

 انیژاپن یها برادر فرش یادیموارد ممنوع ز  ای. تابو و دهندینشان نم یاعلاقه یمذهب یبا نقش و لعاب قو یهافرش
 ؛ستندیخود دارند محبوب و مناسب ن یاز انسان را بر رو یریکه تصو ییهاو فرش یوجود ندارد. اشکال انسان

. دکننیاجتناب م گرددیکه به  فرهنگ بازم یلینشستن بر چهره به دلا ایزدن بر صورت و آنکه از قدم لیدلبه
 . دندارن یادیداران ز طرف یمانند اشکال انسان ز یبا نقش شکارگاه ن ییهافرش
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 گیرینتیجه 

 شود: پاسخ داده می  لیو تحل هاافتهی بهباتوجهتحقیق  سؤالاتدر این قسمت به 

از  میرمستقیغ ایو  میمستق یریرپذیمستعد تأث یرانیفرش ا داتیکدام جنبه از تولدر پاسخ به این پرسش که 
ح، خلاق یبخش طراح رسدیبه نظر م، فرهنگ ژاپن است نمود، استعداد و انعطاف را  نیشتر ی( بتیفرش )رنگ، طر

 یدارا هایلحاظ انتخاب فرش، هرچند ژاپنسبب آنکه بهبه .از فرهنگ ژاپن خواهد داشت یریرپذیدر جهت تأث
 ییگرافرهنگ مصرف نوعبه فرش وجود دارد؛ اما باتوجه بیو آس یدگیهستند و امکان پوس یخاص شرج یوهواآب

ح را  یکمتر ر یو بافت در انتخاب تأث هیبه ژاپن وارد شده است نوع مواد اول یغرب یکه از فرهنگ کشورها از رنگ و طر
 بودن فرشدرصد افراد علل محبوب 92پژوهش، نیا یآمده از جامعه آماردستبه یهااس دادهدارا است. بر اس

 اند.کردهدر ژاپن عنوان  شمیابر  نهیشیو پ یرا مسائل فرهنگ یشمیابر  های

 یطراح هایژاپن قهیسل هیاز موارد بر پا یاریدر بس یرانیهرچند فرش ا ،یدرصد فروشندگان ژاپن  86نظرات  هیبر پا
مناسب  هایانتخاب( فرش وهیش)به میرمستقیصورت غنفوذ خود و بهاعمال قیاز طر  ینشده است، کارگزاران ژاپن

 وهیشکه فرهنگ کشور ژاپن نتوانسته به دریافت توانیم نیبنابرا .انددهکرشان را به فرهنگ خود وارد فرهنگ با
 هایتمرکز ژاپن تواندمی باشد دار ادامه وهیش نیاثرگذار باشد و اگر ا یرانیدستبافت ا یهافرش داتیبر تول میمستق

 یرانیفرش ا یبرا یرکه زنگ خط دیمعطوف نما هیترک یمانند هند و پاکستان و حت رانیقدرتمند ا یسمت رقبارا به
در  تواندینم خودیخوداز فرهنگ به یریرپذیتأثشود. یدنبال م یمیو قد یسنت وهیآن کماکان به ش اتیاست که ح

فرش  دکنندگانیتول تیچگونه خواهد بود، اکثر  یریرپذیتأث نیا امدیدقت کرد که پ دیباشد، با یمنف ایجهت مثبت و 
 ی( و برخیغالبا  سنت دگاهیو اصلاح ندارد )د ر ییبه تغ از یاند و نکامل یرانیا یهاهستند که فرش دهیعق نیبر ا

و مناسب از فرهنگ  حیصح یریرپذیبا تأث توانیدارند اعتقاد دارند که م یبازتر تیکه ذهن شینواند دکنندگانیلتو
. بسته به کرد یاستهیکمک شا یرانیا یهافرش یدرآمد ناخالص کشور و رشد تجارت خارج شیکشور مقصد به افزا

 .خواهد بود ر یّ متغ ز یموضوع ن نیدر ا جهینت دگاهینوع د

ح شد که  تطابق بافرهنگ کشور مذکور را دارا  تیفرش دستبافت قابل دیبخش از مراحل تول کدامدر سؤال دوم مطر
به  توجه ( اعتقاد داشتند که بایدرصد جامعه آمار 89) یو خارج یابعاد مورد مصرف، کارشناسان داخل در ؟ است

با  هایاشته و فرشد یشتریداران بطرف متر یسانت 140×220در ژاپن، ابعاد کوچک فرش مثل  هامتراژ خانه زانیم
 شوند.ینم یداریصورت معمول خر بزرگ پارچه( به مخصوصا  تر )ابعاد بزرگ

 یشمارصادرات محدود به موارد انگشت نهیدر زم هایدرصد اظهارات ژاپن 63موارد ممنوعه بر اساس  یطورکلبه     
 نیا نیست. انیژاپن هایاشکال چهره مناسب خانه یبا نقش شکارگاه و دارا هاییطور مثال فرشبه .هستند

 یهافرشدانند. ینم بندهیو ز  ستهیرا شا گر ید دکه نشستن بر چهره افرا گرددیآنان بازم یفرهنگ نهیشیموضوع به پ
د هرچن ؛خود را دارد ژهیمقام و شمیدر استفاده از ابر  انیژاپن یفرهنگ ــ یخیتار  نهیشیبه پ باتوجه یرانیا یشمیابر 
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اصفهان،  ر یبافت نظ یشهر یهافرشد. انخود را داشته ژهیو انیمشتر  ر یاخ انیدر سال ز یاز جنس پشم ن ییهافرش

 ر یاخ یهااند در سالتوانسته ز ین ییقشقا یهاگبهدارند. قرار  انیتوسط ژاپن دیاول خر  گاهیقم و کاشان در جا ن،ینائ
تا  ولی ؛(ها درصد پاسخ 35 هی)بر پا کننداز مردم ژاپن را جذب  یاعده دکنندگانیطراحان و تول تیبه خلاق تیبا عنا

 شمیدر ابر  یدر پشم و رنگ قرمز و ارغوان یآب رنگد. دار شیدر پ یطولان یبه بازار مطلوب و مورد انتظار راه دنیرس
 د.موردتوجه هستن

 با در مواجهه یرانیو صادرکنندگان فرش ا دکنندگانیتول یهاها و چالشفرصتپرسش سوم در مورد 
آمار  کهیطوربه ؛است یرانیتجارت فرش ا یو نوسان برا سکیپرر  یژاپن بازاربود. ژاپن  این کالا در  کنندگاناستفاده

دستبافت )هشتاد درصد  یهافرش کارشناسان .شده است ر ییهمواره دچار تغ ر یاخ انیسال یصادرات فرش ط
 ان،یمشتر  قیرا، عدم شناخت و درک لازم از سلا راتییتغ نیا یادیپژوهش( علل بن یمورد بررس یجامعه آمار

نسبت  فیضع غاتیمناسب و تبل یابیعدم بازار  ،یارز یسپارمانیمعضل پ م،یدر زمان تحر  یبانک ستمیمعضلات س
و در رتبه  یرانیدستبافت ا یهافرش تیفیضعف در ک ر،یاخ انیفرش در سال دیتول هیاول دفرش و موا یبه رقبا، گران

درصد 61) انیژاپن دیاز د یرانیا یرزدر قسمت رنگ ژهیوفرش به تیفیکد. داننیکشور م هیعل هامیتحر  یبعد
 نیدر ا یشتریتلاش ب دیبا دکنندگانیتول رسدینظر مروبرو است که به یادهی( با اشکالات عدیفروشندگان ژاپن

شناخت  ازمندیکشور ژاپن ن یفرهنگ یازهایپاسخ به ن یفرش دستبافت برا یرانیا نندگاندکیتولدهند. حوزه انجام 
طور که فرهنگ حوزه خواهند بود، همان نیدر ا یترعیوس یهاو پژوهش یفرهنگ قهیاز فرهنگ، ذائقه، سل یترکامل

دانستن  رونیگردد؛ ازا لیما ز یرقبا ن یسوبه تواندیبازکرده است م یرانیا یهاتطابق با فرش یخود را برا یژاپن درها
موارد  ییدر حال شناسا یرانیفرش دستبافت ا بیرق یکشورهات.  اس انکار رقابلیغ یامر یفرهنگ یهایژگیو

ح  وهیبه ش اتیو ادامه ح یرانیو صادرکنندگان فرش ا دکنندگانیتول یشده هستند و در صورت عدم توجه کافمطر
 شورهاک ر یمانند سا ز یبازار ژاپن را ن یزودبه انیرانیمؤثّر توسط ا یابیقهیمناسب و سل یابیعدم بازار  نیهمچن یسنت
ج خواهند  انیرانیا طرهیاز س ح موارد فرش، بازرگانان درصد 74 از ها داده افتیدر  یریبا درنظرگکرد. خار  شدهمطر

 د.خواهد بو ،یابی قهیسل قیبه کشور ژاپن از طر  رانیو صادرکنندگان فرش ا دکنندگانیتول میرصد مستق ازمندنی

 یو قدردان تشکر 

ک یک وینا ،ییمحمد رضا ،یدآبادیب نیراد، محمدحس یمَهد ان،یآقا یاز همراه انیپا در  و  یساکاک یساتو، تاتسو آ
قبول انجام  یگاوا که در راستاکامهی و فروشگاه فرش شُعب ژاپن شرکت ذوالانوار نیهمچن مایکاواش یتاداش

 شود.ی میسپاسگزار مانهینمودند صم یاریآن، ما را  عینامه و توز مصاحبه و پرسش
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 ها:نوشتپی 

  1. Edward Burnett Tylor 

  2. Pierre Bourdieu 

  3. Josephine Budd Vaughan 

  4. Charles Alexander Moore 

که خارج  یهر موجود ای( است که ممکن است انسان پرنده و یعیرطبیو غ وصفرقابلیغ دهی)هر پد یانیخدا ،یمنظور از کام. 5
 خدا متفاوت است. میاز مفاه یاریشر بودن با بس یژگیشر باشند، و ایو  ر یاز درک انسان باشد؛ ممکن است خ

ها پوشکف ر یبا سا ینیگز یو در حال جا شود¬یکمتر استفاده م ر یسال اخ 20در  یاست و تاتام ر ییمهم آنکه ژاپن در حال تغ. 6
 .است
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