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 شبکه خبری الجزیره نقش

 رای قطدیپلماسی رسانهدر 
 وحید رنجبر حیدری                                                                                      

1* 

  2محمدرضا فرجی

 3ابراهیم جمشیدی

 چکیده

« ایدیپلماسی رسانه»الملل، دیپلماسی سنتی متحول شده و ها در عرصه بینبا حضور مؤثر رسانه

خارجی پدیدار شده است. در دو دهه دستگاه سیاست   های اصلی فعالیت به عنوان یكی از شاخه

المللی موجب شده که کشورهای در حال توسعه نیز های بینگیری از رسانهگذشته، اهمیت بهره

ها برآیند. قطر از جمله کشورهایی است که با راه اندازی شبكه مندی از این رسانهدر اندیشه بهره

ای را در دستور کار خود قرار داده هاستفاده از دیپلماسی رسان 6991خبری الجزیره در سال 

ای قطر سامان ، بر واکاوی مبانی دیپلماسی رسانهتبیینیاست. از این رو، مقاله حاضر با رویكرد 

 «ایجغرافیای رسانه»یافته است. ماحصل پژوهش حاضر اشاره دارد که قطر با اهمیت یافتن 

ژئوپولیتیكی خود استفاده های ان کمبودهای فراملی و جهانی برای جبرکوشیده است تا از رسانه

پذیر، و به علت نداشتن منابع قدرت کند. از سویی دیگر قطر به عنوان یک کشور کوچک آسیب

سازی برند»سخت افزاری، برای حفظ بقا و امنیت خود در تلاش است تا با پیروی از سیاست 

الملل، سعی اشیه به متن نظام بینو از طریق شبكه الجزیره، ضمن تلاش برای انتقال از ح ،«ملی

 توان به تأثیر شبكهدر پیشبرد اهداف سیاست خارجی خود نماید. با در نظر گرفتن این مبانی می

                .در  نفوذ سیاست خارجی قطر پرداختالجزیره 

 ملی ای، بِرَندسازیای، قطر، شبكه الجزیره، جغرافیای رسانه: دیپلماسی رسانهواژگان کلیدی

                                                             
  گیلان  الملل دانشگاهدانشجوی دکنری روابط بین -6

  گیلان  الملل دانشگاهدانشجوی دکنری روابط بین -2

 دانش آموخته کارشناسی ارشد روابط بین الملل دانشگاه خوارزمی تهران  -3

 heydari4000@gmail.com :* نویسنده مسؤول، ایمیل

 22/6/6391تاریخ پذیرش:     2/9/6393تاریخ دریافت: 

  203-232 ، صص6391، بهار 6، شماره چهارمفصلنامه سیاست جهانی، دوره 



201 

 

 سیاست جهانی

 

ش
نق

 
که

شب
 

 یخبر
جز

ال
ی

 ره
ید در

اس
لم

پ
 ی

انه
رس

 یا 
طر

ق
 

 

  مقدمه 

طور کلی وسایل ارتباط جمعی ای، اینترنت و بههای تلویزیونی ماهوارهترش شبكهگس

-ناپذیر، مفهوم قدرت را در روابط بیندر قرن بیستم، به صورتی بنیادین و برگشت

  6اند. جوزف نای و اُوِنسهای دفاعی و امور خارجه تغییر دادهگذاریالملل، سیاست

توانایی دست یافتن به نتایج مطلوب در »عنوان  هب 2«قدرت نرم»دهند که توضیح می

ای ، به طور فزاینده«المللی از طریق جذابیت داشتن به جای تحمیل کردنامور بین

قدرت نظامی و اقتصادی را تكمیل کرده است و برای جذابیت داشتن لازم است که 

 اسر دنیا برایها استفاده شود؛ تا افكار عمومی مردم سرای مؤثر، از رسانهبه گونه

 (.62:6322)گیلبوآ،حمایت از اهدافی خاص اقناع شوند

های نوین ارتباطی در ورای مرزهای جغرافیایی با توجه به نفوذ و تأثیرگذاری رسانه

-کشورها، به یک معنا هم اینک سیاست خارجی فاقد مرز شده است. توأم  بودن بی

ر را به مرحله نوینی وارد مرزی جدید و پابرجایی مرزهای کهن، دیپلماسی معاص

که  3های نوینی که در اثر گسترش روز افزون عرصه ژئوکالچرمرزیساخته است. بی

های نوین ارتباطات و آوریگیری از فندر نتیجه عملكرد ارتباطات جهانی و با بهره

؛ 1وجود آمده است، در کنار مرزهای جغرافیایی با خاصیت ژئوپلیتیک اطلاعات به

اجرای راهبردهای نوینی را در عرصه سیاست خارجی کشورها ضروری طراحی و 

گیری های معاصر سامان دادن و بهرهساخته است. در این راه، بخشی از تلاش دولت

-المللی با توجه به ساختار موجود روابط بینای و بینای منطقههای رسانهاز فعالیت

شبكه »بارز باید به کارکرد  به عنوان مصداقی (.92:6322پور،الملل است )عیدی

ای مانند قطر پرداخت که نقش بزرگی را به کشوری کوچک و ذره« خبری الجزیره

ای و جهانی بخشیده است. شبكة الجزیره که مرکز آن در شهر در تحولات منطقه

                                                             
1
 . Nye and Owens 

2
 . Soft Power 

3
 . Geoculture 

4
 . Geopolitic 
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با دریافت  6991دوحه قرار دارد متعلق به دولت قطر است و کار خود در سال 

میلیون دلار از امیر قطر آغاز نمود. در ابتدا اخبار تنها به زبان  620ای به مبلغ  سرمایه

شد سپس شبكة الجزیره به یک شبكه با چندین رسانه، از جمله عربی پخش می

های متعدد گسترش یافته است. در های تلویزیون تخصصی در زباناینترنت و کانال

 2066زیره از رویدادهای بنا بر عقیدة بسیاری از افراد پوشش خبری الج 2066سال 

های خبری آمریكا بسیار برتر بوده است. هیلاری خاورمیانه و شمال افریقا از رسانه

کلینتون در این رابطه اظهار داشت که ایالات متحده در حال باختن جنگ اطلاعاتی 

است زیرا شبكه الجزیره در این زمینه رهبری  را بدست گرفته است و در حال تغییر 

 هانی است. افكار ج

گان قصد دارند به این پرسش پاسخ گویند که بر این اساس در پژوهش حاضر نگارند

ای قطر کدامند؟ منظور از رسانه در این تحقیق های دیپلماسی رسانهمبانی و ریشه

گیری از روش توصیفی ـ تحلیلی ای خواهد بود. بنابراین با  بهرهخبری ماهواره شبكه

ای، در پاسخ به سؤال اصلی، باید گفت؛ قطر به  سنادی و کتابخانهو از طریق مطالعة ا

افزاری به پذیر، به علت نداشتن منابع قدرت سختعنوان یک کشور کوچک آسیب

سمت استفاده از قدرت نرم پیش رفته تا خلاء ناشی از منابع مادی را برطرف سازد. 

دیپلماسی نیچه و ساخت  افزاری در قالبسیاست خارجی قطر نتیجه تمرکز منابع نرم

ویژه آنچه در این پژوهش گری، دیپلماسی ورزشی و بههای میانجیبرَِند در حوزه

عنوان یكی  های گذشته آن را به ای است  که در سالمهم است یعنی دیپلماسی رسانه

از راهبردهای دستگاه سیاست خارجی این کشور برای رسیدن به اهداف خود 

ای قطر در جهت درک ست. شناخت مبانی دیپلماسی رسانهطراحی و اجرا کرده ا

رسان خواهد بود. این مقاله در قالب اهداف اصلی سیاست خارجی این کشور یاری

ای و واکاوی مبانی مقدمه، چارچوب نظری در تعریف و اهمیت دیپلماسی رسانه

 ای قطر، تنظیم شده است. دیپلماسی رسانه

 ویندیپلماسی نمفهومی: چارچوب . 4
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، ایجاد گیری سفیراندد، زوال قدرت تصمیمامروزه به علت ظهور بازیگران متع

گیری بیشتر از متخصصان، ظهور انواع گوناگون بازیگران دیپلماسی فردی، بهره

-ها )شبكهالمللی و بالأخره  رشد و اهمیت رسانهغیرحكومتی، گسترش اجتماع بین

ویر جدیدی از دیپلماسی ارائه شده که ای و اینترنت(، در مجموع تصهای ماهواره

بكلی با مختصات دیپلماسی حتی یک دهة گذشته متفاوت است. این وضعیت سبب 

گردیده است تا دیپلماسی دستخوش دگرگونی اساسی شده و از تأکید بر سیاست 

اعلی )مبتنی بر مسائل نظامی و امنیتی( به سوی سیاست سفلی )مسائل اقتصادی، 

-ک و زیست محیطی( گرایش پیدا کند. دیپلماسی که از زمان شكلرفاهی، تكنولوژی

ملت معنا و مفهوم امروزی و مدرن پیدا کرده، رفته رفته به موازات  -گیری دولت

های فناوری، اقتصادی، ارتباطی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی تحولاتی که در عرصه

کیب دستخوش به وقوع پیوست، از لحاظ موضوع، هدف، ساختار، کارکرد و تر

ای که در آغاز هزارة سوم بسیاری از تصورات قبلی تحولات عظیمی گردید؛ به گونه

شود ارائه میبه هم ریخته، تصویر جدیدی از دیپلماسی سنتی و مدرن 

های قرن بیستم تحولات عمیقی این تغییر شرایط در آخرین دهه(.  7-60:6321)قوام،

های دیپلماتیک به کثرت در خارج از الیترا در دیپلماسی موجب شد، چنان که فع

های کنفرانس واقع شد و مردم عادی نیز در سطوح مختلف در این ساختار سنتی اتاق

ای های خبری ماهوارهعرصه وارد شدند. فناوری اطلاعات و ارتباطات در قالب شبكه

میان ها درهم شكسته شود و ارتباط مستمر و اینترنتی باعث شدند تا کابوس فاصله

های مختلف و سطوح گوناگون به آسانی میسرّ گردد مردم دنیا در شكل

این محیط جدید دیپلماتیک باعث گردیده است تا  (.672-673:6322)سیمبر،

های گذشته خود درباره تهاجم همسایگان که  ها، افزون بر نگرانی کشورها و حاکمیت

كار عمومی جهان، نظر موجب برهم خوردن تعادل قوا بود، اینک باید نگران اف

المللی و همچنین افكار عمومی داخلی  های متعدد بین های غیردولتی، شبكه سازمان

ها نسبت به کشورشان باشند.  خود و حتی نگران تحلیل کشوری از آن سوی قاره

انقلاب اطلاعات، طبیعت قدرت را از طریق از قوه به فعل درآوردن قدرت نرم 



302 

 

 سیاست جهانی

 

    
   

شی
وه

 پژ
می

 عل
مه

لنا
ص

ف
 

رة 
دو

ی،
هان

 ج
ت

اس
سی

رم
چها

رة 
ما

 ش
،

ول
ا

،  
ار

به
 

49
31

 
    

روند که  ها به عنوان ابزار اصلی قدرت نرم به شمار می نهدگرگون ساخته. امروزه رسا

های  نقش کلیدی را در عرصه تحولات دیپلماسی بر عهده دارند. ناتوانی دستگاه

ها را با این حقیقت رو به رو کرده که  ها، دولت رسمی دیپلماسی در رقابت با رسانه

معی وارد عرصه معادلات های ارتباط ج شكل نوینی از دیپلماسی با استفاده از رسانه

ها به  توان از آن ای هستند، که به خوبی می ها پدیده المللی شده است و رسانه بین

 (. 1-9:6329زاده،کننده یاد کرد )خلیل عنوان عنصری استراتژیک و تعیین

 ها و دیپلماسی نوین. رسانه2

اهمیت  ها متوجهبعد از جنگ جهانی دوم و با آغاز جنگ سرد، به تدریج دولت

ها برای انتقال های گروهی در تأثیر بر افكار عمومی و همچنین کاربرد رسانهرسانه

های سیاسی شدند زیرا تعارضات ایدئولوژیک و اثبات برتری در این عرصه، پیام

ها به تدریج با این حقیقت آشنا الملل شد. دولتگفتمان غالب بر فضای روابط بین

-مه حیات سیاسی و حضور فعال در عرصه روابط بینشدند که به منظور بقا و ادا

تر ای خود خواهند بود. روشنهای رسانهالملل ناگزیر به استفاده حداکثری از ظرفیت

ها ها و در مواردی ابزاری کارآمد برای دیپلماتها جایگزین سفارتخانهاین که رسانه

ها علام نظر دولتو رهبران سیاسی و در شرایطی، مكانیسمی برای اعمال نظر و ا

 (. 62-69:6322اند )اسماعیلی،شده

ایم که در نوع ای مواجه شدهای به نام دیپلماسی رسانهبه عبارتی دیگر با پدیده    

ای تصویری، در های ماهوارهها بویژه شبكهسابقه است، زیرا رسانهخود در تاریخ بی

های دیپلماتیک به و هیأتدهند که وزارت امور خارجه عمل کارهایی را انجام می

نمودند و حتی در اغلب موارد آنها به مراتب طریق سنتی به انجام آنها مبادرت می

کنند. در حالی که با تر، موثرتر و نیز کارآمدتر از نهادهای مزبور عمل میقوی

ها در اقصی نقاط جهان، در عمل سفیر در حد ایفای نقش آور رسانهگسترش شگفت

 (. 61:6321یافته است )قوام، اجتماعی تنزل

در دیپلماسی سنتی، سفرا و نمایندگان دولتی چندین زمینة مهم دیپلماسی را در     

اختیار داشتند: نمایندگی کشورهای خود، برقراری ارتباط با مقامات دولتی، مذاکره و 
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های آوری اطلاعات دربارة کشورهای محل مأموریت و توصیهانعقاد قراردادها، جمع

لازم به سیاستمداران کشور خود، اما انقلاب ارتباطاتی و اطلاعاتی جایگاه و موقعیت 

کاندیدای  6سفیران را در تمام این چهار حوزه دچار فرسایش کرده است. راس پرو

گویدکه ، در این رابطه می6992ریاست جمهوری ایالات متحده، در سال 

است. در زمانی که هیچ ارتباط جهانی  های بادبانیها بقایای دوران کشتیسفارتخانه»

کردند، ولی اکنون با ارتباطات وجود نداشت، سفرا از جانب کشور خود صحبت می

مایكل «. سریع در سرتاسر جهان، در وهلة نخست در یک نقش اجتماعی قرار دارند

با »کند اونیل سردبیر سابق نیویورک دیلی نیوز هم با این نظر موافق بوده و بیان می

لماسی رو به ویرانی توجه به انقلاب ارتباطات و تكنولوژی جدید، جهان قدیم دیپ

ها و وزرا به طور مستقیم )به طور در حقیقت، هم اکنون سران دولت«. نهاده است

کنند. مذاکرات آنها در وهلة نخست از طریق سری یا آشكار( با یكدیگر مذاکره می

طریق ارتباطات جمعی و شخصی انجام های رسمی و غیر رسمی و نیز از ملاقات

های اخیر، پوشش تلویزیون جهانی جایگزین شود. به علاوه، در بسیاری از بحرانمی

تواند پا به پای سی ان سفیران و متخصصان شده است و ارتباطات دیپلماتیک  نمی

 (.11:6329ان حرکت کند )گیلبوا،

ان و انتلویزیونی نظیر سیهای خبری در دو دهه گذشته، با گسترش جهانی شبكه

سی و نیز توانایی آنها برای تأثیرگذاری بر سیاست در امور دفاعی و خارجی، بیبی

الملل نظرات مختلفی در این زمینه های علوم سیاسی و روابط بیناندیشمندان رشته

ها را مورد بررسی قرار دادند. یک ارائه کردند و هر یک بُعدی از ابعاد تأثیر رسانه

است که این  2«نظریه تأثیرگذاری سی ان ان»های توضیح دهنده نمونه از این تلاش

های بسیار موثر توانند بر شكل سیاستگذاریکند که اخبار میفرضیه را مطرح می

گیری سیاسی باشند. توانند شكل دهندة محیط مربوط به تصمیمباشند و یا حداقل می

شود بر این موضوع مطرح می 3«سازنده رضایت»در نظریه دیگری که تحت عنوان 

                                                             
1
 . Ross perot  

2
 . CNN Effect Thesis 

3
 . Constructive Consent  
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های خبری، بسیج شده و گذار نیستند بلكه رسانهها، سیاستشود که رسانهتأکید می

 های دولت، حمایت کنند. در این نظریه نشانشوند تا از سیاستحتی مدیریت می

های یمی بر کانالکنندگان، نفوذ مستقها و سایر حمایتشود که دولتداده می

شوند آنان را در تبلیغ کنند و به این ترتیب موفق میالمللی اعمال مییزیونی بینتلو

 (. 12-17:6322آنچه مرادشان است ترغیب نمایند )سیمبر و قربانی،

، 1سالاری، رسانه3ای، سیاست رسانه2گرایی، رسانه6ایدر این رابطه دموکراسی رسانه

ند که سیستم سیاسی تحت سلطه های جدیدی هستاز جمله واژه 2تله دموکراسی

الملل نیز دهند. اطلاق این امر به سیاست خارجی در روابط بینها را توضیح میرسانه

را به بار آورده  7ای، و دیپلماسی رسانه1ها و مفاهیم مشابهی نظیر تله دیپلماسیواژه

صاویر کند که تاست. یک فرضیه اصلی در پی تمام این مفاهیم قرار دارد و بیان می

آنچه که در حال رخ دادن در سطح جهان است،  بسیار مهمتر از آن چیزی است که 

افتد. در این رابطه هنری کسینجر وزیر امور خارجه اسبق امریكا نیز حقیقتاً اتفاق می

-، ولی اکنون می«چه باید کرد»پرسیدند با بیان این که مقامات دولتی قبلاً از او می

 (. 22:6329کند )گیلبوا،این امر را تأیید می« تچه باید گف»پرسند که 

گیری سیاست خارجی را شكل ها بخش مهمی از محیط تصمیماز این رو رسانه   

دهند و در عین حال بخشی از بروندادها و تصمیمات می ها را توسعهداده و سیاست

رای انتقال پیام ای نه تنها کانالی بهای ماهوارهباشند. تلویزیونها میسیاسی دولت

ها قسمت مهمی گیری سیاسی، نقشی بسیار مهمتر دارند. رسانههستند بلكه در تصمیم

باشند، محیطی که نباید آن را تنها به عنوان گیری سیاست خارجی میاز محیط تصمیم

مرحله درونداد فرآیند به حساب آورد، بلكه باید آن را به عنوان یک چارچوب کلی 

کنند حیط برونداد در نظر گرفت که رهبران تصمیمات را اتخاذ میو به عنوان یک م

                                                             
1

  . Media Democracy 
2

  . Medialism 
3

  . MediaPolitic 
4

  . Mediacracy 
5

  . Teledemocracy 
6

  . Telediplomacy 
7

  . Mediadiplomacy 
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آوری  (. در این روند، بسیاری از دولتمردان و سیاستمداران از فن20:6329)ناوه،

ای برای پیشبرد اهداف کشور خود به طور مستمر و  ای و دیپلماسی رسانه رسانه

های خود را به  ها سیاست اریها و خبرگز اندازی سایت گیرند و با راه گسترده بهره می

الملل  ای به عنوان مهارتی جدید در روابط بین کنند. دیپلماسی رسانه مخاطبان القاء می

-سازی، القای پیام و برجستهگذاری و ارزشبا دفاع از سیاست خارجی و با ارزش

های دست های حكومتی و رساندن پیامبخشی به سیاستسازی، نسبت به مشروعیت

گر افكار عمومی را ان دیپلماسی کشورها به افكار عمومی جهانی، نقش توجیهاندرکار

دهنده نمایند. در این نقش، آنها به عنوان اشاعهدر عرصه سیاست خارجی ایفا    می

های سیاست خارجی کشورها فرهنگ، عقاید، آرا و تبلیغ کننده ایدئولوژی و ایده

 (.617-612:6390کنند )بزرگمهری و نعمتی،عمل می

ها در دیپلماسی عمومی و دو مطالعه موردی خلاقانه در زمینه استفاده از رسانه

دهد. اولی مجمع زغال و فولاد اروپا است که در  ای این موضوع را نشان می رسانه

المللی تاسیس شد )که بعدها به اتحادیه اروپا تبدیل  از سوی پیمانی بین 6920سال 

تواند فهم و گفتمان  بر این باورند که این اتحادیه می شد(. حامیان یكپارچگی اروپا

 6991المللی چشمگیری در میان کشورهای اروپایی ایجاد کند. اتحادیه اروپا سال  بین

ای تعریف کرد تا زمینه توسعه جامعه اطلاعاتی را  سه هدف برای دیپلماسی رسانه

المللی را ارتقاء و  ( دیدگاهی جهانی که همگرایی و ائتلاف بین6فراهم سازد: )

های اروپایی نظیر چندزبانی و تنوع فرهنگی و  ( تمرکز بر حفظ ویژگی2تسهیل کند )

المللی  ( و ایجاد یک سیستم اطلاعاتی بین3شدن ) اقتصادی در برابر افزایش جهانی

ای و  های اساسی. نمونه دیگر دیپلماسی رسانه تطبیقی نظیر توسعه وسایل فناوری

دیپلماسی عمومی و امور عمومی ایالت متحده است که هدف آن  عمومی در اداره

های آموزشی،  توسعه فهم متقابل بین ایالات متحده و دیگر ملل با تعامل فعالیت

اطلاعاتی و فرهنگی عمومی و تشریح سیاست خارجی و منافع ملی ایالت متحده از 

سی عمومی ایالت های دیپلما ای آزاد و صریح است. فعالیت طریق دیپلماسی رسانه

ساعته شبكه تلویزیونی شبكه جهانی  21، ماهواره (VOA)متحده با صدای آمریكا 
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(WORLDNET) المللی نظیر رادیو آزاد اروپا،  بصری بین -های سمعی و نیز سرویس

گیرد.  رادیو مارتی برای مخاطبین کوبایی و رادیو آزاد برای مخاطبین آسیایی انجام می

VOA   کند. دفتر امور عمومی  زبان ارائه می 23عت برنامه در هفته به سا 110بیش از

المللی مطالب الكترونیک و چاپی برای  اطلاعات بین  ایالت متحده و اداره برنامه

های  های رادیویی سراسر جهان و نیز مطالب مناسب برای دولت تلویزیون و ایستگاه

ها و مراکز مشاور ایالت  فارتهای فرهنگی س سازد. برنامه خارجی و رسانه فراهم می

متحده اغلب طیف وسیعی از مجلات، کتب و منابع اطلاعاتی الكترونیک در اختیار 

دهند. بنابراین دیپلماسی رسمی اغلب با دیپلماسی  شهروندان خارجی قرار می

های دیپلماتیک  گردد مثل ابعاد بصری فعالیت ای عرضه می عمومی و رسانه

(Prosser,2009:628-630.) های لازم به ذکر است همانظور که اشاره شد در سال

پایانی آخر قرن بیستم و آغاز قرن حاضر، عبارات و مفاهیم متنوعی به ادبیات روابط 

هایی چون تله توان به واژهالملل و علوم ارتباطات اضافه شدند که از آن جمله میبین

ه کرد که همگی ناظر بر نقش دیپلماسی، سایبر دیپلماسی، مدیا دیپلماسی و... اشار

ها به حوزه مشخصی اند و اگر چه هر کدام از این واژههای گوناگونرسانه در عرصه

های نظریشان و حتی کارکرد آنها در عالم واقع ها و بنیانکنند ولی ریشهاشاره می

بشدت در هم تنیده شده و جداسازی کامل آنها دشوار و بعضاً غیر ممكن است.از 

 ای خواهیم پرداخت.در ادامه به تعریف دیپلماسی رسانه این رو

 ای. تعریف دیپلماسی رسانه9

کم این واژه که از مباحث جدید در سیاست خارجی است و در چهار دهة گذشته کم

-بار امریكاییایست که برای نخستینالمللی باز کرده، واژهجای خود را در عرصة بین

به این نتیجه رسیدند که به جای استفاده از نیروی نظامی ها آن را به کار بردند. زیرا 

های فراملی و برون مرزی استفاده کنند توانند از رسانهبرای پیشبرد اهدافشان، می

الملل که در سال (. در فرهنگ واژگان روابط بین621:6392فر و خانزادی،)سلطانی

های تحت حمایت هتوسط وزارت امور خارجه امریكا منتشر شده به برنام 6922

رسانی یا تحت تأثیر قراردادن افكار عمومی دولت اشاره دارد که هدف از آنها اطلاع
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در کشورهای دیگر از طریق انتشار متن، تصاویر متحرک، مبادلات فرهنگی، رادیو، 

ای بهترین راه حل برای دیپلماسی رسانه»تلویزیون و اینترنت است. در این راستا 

 (. Tiedeman,2005,2 )«مغزها در اقصی نقاط دنیا معنی شده استها و تسخیر قلب

رو بههای فراوانی رو ای از بدو تولد با ابهامات و پیچیدگی اصطلاح دیپلماسی رسانه

ها از این شدند گویای فاصله زیاد برداشت بود و تعاریفی که توسط محققین بیان می

های زیادی ای تلاشپلماسی رسانهعبارت بودند. برای دستیابی به مفهوم واقعی دی

صورت گرفته و هنوز هم ادامه دارند و علت آن پیچیدگی ماهوی این اصطلاح و 

توان در دو محور  تداخل آن با مفاهیم مرتبط و نزدیک با آن است. این ابهامات را می

ای را شامل  ها بر دیپلماسی که حوزه بسیار گسترده دنبال کرد: اول تأثیر رسانه

تر به  تر و تخصصیای ها که تا حدودی حرفه ود. دوم کارکرد دیپلماتیک رسانهش می

 (. 21:6322موضوع پرداخته است )اسماعیلی،

ها  ای عبارت است از؛ استفاده از رسانه توان گفت دیپلماسی رسانه در مجموع می   

برای رسیدن به اهداف دیپلماتیک، تأمین منافع، تكمیل و ارتقای سیاست خارجی. 

ها در جهت تكمیل و ارتقای سیاست خارجی یک کشور که  اساً بكارگیری رسانهاس

منجر به حفظ و تأمین حداکثری منافع ملی و همچنین اهداف، مقاصد و مبانی از 

مشخص یا « حوزه ارزشی»خاص یا « محدوده جغرافیایی»پیش طراحی شده در یک 

 (.3:6396آیند،ویند )خوشگ ای میمعین باشد را دیپلماسی رسانه« چهارچوب فكری»

ای را به اولین کسی است که معنا و دامنة تعریف دیپلماسی رسانه 6ایتان گیلبوآ

کند. وی به ابهامات موجود در دیپلماسی صورت آکادمیک و روشمند مشخص می

کند. بنظر وی امروزه ای و استفاده نادرست از آن توسط سیاستمداران اشاره میرسانه

ها به عنوان ابزاری مهم برای پیشبرد مذاکرات؛ و نیز بسیج حمایت نهرهبران از رسا

ترین مفهوم را مناسب« ایدیپلماسی رسانه»کنند. وی عمومی از توافقات استفاده می

ای را داند، اما نحوه ارجاع به این مفهوم در ادبیات حرفهبرای تحلیل این کاربردها می

گوید، ابِو این می 2یلبوآ در مقام نقد تعریف اِبوبیند. برای مثال گبه شدت مغشوش می
                                                             
1
. Eytan Gilboa 

2
. Bosah Ebo 
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ها هرگونه استفاده از رسانه»کند ای بسیار وسیع، چنین تعریف میمفهوم را به گونه

تر و نیز مفیدتر پیشنهاد من مفهومی خاص«. در جهت بیان و ترویج سیاست خارجی

هبران به منظور بیان ها توسط ر ای شامل: استفاده از رسانهکنم؛ دیپلماسی رسانهمی

شود. دیپلماسی  منافع خود در مذاکرات، اعتمادسازی و بسیج عمومی از توافقات می

شود، که  های عادی و ویژه پیگیری می های متعدد در رسانه ای از طریق فعالیت رسانه

ها و  ها، دیدار سران حكومت های مطبوعاتی، مصاحبه ها شامل کنفرانس این فعالیت

ای بر انگیزاننده است که برای  در کشورهای رقیب و رویدادهای رسانه گران میانجی

 (. 33:6322)گیلبوآ،« شود گشودن عصر جدید در روابط متقابل سازماندهی می

ها در  ای را به عنوان نقشی که رسانه محقق آمریكایی، دیپلماسی رسانه 6راماپراساد

عریف کرده است. در واقع اجرای کنند ت های دیپلماتیک میان کشورها بازی می فعالیت

شود: مرحله اول مرحله  سیاست خارجی دو مرحله مرتبط به هم را شامل می

ها در  ها و تاکتیک گیری های سیاسی، موضع گذاری است که در آن گزینهسیاست

های ذیربط مورد بحث و بررسی قرار گرفته و درباره  چارچوب محیط داخلی طرف

ها  مرحله دیگر یعنی تعامل و دیپلماسی، اجرای سیاست شود. آنها تصمیم گیری می

در قبال بازیگران دیگر، معرفی مواضع و تقاضاهای تعیین شده در مرحله قبلی و 

هایی از طریق مبادله، مذاکره و یا ترکیبی از هر دو را ایجاب  جستجوی راه حل

و سیاستگذاری ها  گیری های خبری جهانی هم درتصمیم کند. در این راستا، رسانه می

گذارند  خارجی و هم در مراحل مختلف تعاملات دیپلماتیک تاثیر می

 (. 626:6327)نوابخش،

نامیم، بخش قابل توجهی از ای میهم اینک آنچه در این نوشتار دیپلماسی رسانه

دیپلماسی عمومی کشورها را به خود اختصاص داده است؛ چرا که در سایه محیط 

های جدید افزاری به عنوان بخشی از دگرگونیزی نرمجهانی نوین، محتوای با

سیاست خارجی موجب شده است تا گفتمان، تصویرسازی و اقناع دیگران، در 

ها ناظر تعاملات مربوط به سیاست خارجی جایگاهی نوین یابند. در این فضا دولت

                                                             
1
. Jyotika Ramaprasad 
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توانی  یابی و تأثیر بر مخاطبان خارجی خود در هر نقطه از جهان هستند؛توان اطلاع

شود و برای دیپلماتیک در نظر گرفته می -که امروزه به عنوان توان استراتژیک 

رسد ها به اهدافشان به عنوان شرطی غیرقابل اجتناب به نظر میدستیابی دولت

 (.7:6327)خرازی آذر،

عنوان  کشور قطر نیز با وقوف به اهمیت رسانه و با توسل به شبكه خبری الجزیره به

ای شده است که در دیپلماتیک خود وارد عرصه دیپلماسی رسانه -راتژیکتوان است

 زیر به واکاوی مبانی آن خواهیم پرداخت. 

 ای قطربررسی مبانی دیپلماسی رسانه. 1

 دیپلماسی کشور کوچک. 4-1

ای ای متنوع و مهیج به طور فزایندهمطالعه دیپلماسی کشورهای کوچک بعنوان پروژه

موضوعی  6«شرایط تحمیلی ساختاری»ته است. طی جنگ سرد، مورد توجه قرار گرف

های کوچک از کانال های دیپلماتیک دولتمسلط بود. در این شرایط بیشتر فعالیت

های سازمان ملل متحد، و با قانون هر دولت، یک حق رأی بود. مقرها و همایش

های کوچک به ای از ادبیات این دوره، بر این فرض استوار بود که دولتبخش عمده

های بزرگ توانند حاکمیت و استقلال خودشان را در رابطه با قدرتنمی سادگی

های های داخلی دولتهای بزرگ، سیاستقدرت دار شوند، مخصوصاً اگرعهده

شان یا حتی برخی اوقات در نقض های راهبردیکوچک را در تداخل با برنامه

های کوچک ن حال، حتی در طی جنگ سرد، دولتدیدند. با ایشان میتمامیت ارضی

-های بزرگ و قوی کنترل میبوسیله دولت 2های ضعیف لی لی پوتیبعنوان دولت

 شدند.  

درباره  3نماینده این دیدگاه فكری سنتی طی جنگ سرد، آثار اولیه دیوید ویتال

در  دیپلماسی کشورهای کوچک بود. او دو ویژه نگاشتة خود را به دولت اسرائیل

خاورمیانه طی دوران دوقطبی شدید اختصاص داد، این دو طرح به شدت واقعگرایانه 
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 . David Vital 
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در مقاله معروفش  6رابرت کوهن 6972و با تمرکز بر منازعه استوار بودند. سال 

های کوچک ای در تجزیه و تحلیل دولتباب تازه« تأثیر بزرگِ متفقین کوچک»

های کوچک هنوز با موانع تحلیلی لتگشود. اما برترى بخشیدن دیپلماتیک به دو

های دول کوچک کرد که انتخابروبه رو بود. تفكر رئالیستی این مسئله را دیكته می

-ای از ادبیات روابط   بینها قرار دارد. بخش عمدهبین مجموعه محدودی از گزینه

ا ت 60هایی با محدوده جمعیتی ، تمایل به تمرکز بر دولت6990الملل پیش از دهه 

های بزرگ، های بزرگ یا قدرتهای جهان در دولتبندیمیلیون نفر داشت. طبقه 62

های کوچک های کوچک یا قدرتهای میانه، و دولتهای متوسط یا قدرتدولت

میلیون نفر  6.2هایی با جمعیت بین یک تا حاصل این نگرش بود. و زمانی که دولت

 گرفتند.مورد اشاره قرار می 2ینیبهای ذرهمورد نظر بود اغلب بعنوان دولت

را برای کشورهای کوچک  -و نتایج  -ها طیف بسیار بیشتری از گزینه 26قرن 

پذیری و در انتهای دیگر این طیف، برجسته کرد. در یک سر طیف، موضوع آسیب

پذیری، پس از جنگ پذیری برجسته شده است. در زمینه انعطافموضوع انعطاف

المللی که به صورت موازی های بیندی کشورهای کوچک، شیوهسرد، از لحاظ کاربر

آورد اتخاذ کردند. کشورهای های متوسط را به حرکت در میدیپلماسی دولت

های دیپلماتیكی که آنها را برای پیشبرد توانند روشکوچک نشان دادند که آنها نیز می

لحاظ اقتصادی کند اتخاذ کنند. از حكومت جهانی در موضوعات خاص درگیر می

های کوچک ها برای دولتگیری از طیف وسیعی از گزینهپذیری با بهرهانعطاف

ها اقتصادشان را با استفاده از یک پذیری برخی دولتهمراه شد. همگام با انعطاف

های فنآوری برجسته ساختند و استراتژی خوب و با تمرکز بر آموزش و زیرساخت

اند. هارولد ین نظم نوین پس از جنگ سرد داشتهاجرایی خوب در انطباق با قوان

کند، به این تر تأکید میاگر چه همچون کوهن بر نقش کشورهای کوچک 3جیمز

های کوچک از این رو دولت .بردنام می 1دهندهطبقه از این کشورها به عنوان انطباق

                                                             
1
 . Robert Keohane 

2
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3
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شدند، الملل در نظر گرفته میظام بینپذیر در نکه همیشه بعنوان بازیگرانی آسیب

های ها بر دیدگاه منحصر بفرد خود در سیاستتوانند در برخی زمانامروزه اما می

-المللی، برای ایجاد یک تأثیر قابل ملاحظه در امور جهان سرمایهای و بینمنطقه

ادی های متنوع از ابتكارات دیپلماتیک در تعدگذاری و پافشاری کنند. ساخت جلوه

های کوچک منزوی به های کوچک چشمگیر است و دیگر تصویر دولتاز دولت

 اندازه کافی مناسب نیست. 

پذیری به ای از حرکت یک دولت کوچک از آسیبدر این بین مورد قطر نمونه

پذیر، به برندسازی خود انعطاف پذیریست. قطر فراتر از یک دولت کوچک واکنش

های معمول و حرکت کرده و با استفاده ترکیبی از روشبوسیله برخی ابزارهای متنوع 

تواند اعتبار ای از این که چگونه یک دولت کوچک میغیر متعارف، به نمونه

(. (Cooper &Momani,2011:117دیپلماتیک خود را ارتقا دهد، تبدیل شده است 

مشكل  های کلاسیکالملل معاصر با استفاده از نظریهتوضیح نقش قطر در روابط بین

های کوچک در نظام است. فهم سیاست خارجی قطر، نیازمند تأمل در نقش دولت

و عصر جهانی  26های روانی برای درک بهتر قرن الملل است و باید سازهسیاسی بین

الملل هرگز ایستا نیست و قدرت شدن ترسیم شود. این که قواعد بازی در روابط بین

های شورهای کوچک نباید در تجزیه و تحلیلتواند تغیر کند و کالمللی میبین

الملل نیازمند انطباق با های روابط بیندانشگاهی نادیده گرفته شوند و تئوری

 (. (Cooper &Momani,2011:128های در حال تغییر حكومت جهانی هستند واقعیت

« دیپلماسی کشور کوچک»توان رفتار سیاست خارجی قطر را در مقوله از این رو می

ها جمعیتی  های خاص هستند: آن ای داد.کشورهای کوچک دارای برخی ویژگیج

شان محدود است؛ حاکمیت ملی در این کشورها جز اندک دارند؛ قلمروی سرزمینی

ها در  شود؛ در اکثر مواقع، آن با وابستگی، آن هم به طور شكننده، برقرار نمی

ها قرار دارند و بوروکراسی  مجاورت کشورهای بسیار بزرگ و به عبارتی در سایه آن

ها محدود و در بیشتر موارد متمرکز است. برای مقابله با این  حكومتی آن

های کوچک با هر ابزاری به دنبال   پذیری و به عبارتی پوشاندن آن، دولت آسیب
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ها در این تلاش  المللی هستند. آن ای و بین های منطقه خود در عرصه« نماییبرجسته»

گیرند،  های بزرگ جهانی را به خود نمی گاه ژست قدرت نمایی هیچبرای برجسته

های  کنند که با رفتار دولت المللی دنبال می هایی را در سطح بینبلكه عموماً رویه

 (.3:6392آرانی،میانه یا متوسط تناسب دارد )طالبی

عوامل فوق الذکر از جمله وسعت و جمعیت اندک، فقدان تاریخ، مذهب و ملت    

ای قدرتمند، باعث شده است تا  یز و احاطه توسط همسایگان و بازیگران منطقهمتما

ها و تهدیدات متعددی  ها، معضلات و آسیب بینی با چالش قطر به عنوان دولتی ذره

کند. با  روبرو باشد، که این عوامل بقاء و امنیت این کشور را با مشكلاتی روبرو می

ه داخلی و سیاست خارجی به سوی ارائه توجه به این شرایط، دولت قطر در عرص

رفتارهایی گام برداشته است که از منظر تحلیلی، واجد اهمیت بالایی است. چالش 

بقاء و تداوم حیات برای قطر باعث شده است که این کشور علاوه بر دنبال کردن 

ای خود نیز رویكرد  روشی متمایز در عرصه داخلی، در سیاست خارجی و منطقه

توان تنها کشوری در خاورمیانه  خاصی را در پیش بگیرد. قطر را می متمایز و

محسوب کرد که در سیاست خارجی خود هیچ گونه خط قرمز، آرمان و یا تابویی 

کوشد تا با گسترش شبكه روابط و تقویت پیوندهای خود با بازیگران  ندارد و می

ابعاد روابط و اقدامات  مختلف، بقاء و امنیت خود را تقویت کند؛ هر چند بسیاری از

شود.تهدید تمامیت ارضی و  سیاست خارجی این کشور متناقض و متضاد تلقی می

های سیاست خارجی این کشور  ترین محرک توان از اصلی امنیت وجودی قطر را می

محسوب کرد. در مجموع قطر در عرصه سیاست خارجی خود الگوی متمایز و 

بینی  یی آن تضمین امنیت و بقای این دولت ذرهکند که  هدف نها خاصی را دنبال می

 (. 92:6392ثانی،است )اصغری

اش، خود را از خطراتی المللیاز این رو قطر قصد دارد تا بوسیله افزایش وجه بین    

پذیر با آن مواجه هست در امان نگه دارد، از همان که یک دولت کوچک و آسیب

برد. از آن رنج می 6990ال نوع خطراتی که کشوری کوچک همچون کویت در س

ها است. قطر کوشیده المللی از دیگر انگیزهمحرک جذابیت داشتن در جامعه بین
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-به رسمیت بشناسد و خود را بعنوان یک متحد بین« برند»است خود را بعنوان یک 

المللی غرب معرفی کند. این نمایش دارای سه مزیت است. اول اینكه امنیت قطر را 

کند. دوم، هدف قطر برای نشان دادن خود به عنوان ثبات فراهم میبیدر یک منطقه 

-محور است که قادر به رقابت در اقتصاد بینکشوری مدرن، و یک دولت تجارت

المللی موجب منحرف کردن توجهات از نقاط الملل است. سوم، این اتحاد بین

های سیاسی قطر همچون فقدان دموکراسی خواهد بود ضعف و کاستی

(Khatib,2013:418-420.) 

 4. برندسازی ملی2-1ّ

المللی دیده و با توجه به اندازه کشورهای کوچک، آنها اغلب توسط جامعه بین

آورند در هر دو مقوله شوند و اطلاعاتی که مردم درباره آنها بدست میشناخته نمی

 کمیت و کیفیت بر مبنای تعصب و پیشداوری است. بنابراین در وهله اول، این

المللی تلاش کنند. آنها برای جبران این کشورها نیاز دارند برای جلب توجه بین

کنند. دیپلماسی نیچه به  کشورهای کوچک استفاده می 2کاستی، از دیپلماسی نیچه

های خاص به تولید برَِندهای افزاری در حوزهدهد تا با تمرکز منابع نرمفرصت می

با پر رنگ شدن قدرت نرم بعنوان بُعد دیگر ملی دست یابند. در چند دهه اخیر، 

گری، اقتصاد، قدرت، عوامل بیشتری مانند: تكنولوژی، ورزش، فرهنگ و هنر، میانجی

اند. در این میان کشورهای کوچک که های قدرت افزوده شدهرسانه و...، به سازنده

سازی ملی افزاری کمتری برخوردارند به سمت استفاده از برندعمدتاً از عوامل سخت

-افزاری، نتایج بهتری بگیرند )اصغریهای نرمرفتند تا با تمرکز منابع خود در حوزه

 (. 36:6392ثانی،

در دورانی که وزیر امور خارجه کشوری با قدرت  3برای اولین بار گرت ایوانز

(، واژه دیپلماسی نیچه را به کار برد. در این 6991-6923متوسط یعنی استرالیا بود )

هایی خاص، نسبت متمرکزکردن منابع روی حوزه»شود که: یپلماسی پیشنهاد مینوع د
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. Gareth Evans  
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تواند باعث حصول نتایج ارزشمند و به توزیع همان منابع در تمام سطوح، بهتر می

بیشتر الهام گرفته از سیاست « دیپلماسی نیچه»با وجود آنكه مفهوم « سودمند شود

صوصاً تجارت تكیه داشت. یكی از معانی بود، اما بر زبان و منطق علم اقتصاد و مخ

، جایگاه مناسب یا مزیتی است که یک کشور به دلیل دارا بودن «نیچه»ابتدایی واژه 

-فرد از آن بهرهنظیر توانایی خاص یا تولیدی منحصر به -شرایط و یا موقعیتی مقبول

خ، تاری6مند است. چنین مزیتی ممكن است برگرفته از موقعیت جغرافیایی کشور،

و یا ترکیبی از این موارد باشد 3مبتنی بر رضایت طرفین2فرهنگ، دلایل سنتی،

(. انقلاب فرانسه نقطه آغاز آن چیزی است که امروز به 616-617:6329)هنریكسون،

ها شود. این فرانسویعنوان برندسازی ملی یا همان دیپلماسی نیچه  از آن نام برده می

زی ملی را به طور واقعی و در مسیری بزرگ شروع بودند که برای اولین بار برندسا

کردند. پنج جمهوری، دو امپراتوری و تقریباً چهار پادشاهی یک مورد مطالعاتی 

شود که چگونه ایجاد و خلق یک دهد که در آن نشان داده میجذاب را ارائه می

 هویت، در به وجود آمدن مشروعیت داخلی، حفظ قدرت و نفوذ در همسایگان موثر

ها به خود آنان منحصر نشد. تقریباً هر کشوری از آلمان قرن است. تجربه فرانسوی

نوزدهم در زمان بیسمارک، تا ترکیه قرن بیستم آتاتورک، همگی از روش برَِندسازی 

از آن نام نبرده است « برند»اند فقط کسی هرگز بعنوان ای پیروی کردهمشابه

 (.301-302:6329)اُلینز،

قبلاً اشاره شد دیپلماسی نیچه استراتژی مناسبی برای کشورهای کوچک همانطور که 

های خاص نتایج بهتری بگیرند. امیر و متوسط است تا با تمرکز منابع خود بر حوزه

سازی شرایط دیپلماسی نیچه به کاربرد. منظور آمادهای را بهکوشانهقطر، تلاش سخت

یر مثبت از کشور قطر به عنوان تا کشور کوچک قطر به چشم بیاید. ارائه تصو

کشوری مدرنیزه با افكاری بزرگ در میان کشورهای خاورمیانه، توجه بیشتری را از 

ها به خود جلب کرد. به این نكته نیز باید توجه کرد که قطر  از جانب غربی

                                                             
1
. Locational  

2
. Traditional 

3
. Consensual 



220 

 

 سیاست جهانی

 

ش
نق

 
که

شب
 

 یخبر
جز

ال
ی

 ره
ید در

اس
لم

پ
 ی

انه
رس

 یا 
طر

ق
 

کند. جوزف ای به عنوان یک اهرم استفاده میاستراتژی نیچه در زمینه سیاست منطقه

ای بین غرب و جریان ناسیونالیستی عرب قطر به دنبال دیپلماسی نیچه»گوید نای می

« کنداست که با کمک منابع مالی قابل توجه خود، مقدمات این امر را فراهم می

Cooper &Momani,2011:118) آنچه باعث اتخاذ این نوع دیپلماسی از سوی قطر  .)

الملل است. ی درونی این کشور از خود و درک تحولات نظام بینشده است، ارزیاب

داند که ژئوپلیتیک و قدرت این کشور اجازه درگیر شدن در همه قطر به خوبی می

دهد. لذا قطر دهد و انرژی قطر را هدر میالمللی را نمیهای بینمناسبات و سیاست

الملل جایگاه مثبتی ام بینبرای اینكه بتواند در جامعه جهانی مطرح گردد و در نظ

هایی متمرکز کند که برای این کشور تولید داشته باشد باید منابع خود را در حوزه

کنند. قطر به عنوان دولتی کوچک، برای کاهش تهدیدات خارجی و تضمین برند می

المللی داشته باشد و کند تا تصویرسازی مناسبی در عرصه بینبقای خود تلاش می

ا در سطح جهانی افزایش دهد. اولویت اول قطر برای تعقیب سیاست شهرت خود ر

توان ایجاد تمایز  بین خود و دیگر المللی را میبرَِندسازی و تصویرسازی بین

 (.62:6390کشورهای عربی دانست )اسدی،

تواند برای به کلامی دیگر، برند قطر باید از سایر همسایگانش متمایز باشد. برند می

یت شناختن را به همراه داشته باشد. و مزیت اساسی آن اطمینان از قطر به رسم

مشروعیت یک دولت کوچک است. بنابر این، مسئله مهم آگاهی فزاینده از 

مشروعیت برای قطر در شرایط داخلی و خارجی و افزایش چشم انداز بقای دولت 

کند که می ، تصویری متمایز از قطر ارائه2030است. چشم انداز ملی قطر در سال 

گیرد. قطر توسعه همه جانبه انسانی، اجتماعی، اقتصادی و زیست محیطی را در برمی

ای مانند: بحرین، ابوظبی، و دبی که آنها نیز در حال طی کردن در پس رقیبان منطقه

طرفی در منازعات، این پروسه هستند، به دنبال خلق برندی برای خود است. بی

ر شورای همكاری خلیج فارس در مقابل عربستان، میزبانی موضع نسبتاً مستقل قطر د

المللی، مطرح شدن های بینالمللی و افزایش مشارکت در سازمانهای بیناز کنفرانس

ها و جی، میزبانی تورنمنتانبه عنوان کشور مهم تولید گاز و به خصوص ال



332 

 

 سیاست جهانی

 

    
   

شی
وه

 پژ
می

 عل
مه

لنا
ص

ف
 

رة 
دو

ی،
هان

 ج
ت

اس
سی

رم
چها

رة 
ما

 ش
،

ول
ا

،  
ار

به
 

49
31

 
    

، اقدامات 2020المللی مانند جام جهانی فوتبال در سال مسابقات ورزشی بین

های فرهنگی آموزشی، توسعه شبكه تلویزیونی الجزیره و میانجیگری در بحران

های دولت قطر برای تصویرسازی و برندسازی در سطح ای، از جمله تلاشمنطقه

 (.12-12:6392ثانی،المللی است )اصغریبین

پلماسی سازی قطر در میدان دیعنوان تجلی برند از این رو ظهور شبكه الجزیره به

توان یكی از نمادهای متمایزی دانست که آن را در تاریخ پخش ای را میرسانه

در  6سایت معتبر براند چانل دات کام 2001ای پیش گام کرده است. در سال ماهواره

مورد این شبكه اعلام کرده است که شبكه الجزیره، پس از برندهای بزرگی مانند اپل، 

مین برند است که بیشترین تأثیر را بر جهان داشته است گوگل، ایكیا، استارباکس پنج

( Brandchannel.com.) 

 )ژئو مدیا(2ایجغرافیای رسانه . 1 -9

های دهه شصت میلادی قرن گذشته وارد دنیای گرچه کشورهای غربی از سال 

ای شدند ولی کشورهای در حال توسعه سه دهه پس از آن وارد این مرحله ماهواره

ولوژی و تأثیر آن بر روی مسائل اجتماعی و اقتصادی گردیدند. پروژه مهم از نظر تكن

های عربی موفق در ورود به ترین پروژهتوان یكی از مهمرا می« عرب سَت»ماهواره 

معروف شده است؛ دانست. در دهه نود  3«های بازآسمان»ها که به دنیای ماهواره

ی برای اولین بار شاهد ورود میلادی قرن بیستم بود که شهروندان کشورهای عرب

ها را های محلی که رسانههای خود بودند که بدون اجازه      دولتمیهمانی به خانه

کردند؛ می گونه اغماض، بررسی زیر سلطه خود داشته و محتوای آن را بدون هیچ

 (.122-121:6329صورت گرفته بود )المشیخی،

اند. جدید مواجه شده« ایجغرافیای رسانه»ک های عرب با یطی این دو دهه، رسانه

ماهواره عربی به فضا، با شرایط، مفاهیم سیاسی و فرهنگی  610پرتاب بیش از 

های عربی در حال گسترش و تخصصی شدن جدیدی همراه شده است. رسانه

                                                             
1
 . Brandchannel.com 

2
. Geo-Media  

3
 . Open Skies 
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اند. برخی محققان ظهور این های خبری عربی قابل توجهی پدید آمدههستند و کانال

گیرند که عنوان توسعه طبیعی انقلاب اطلاعات و ارتباطات در نظر می را به هارسانه

ظهور این  (.Ben Ammar,2009:55)جوامع عرب باید آماده همزیستی با آن باشند 

ای این کشورها را به جریان انداخته های راکد رسانهای خبری آبهای ماهوارهشبكه

زبان را در سطح جهان به خود بیننده عرب ها نفرو توانسته در مدتی کوتاه میلیون

ای عربی در دهه های تلویزیونی ماهواره جذب کنند. از سوی دیگر، گسترش شبكه

جریان متقابل »گذشته سبب شد برخی از اندیشمندان ادعا کنند این امر نشانه 

از منطقه عربی به سایر نقاط جهان است. برای مثال، وسلر و « فرهنگی

ان انسی، سیبیهای مشهور غربی مانند بیدهند که شبكه نشان می (2002آدولفسن)

ای عربی های ماهوارهلبر کانا 2003وله در جریان حمله به عراق در سال  و دویچه

مانند الجزیره تكیه کردند که این امر به برجسته شدن دیدگاه اعراب درباره جنگ 

 (.66:6393مذکور کمک کرد )میلور،

ای نوظهور، رسانه در نقش یک بازیگر مؤثر بر فعل و یای رسانهدر این جغراف

آید، و دیگر صرفاً به منزله المللی در میای و بینهای محلی، منطقهانفعالات سیاست

های بزرگ پوشش دهنده اخبار و اطلاعات نیست. در عوض با دیگر استراتژی

لالت ضمنی است بر این که ای در خاورمیانه دکند. ظهور جغرافیای رسانهبرابری می

المللی در منطقه است. رسانه در حال تبدیل شدن به جنبه بسیار مهمی از امور بین

ترین رسانه نه فقط یک ابزار اصلی سیاست خارجی است بلكه گاهی اوقات مهم

 توانند بهاند که میابزار است. برخی کشورهای کوچک عرب همچون قطر پی برده

ها با این اهرم، به رقابت با بزرگان برآیند. منابع به داخل رسانه وسیله سرازیر کردن

مورد قطر در مقابل عربستان سعودی و به میزان کمتر در مقابل مصر، شاهدی بر این 

الملل، کشورها برای دستیابی به نفوذ و مدعا است. اگر در تاریخ اخیر روابط بین

رافیای اقتصادی )ژئواکونومیک( تكیه سلطه به جغرافیای سیاسی )ژئوپلیتیک( و یا جغ

رسد در اشكال معاصر جهانی شدن، دنبال کردن جغرافیای دادند، به نظر میمی

قادر به « ژئو مدیا»تر باشد. در واقع کشورها در فضای ای )ژئومدیا( مناسبرسانه
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 قادر به آن نبودند« ژئوها»رسیدن به اهداف خاصی هستند که با استفاده از دیگر 

.(Hroub,2004)  
به اهمیت « ژئوپولیتیک»بدین ترتیب در حالی که در نظریه سیاسی کلاسیک اصطلاح 

-، گسترش رقابت میان کشور6990پردازد، در دههها میجغرافیا در تعامل میان کشور

های قدرتمند سیاسی و اقتصادی در چارچوب  جهانی شدن، منجر به پدید آمدن 

توان و اکنون با در نظر گرفتن مسئله قطر می شد 6اصطلاح جغرافیای اقتصادی

را در جهت توضیح پویایی و موفقیت کشورهایی که از  2ایاصطلاح جغرافیای رسانه

-ژئوپولیتیكی استفاده می های قدرتهای فراملی و جهانی برای جبران کمبودرسانه

تر به ن دقیقتواای میکنند در نظر گرفت. بنابر این از چشم انداز جغرافیای رسانه

تاثیر موازی شبكه الجزیره در نفوذ و سیاست خارجی قاطعانه قطر پرداخت. الجزیره 

به قطر توانایی دور زدن برخی از کمبودهای متعارف ژئوپلیتیكی را داده است. 

منتقدان و شارحان الجزیره )و قطر( اتفاق نظر دارند که از زمان آغاز به کار این 

، به اهرمی قابل ملاحظه برای قطر درآمده است 6991ایستگاه خبری در سال 

(2063:2،Hroub.) 

 ای قطر . الجزیره ابزار دیپلماسی رسانه5  

از جمله کشورهای موفقِ دوران جدید در عرصه دیپلماسی، قطر می باشد که علی 

های یک کشور کوچک توانسته است در سیاست خارجی، در سطوح رغمِ محدودیت

های گوناگون دست یابد. آگاهی دولت مردان این ای به موفقیتطقهای و فرامنمنطقه

بندیِ منطقی در سیاست های ژئوپلیتیک، موجب اولویتکشور از ماهیت فعالیت ژنوم

 (.79:6392خارجی این بازیگر شده است )خلیلی و دیگران،

ه ای الجزیریكی از موثرترین ابزارهای نفوذی قطر در این خصوص، کانال ماهواره

در کودتایی آرام پدرش را از  6992ثانی که در سال است. امیر حمد بن خلیفه آل

-خانهبا تشكیل شورایی هفت نفره از وزارت 6991سلطنت خلع کرده بود، در سال 

(. در واقع 620:6322های گوناگون دستور تأسیس این شبكه را صادر کرد )مسعودی،

                                                             
1
. Geo-Economics  

2
. Geo-Media  
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اى صورت هاى رسانهبا انجام فعالیت المللى در دهه نودحضور قطر در صحنه بین

در قطر به بهانه عدم « وزارت تبلیغات»گرفت. منحل ساختن وزارت اعلام و یا 

ضرورت اعمال سانسور و نظارت بر مطبوعات پس از روى کار آمدن شیخ حمد در 

-سابقه رسانه، فضاى باز سیاسى و دموکراسى نسبى و در نتیجه آزادى بى6991سال 

را به ارمغان آورد. پدیده رفع موانع و نظارت بر مطبوعات در این منطقه هاى گروهى 

زاى حاصل از اشغال کویت توسط رژیم عراق آلود و بحرانبویژه در شرایط التهاب

(. در حقیقت مورد شبكه 11:6329نژاد،رفت )کیانیگام بزرگ و مهمى به شمار مى

ثانی از زمان به مد بن خلیفه آلکند که شیخ حالجزیره روند گذاری را برجسته می

آن را اجرا کرد. و با ایجاد میزانی از آزادسازی  6992قدرت رسیدن خود در سال 

ای یافت. حرکت سابقه بود اعتبار  قابل ملاحظهسیاسی که در منطقه خلیج فارس بی

های قطر در برای تأسیس الجزیره از تمایلی ساده برای متناسب کردن سیاست

شد. این حرکت به صورت اساسی با حفظ لاسیک توسعه ناشی نمیالگوهای ک

 ر ارتباط استقدرت و احیای مشروعیت حاکمیت خاندان آل ثانی د

های  این شبكه خبری، به درستی هدف خود را تاثیر بر ملت (.272:6329)مگوایر،

 ترین شبكه خبری عربی تبدیل عرب زبان انتخاب کرد تا پس از فقط پنج سال به مهم

 ی این شبكه چند عامل موثر بودند:گیرشود. در تسریع روند شكل

 

توسعه میادین گاز طبیعی قطر و تسریع در روند برداشت و فروش این منابع و  -6

های مختلف، دست گذاری در زمینهکسب درآمدهای سرشار دولتی برای سرمایه

 حكومت را حسابی باز کرد.

جنازه یكی از شاهزادگان سعودی در شبكه  در پی پخش تلویزیونی مراسم تشییع -2

، دولت عربستان که تامین کننده مالی تلویزیون مذکور بود اقدام به Orbitتلویزیونی 

فسخ قرارداد خود کرد. این اقدام دولت سعودی باعث بیكاری پرسنل عرب تلویزیون 

طلایی با  اربیت شد. شبكه الجزیره که در ابتدای راه بود، با استفاده از این فرصت

 وعده کار توأم با آزادی عمل و دستمزد بالا اقدام به جذب این نیروها کرد.
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باعث شد تا خبرنگاران و گزارشگران عرب آن شبكه  BBCتعطیلی بخش عربی  -3

به کمک یک روزنامه نگار فلسطینی جذب شبكه الجزیره شوند. اینها افرادی باتجربه 

در تشكیل الجزیره نقش  BBCه را ایجاد کرد که و زبده بودند. این امر حتی این شبه

 (.63:6322اصلی را ایفا کرده است )پورزادی،

ای این شبكه به عنوان اولین شبكه خبری تخصصی عربی زبان در اول پخش ماهواره

زمان  6997برای مدت شش ساعت در روز انجام گرفت. در آغاز سال  6991نوامبر 

ساعت در همان سال افزایش یافت. در  62ه ساعت و سپس ب 9پخش این شبكه به 

روزی شد. الجزیره هدفش آن بود که از نیز پخش شبكه مزبور شبانه 6999اول فوریه 

به خودکفایی برسد، اما زمانی که در رسیدن به آن  2006طریق پخش آگهی تا سال 

لار آمریكا به میلیون د 30ناکام گردید، امیر قطر با ادامه اعطای یارانه بر مبنای سالانه 

موافقت نمود. در آغاز، الجزیره کوشید تا به وسیله عرضه  2001این شبكه، در سال 

های متضاد در ارتباط با برخی از کشورهای حوزه خلیج فارس از جمله  دیدگاه

عربستان سعودی، بحرین و قطر؛ و نیز رابطه سوریه با لبنان؛ و قوه قضائیه مصر 

ود شود. برنامه مستند نمایش لحظه به لحظه جنگ موجب جذب بیشتر بینندگان خ

موجب جهش نرخ بینندگان این شبكه گردید.  2000-2006های داخلی لبنان در سال

که سخنرانی ویدئویی  2006اما، این مسئله واقع نگردید تا این که در اواخر سال 

مای رهبران القاعده را پخش نمود، و به شهرت جهانی دست یافت. در این زمان ه

بخت و اقبال با الجزیره همراه بود و سبب شد تا نام و آرم شكل الجزیره بر روی 

 CNNهای اروپا و آمریكا و دیگر نقاط جهان جاخوش کند. هنگامی که شبكه گیرنده

دفتر خبری خود را در کابل به دلیل کمبود خبر و عدم سودآوری تعطیل کرد، 

سپتامبر و متعاقب آن حمله  66پس از واقعه  الجزیره در افغانستان یكه و تنها ماند.

آمریكا به افغانستان، الجزیره حاکم بلامنازع انتشار خبر از افغانستان به سراسر جهان 

های الجزیره به سرعت به عنوان تنها منبع خبری قابل قبول در شدند. گزارش

های پی یامو ارسال پ افغانستان مورد پذیرش و درخواست جهانیان واقع شد. مصاحبه

در پی سران القاعده به خصوص بن لادن سود سرشار را نصیب شبكه کرد. الجزیره 
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هزار دلار از خریداران مطالبه  20های بن لادن مبلغ بابت فروش هر دقیقه نوار پیام

شد. این میلیون دلار برآورد می 10کرد و این در حالی بود که بودجه سالانه آن می

روزه و .... ادامه یافت. و با  33مله امریكا به عراق، جنگ ها با پوشش حموفقیت

وقوع تحولات شمال آفریقا و خاورمیانه و بهار عربی شكوفا شد. در این زمان با 

های الجزیره وجود این که برخی کشورهای عربی اساساً میزبان دفاتر و نمایندگی

درست مدتی پیش از  هایش ادامه داد. در تونس،نبودند اما این شبكه به موفقیت

گیری اعتراضات، دولت بن علی دفتر الجزیره را بست و روابط خود با دولت شكل

قطر را متوقف کرد. با این حال این شبكه با سماجت و اعتماد به نفس تمام از 

بوک و تویتر برای کسب خبر استفاده کرد. های اینترنتی به خصوص فیسپایگاه

دیدند همكاری فراوانی با می ع خود را با الجزیره همسوشهروندان تونسی نیز که مناف

ای و جهانی مثل العربیه و بی های مهم منطقهالجزیره به عمل آوردند. زمانی که شبكه

بی سی از کنار اعتراضات محدود دانشجویی گذشتند، الجزیره از آنها به عنوان 

فاده کرد. محبوبیت الجزیره های انقلابی استور ساختن حرکتای برای شعلهجرقه

های عرب باعث شده این شبكه بتواند حتی در صورت مواجهه با میان ملت

ها استفاده های مردمی برای گذر از این محدودیتهای دولتی از همكاریمحدودیت

 (.62:6390کند )قنبرلو،

 قطر« قدرت نرم». الجزیره و 4-5

ای، همپیوندی با ی که بطور گستردههای مطرح اروپایبرخلاف امریكا و دیگر قدرت

های مطلوب جهانی، آنها را بر اعمال قدرت نرم در سراسر جهان ها و ارزشآرمان

قادر ساخته، قطر تا همین اواخر یک کشور نسبتاً ناشناخته بود. با این حال ایجاد 

توسط دولت قطر این کشور را در  6991ای الجزیره در سال امپراطوری رسانه

ای در جهان قرار داد به طوری که قطر در حال حاضر مترادف با سابقهید بیمعرض د

برند مشهور الجزیره شده است که حالا به صورت جهانی قابل تشخیص است 

(Antwi Boateng, 2013:43.) 
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الملل های سیاست بینبه عبارت دیگر اقتدار و شهرت یک رسانه و حضور در عرصه

و هویت یک واحد سیاسی شود در این زمینه برخی  تواند باعث تعریف شخصیتمی

از تحلیلگران معتقدند این شبكه الجزیره است که قطر را به دنیا معرفی کرد و شاید 

دانست قطر در کجای نقشه جغرافیایی قرار دارد. تا قبل از افتتاح این شبكه کسی نمی

همی از قطر نه تنها تردید شبكه الجزیره کمک بزرگی در راستای ارائه تصویر م بدون

در خاورمیانه بلكه در سرتاسر جهان کرده است. در واقع شبكه الجزیره سلاح فوق 

ای در جبهه قدرت نرم است که قطر از آن برای داشتن موضع دفاعی در مقابل العاده

ای مصری و ایران، مصر، و یا عربستان یا حداقل برای پاسخ به حملات رسانه

ای عربستان و ایران، از نماید. قطر برای مبارزه با هژمونی منطقهعربستانی استفاده می

برد. با تأسیس الجزیره به عنوان ابزار و وسیله حفظ و ارتقاء موقعیت خود بهره می

، قطر بیش از پیش موردتوجه قرار گرفت؛ به 2001شبكه انگلیسی الجزیره در 

، پروژه الجزیره امری خصوص در آمریكا که محل پخش این شبكه بود. به هر حال

لازم برای تحقق و شكل دهی برند ملی قطر و حیات سیاسی خارجی آن است 

(. الجزیره به عنوان ابزار دیپلماسی عمومی قطر از چند 600-606:6392ثانی،)اصغری

 جهت در خدمت دولت قطر بوده است:

 الجزیره مشروعیت داخلی سیستم سیاسی قطر را استحكام بخشیده است. -

الجزیره پرستیژ و اعتبار دولت قطر را چه در عرصه داخلی و چه در عرصه بین  -

 المللی تقویت کرده است.

الجزیره به نمادی برای معرفی دولت آل ثانی به عنوان دولتی آزادیخواه و مردم  -

 دوست تبدیل شده است و محبوبیت قطر را در جهان عرب بالا برده است.

ای به قطر منتقل نموده یسم را حداقل در حوزه رسانهالجزیره مرکزیت پان عرب -

 است.

ای که زنی قطر در مناسبات بین المللی را تقویت کرده به گونهالجزیره قدرت چانه -

 های بزرگ را نیز تحت تأثیر قرار داده است.حتی مواضع قدرت
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ود بخشیده گذاری در خارج را بهبهای سرمایهالجزیره زمینه استفاده قطر از فرصت -

 است.

گری برای حل و فصل الجزیره مرکزیت دیپلماتیک قطر در راستای سیاست میانجی -

 ای را تقویت کرده است.مناقشات منطقه

الجزیره انتقادات و اتهامات خارجی یا داخلی مبنی بر بسته بودن فضای سیاسی  -

 قطر را تا حدی مهار کرده است.

تاوردها برای کنشگران خارجی نیز همراه شده الذکر با برخی دس دستاوردهای فوق

های عرب و قدرت چانه زنی آنها در برابر است. الجزیره اعتماد به نفس ملت

های جهان عرب هایشان را تقویت کرده است و به نمادی برای آبروی ملتحكومت

 (.60:6390و حتی جهان اسلام تبدیل شده است )قنبرلو،

به یک عامل بسیار مهم در مسیر رو به افزایش  6991ایجاد شبكه الجزیره در سال 

نفوذ خارجی قطرتبدیل  شده است. داستان موفقیت الجزیره، تنها در مورد تغییر 

های یک کشور طلبیای جهان عرب نیست، همچنین داستان    جاهچشم انداز رسانه

ی بالا عنوان یک جایگاه جهانی برا کوچک خلیج فارس برای استفاده از رسانه به

بردن وزن و اهمیت خود است. موفقیت اولیه الجزیره قالبی را برای دیپلماسی 

عمومی قطر تنظیم کرد، که آن اصل هدایت برای جلب توجه جهانی بود. پس از 

طلبانه برای جذب نگاه های جاهای در طرحطور فزاینده های الجزیره قطر بهموفقیت

های برتر امریكایی، غوای برخی دانشگاهخیره جهانی به خودش درگیر شد، از ا

هایی در این کشور گرفته، تا کسب میزبانی های فكر برای ایجاد شعبهانگلیسی و اتاق

های خیریه و آموزشی در جهان عرب ، و پیشتازی در برنامه2022جام جهانی 

(Khatib,2013:427.) ای از هردر صورتی که با خوشبینی به این پروژه موفق رسانه 

تحكیم جایگاه « الجزیره»توان گفت که هدف از راه اندازی شبكه نظر نگاه کنیم؛ می

و نقش دولت قطر و مطرح ساختن آن در سطح منطقه و کشورهای عربی و درنهایت 

در سطح جهانی است. به دلیل این که دولت جدید قطر که در نیمه دهه نود قرن 

اهمیت ارتباطات در عصر جهانی بیستم حكومت را در این کشور به دست گرفت؛ 



332 

 

 سیاست جهانی

 

    
   

شی
وه

 پژ
می

 عل
مه

لنا
ص

ف
 

رة 
دو

ی،
هان

 ج
ت

اس
سی

رم
چها

رة 
ما

 ش
،

ول
ا

،  
ار

به
 

49
31

 
    

شدن و انقلاب اطلاعات را به خوبی درک کرده است. شبكه الجزیره در حقیقت 

توان آن را در مواقع ضروری از طرف دولت و خانواده برگ برنده قطر است که می

 (.132:6329حاکم بر کشور به خوبی مورد استفاده قرار گیرد )المشیخی،

 ی شبکه الجزیرها. نقش و اهمیت رسانه2-5

های ای شبكه الجزیره و موقعیت آن در تاریخ رسانهبرای بازنمایی اهمیت رسانه

مطرح شده است. این « های بعد از الجزیرههای قبل و رسانهرسانه»تلویزیونی 

ای، اراده سیاسی و آزادی بیان موفقیت در نتیجة وجود بودجه کافی، کادرهای حرفه

ای منطقه، حتی تلویزیون قطر که در چند های رسانهپروژهبه دست آمد که با همه 

(. تولد این شبكه 122:6329قدمی ساختمان آن قرار دارد، متفاوت بود )المشیخی،

دار شكل های خاورمیانه گذاشت، این شبكه طلیعهتأثیری فوری و عمیق بر رسانه

تی دولتی مستقر های تبلیغاجدیدی از رسانه در مقابل چیرگی طولانی مدت فرستنده

های دولتی در اجازه این شبكه در منطقه بود. نقطه آغاز تفاوت الجزیره از این رسانه

 (.  Kessler,2012:51به آزادی بیان بود )

 و انتقاد صریح از برخی رهبران عربی را باید ویژگی« ایآزادی بیان رسانه»این  

. در حالی که در جهان ای جهان عرب دانستپیشگامانه الجزیره در حوزه رسانه

برداری های تلویزیونی دولتی برای تبلیغات بیشتر به نفع رهبران بهرهعرب از کانال

شود، الجزیره پویایی جدیدی از تعامل با سیاستمداران منطقه ارائه داد که شامل می

انتقاد واقعی از اقدامات و مواضع آنان بود. اگر چه این تصمیم الجزیره منجر به بسته 

ها و شدن دفتر این شبكه در تعدادی از کشورهای عربی شد، اما در نهایت قلب

اذهان مخاطبان عرب را به دست آورد و با برقراری ارتباط مستقیم با شهروندان و 

صحبت کردن به زبان خودشان، به عنوان الگویی موفق از دیپلماسی عمومی درآمد 

(Khatib,2013:427در حقیقت در غیاب ساخت  .) ارهای مبارزاتی و سندیكائی که قادر

باشند بحث و گفتگو را در عرصه عمومی سازمان دهند، الجزیره اندک اندک از ایفای 

نقش یک شبكه تلویزیونی عادی باز ایستاده و به صحنه سیاسی بدیلی مبدل شده 

است. از پانزده سال پیش، از دریچه این شبكه مسائل سترگی به بحث گذاشته شده 
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-مندند. این شبكه اینک بازیگری در تمام ستیزههای مردم منظقه به آنها علاقهدهکه تو

 (.3:2066ها، از افغانستان تا فلسطین شده است )العویفی،

در « تأثیر سی ان ان»گویی جوامع عرب به اخبار انتقادی مشابه الجزیره در مقام پاسخ

معروف شده است « الجزیره تأثیر»میان مخاطبین غربی انقلابی به پا کرد، که به 

Cooper &Momani,2011:122)های بزرگی ها، امریكا و بریتانیا موفقیت(. برای سال

وسیله تسلط شان بر منابع هایشان در سراسر دنیا و جهان عرب بهدر ترویج آرمان

و صدای امریكا داشتند. با این حال، انحصار دوگانه  CNN،BBCای همچون رسانه

کار شبكه خبری  همزمان با آغاز به 6991ی امریكا و بریتانیا از سال اتسلط رسانه

الجزیره شكسته شد و این شبكه به یک نیروی تأثیرگذار بر نگرش و اذهان مردم 

 (.Antwi Boateng, 2013:43خاورمیانه باقی ماند )

در برابر اعضای  2066مارس  2در همین ارتباط خانم هیلاری کلینتون در روز 

ون روابط خارجی سنای آمریكا کلماتی را  بر زبان آورد که امیر قطر و رهبران کمیسی

کشیدند. وزیر خارجه انتظار شنیدنش را می 2006از سال « الجزیره»شبكه تلویزیونی 

« جنگ اطلاعاتی»آمریكا در استدلال برای بودجه بیشتر تشریح کرد که ایالات متحده 

بر بینندگان الجزیره در ایالات متحده افزوده »که را به الجزیره باخته است در حالی 

الجزیره انگلیسی باید «. »داردشود، زیرا این شبكه اطلاعاتی واقعی عرضه میمی

خانم کلینتون خطاب به سناتورها «. تماشا شود، این شبكه یک ژورنالسیم واقعی است

ند است این شبكه چه خوشتان بیاید و چه نیاید، الجزیره به راستی قدرتم»افزود که 

(. هر 3:2066)العویفی،« در کار دگرگون ساختن اذهان و سلوک مخاطبان خود است

خواه و دموکرات نیز به یک اندازه از دست کم گرفتن این شبكه دو حزب جمهوری

سوار بر امواج محبوبیت در سرتاسر جهان، نگرانند. الجزیره انگلیسی هم اکنون به 

عنوان طرفدار  کشور دست یافته است و به 630اطب در یک چهارم میلیارد نفر مخ

شود. توانایی الجزیره به پوشش آزادی و دموکراسی علیه دیكتاتوری ملاحظه می

ها امریكایی ممكن است مسیری طولانی برای تغییر نگرش خبری در منازل میلیون

اتفاق رخ دهد، امریكاییان نسبت به مسلمانان و به طور کلی خاورمیانه باشد. اگر این 
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تر از طریق تواند از این لحاظ نوظهور باشد که برای اولین بار یک کشور کوچکمی

ای، قدرت نرم موثر خود را بر  ابَر قدرت جهان اعمال کرده قدرت امپراطوری رسانه

 (.Kessler,2012:49است )

آید که باید افزود که شبكه الجزیره به عنوان اولین رسانه تبلیغاتی به حساب می

است که در « جنوب»وابسته به کشورهای در حال توسعه یا کشورهای معروف به 

ای های ماهوارهو سایر شبكه BBCو  CNNهای جهانی مانند یک رقابت جدی با شبكه

دانند؛ توانسته است به شكل غرب که همیشه خود را در این زمینه برتر از همه می

به سوی شمال نقش به سزایی داشته باشد.  وسیعی در ایجاد جریان خبری از جنوب

اند؛ تابلویی را در در نتیجه همین اعتماد به نفسی که کارکنان الجزیره به دست آورده

-را مشاهده می CNNهمه شبكه »اند که مفاد آن چنین است: اتاق اخبار آویزان کرده

(.  122:6329)المشیخی،« کند، شبكه الجزیره را مشاهده میCNNکنند؛ در حالی که 

المللی هرچند این شبكه بین»گوید: المللی الجزیره میفلیسیتی بار مجری شبكه بین

گوید در او می« ای به رخدادهای جهان خواهد نگریست.است اما با نگاهی خاورمیانه

های غربی معمولا نخستین واکنش به وقایع خبری، نمایان ساختن واکنش از رسانه

ست اما در الجزیره ما قصد داریم بیش و پیش از هر چیز واکنش به آمریكا یا بریتانیا ا

یكی از »رخدادها را از خاورمیانه بگیریم. مدیر شبكه الجزیره به رویترز گفته بود: 

الجزیره در پی «. اهداف ما تغییر مسیر جریان اطلاعاتی از شمال به جنوب است.

از منظر جهان در حال توسعه و  المللی و فعالیت های  خبری بینبازسازی الگوواره

سی عمل(  بی کشورهای فقیر و نه تنها از نگاه کشورهای ثروتمند )مثلاً شبكه بی

است. چنان که جش رشینگ )خبرنگار شبكه الجزیره در واشنگتن( شبكه الجزیره را 

 (.33:6321کند )بنفیگلیو،تشبیه می« ایستادن داوود در برابر غول دنیای غرب»به 

 

 یریگنتیجه

ها در عرصه بین الملل، دیپلماسی سنتی متحول شده است. از با حضور مؤثر رسانه

دهی و تأثیرگذاری بر افكار عمومی آن چنان که در بحث قدرت نرم آنجا که  جهت
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برنده سیاست خارجی موفق کشورهاست، شود از جمله عوامل مهم پیشمطرح می

جی برخی کشورها برنامه سیاست خار ای در سر خطگیری از دیپلماسی رسانهبهره

ای باعث ظهور جغرافیای در دو دهه اخیر این فضای جدید رسانهقرار گرفته است. 

ای در منطقه خاورمیانه و حوزة خلیج فارس شده است، دولت قطر با وقوف به رسانه

های های ناشی از محدودیتاهمیت عصر ارتباطات به خوبی کوشیده تا کاستی

مندی مناسب از این فضا در قالب استفاده از شبكه خبری ی خود را با بهرهژئوپلیتیك

ه ای دوحه جبران نماید، از سویی دیگر، قطر کشوری است کالجزیره و شهرک رسانه

قرار   6های کوچک یا میكروالملل در زمره دولتبینبندی نظری روابط از منظر طبقه

های آنها و در ها و ضعفپذیریآسیبر هایی که بیش از هر چیز بگیرد؛ دولتمی

شود. دغدغه اصلی قطر به نتیجه تمرکز بر بقا به عنوان اولویت اصلی آنها تأکید می

های مهم، بقا و امنیت است و این ملاحظه در پذیریعنوان دولتی کوچک با آسیب

 حاکمیت و تتمامی رفتارهای سیاست خارجی آن وجود دارد. قطر برای بقای تمامی

 تبدیل دنبال به جامعه و اقتصاد سیاست، استمرار برَِند در و بقا تئوری از پیروی در خود،

 شناسایی برند است. این عربی ایبرند رسانه یک الجزیره شبكه یک برند است. به شدن

 بخشد،می تعمیق را قطر ارضی و تمامیت حاکمیت استمرار اینكه ضمن المللی،بین شده

 پایتخت به دوحه تدریج به و کند ایفا خود حجم از فراتر نقشی تا دهدمی اجازه قطر به

باید اذعان داشت که در مقطع کنونی تأثیری که   .شود تبدیل منطقه دیپلماسی

نویسندگان، تحلیلگران، خبرنگاران یا گزارشگران شبكه خبری الجزیره بر جریان 

های ورزیده  د، اگر بیشتر از دیپلماتدارن گیری منطقه خاورمیانه دیپلماسی و جهت

  هایی همچون هزینه ها نیز نیست. ویژگی وزارت امور خارجه قطر نباشد، کمتر از آن

شده که کشور قطر  پذیری، موجب  پایین ورود، سود بیشتر و نامتقارن بودن در آسیب

ت در جریان تحولات خاورمیانه و پیشبرد سیاست خارجی خود، بر این بُعد از قدر

از طریق راه اندازی دیپلماسی « قدرت فیزیكی»در مقابل « ایقدرت رسانه»یعنی 

 ه خبری الجزیره، بشدت تمرکز کند.ای در چهارچوب شبكرسانه

                                                             
1
 .Micro State 
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 منابع

 فارسی  -الف

فصلنامه مطالعات ها، ( سیاست خارجی قطر و تحولات عربی؛ مبانی و مولفه6390اسدی، علی اکبر )

 ، پاییز.17شماره  -دهم، سال دوازراهبردی جهان اسلام

، تهران: موسسه ای با تأکید بر نقش سازمان صدا و سیمادیپلماسی رسانه( 6322محمد )اسماعیلی، علی

 فرهنگی مطبوعاتی جام جم.

-، تهران: موسسه فرهنگی مطالعات و تحقیقات بینارزیابی قدرت نرم قطر( 6392اصغری ثانی، حسین )

 المللی ابرار معاصر. 

( شبكه تلویزیونی الجزیره بدیلی در صحنه سیاسی، ترجمه منوچهر مرزبانیان، 2066محمد ) الَعویفی،

 . ماه می.ماهنامه لوموند دیپلماتیک

، ترجمه: حسن ها در کشورهای عربی حاشیه خلیج فارسرسانه( 6329الَمشیخی، محمد بن عوض )

 بشیر، تهران: انتشارات دانشگاه امام صادق )ع(.

در ، «های نشاندار ملی به مثابه اقدامی در حوزه دیپلماسی فرهنگیطراحی مارک( »6329الُینز، والی )

، ملیسن، ژان و همكاران، مترجم: رضا کلهر و محسن المللکاربرد قدرت نرم در روابط بین

 روحانی، چ: سوم، تهران: انتشارات دانشگاه امام صادق. 

، «ای بر سیاست خارجی: تبیین راهكارهادیپلماسی رسانهتاثیر ( »6390بزرگمهری، مجید و نعمتی، فاطمه )

 ، شماره هفدهم، زمستان.فصلنامه تخصصی علوم سیاسی

ماهنامه سیاحت ( از خدمت در نیروی دریایی آمریكا تا خبرنگاری برای الجزیره،  6321بنفیگلیو، الگا )

 .21، شماره غرب

، تاریخ 773، شماره روزنامه شرقری غرب، ( الجزیره، در تقابل با سلطه خب6322پورزادی، محمد )

9/3/22  . 

، تهران: معاونت ایمجموعه مقالات دیپلماسی رسانه« ایدیپلماسی رسانه( »6327آذر، رها )خرازی

 های فرهنگی و اجتماعی مجمع تشخیص مصلحت نظامپژوهش

 هاو برنامه ریزی رسانه ،تهران: دفتر مطالعاتایدیپلماسی رسانه( 6329مهدی )خلیل زاده، سید محمد 

قدرت هایژنوم سازیِلفعا (6392خلیلی، محسن، حیدری، جهانگیر و اصغری ثانی، حسین )

، سال پژوهیفصلنامه مطالعات آینده، )قطر پژوهی: )نمونه زداقدرت هایژنوم سازیِخاموش/آفرین

 ، زمستان2دوم، شماره

، نسخه سالاریروزنامه مردمزند،  ی حرف اول را میا( وقتی دیپلماسی رسانه6396آیند، حمید )خوش

 .3،ص67/03/6396 - 2936شماره 
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-ها، چالشفرصت«)ای جمهوری اسلامی ایراندیپلماسی رسانه( »6392فر، محمد و خانزاده، لیلا )سلطانی

 ، تابستان 22، سال چهاردهم، شمارهارتباطات -مطالعات فرهنگشناسی و راهبردها(، ها، آسیب

های ها و تأثیرپذیریالملل: تأثیرگذاریهای دیپلماسی مدرن در روابط بین( کارویژه6322ر، رضا )سیمب

 ، بهار. 6، سال بیستم، شماره فصلنامه سیاست خارجیمتقابل، 

( دیپلماسی نوین در روابط خارجی: رویكردها و ابزارهای 6322نشین، ارسلان )سیمبر، رضا و قربانی شیخ

 ، زمستان.1سال اول، شماره  روابط خارجی،فصلنامه متغیر، 

های سیاسی مجلس مرکز پژوهش( تغییر یا تداوم در سیاست خارجی قطر، 6392الله )آرانی، روحطالبی

 ، مهرماه.63236)مطالعات سیاسی(، شماره مسلسل شورای اسلامی

 ، معاونت پژوهشی، تهران: دانشگاه آزاد اسلامیها و امنیت ملیرسانه( 6322پور، ماکان )عیدی

پژوهشکده ( نقش و رویكرد شبكه خبری الجزیره در تحولات اخیر جهان عرب، 6390قنبرلو، عبدالله)

 ، اردیبهشت.مطالعات راهبردی

، مجله پژوهش حقوق و سیاستای، ( از دیپلماسی مدرن به دیپلماسی رسانه6321قوام، سید عبدالعلی )

 67شماره  -پاییز و زمستان

 ، نسخه الكترونیكی.قطر( 6329مجید ) نژاد،کیانی

الدین آشنا و محمدصادق ، ترجمه: حسامارتباطات جهانی و سیاست خارجی( 6322گیلبوآ، ایتان )

 اسماعیلی، تهران: انتشارات دانشگاه امام صادق.

 های خبری جهانی و سیاستگذاری ایالات متحده در امور دفاعی و خارجی در( شبكه6329گیلبوآ، ایتان )

، گردآوری و ترجمه حسن فارسی، تهران: انتشارات ها و سیاست خارجیگفتارهایی درباره رسانه

 جهاد دانشگاهی واحد تهران.

های تلویزیونی به مثابه عوامل موثر بر فرهنگ عمومی )بررسی موردی ( شبكه6322مسعودی، امیدعلی)

، 7، سال دهم، دورة سوم، شماره فصلنامة پژوهش فرهنگیالجزیره و... در جنگ دوم خلیج فارس(، 

 پاییز.

ای یا هژمونی غربی؟ ترجمه: علی اکبر یابی منطقه( استراتژی شفافیت قطر: قدرت6329مگوایر، توماس)

 ، مهر.22، شماره ماهنامه پژوهش نامه سیاست خارجیاسدی، 

 ها.امه ریزی رسانه، تهران: دفتر مطالعات و برنرسانه عرب( 6392میلور، نوحا، عیش، محمد و دیگران)

ها و گفتارهایی درباره رسانهگیری سیاست خارجی در ها در تصمیم( نقش رسانه6329ناوه، کنان )

 ، گردآوری و ترجمه حسن فارسی، تهران: انتشارات جهاد دانشگاهی واحد تهران.سیاست خارجی

مجموعه مقالات دیپلماسی ، «ای به مثابه ابزار سیاست خارجیدیپلماسی رسانه( »6327نوابخش، مهرداد )

 های فرهنگی و اجتماعی مجمع تشخیص مصلحت نظام.، تهران: معاونت پژوهشایرسانه



322 

 

 سیاست جهانی

 

    
   

شی
وه

 پژ
می

 عل
مه

لنا
ص

ف
 

رة 
دو

ی،
هان

 ج
ت

اس
سی

رم
چها

رة 
ما

 ش
،

ول
ا

،  
ار

به
 

49
31

 
    

کاربرد در « ای در صفحه عمومی جهان: جایگاه کانادا و نروژدیپلماسی نیچه( »6329هنریكسون، آلن )

ر و محسن روحانی، چ: ، ملیسن، ژان و همكاران، مترجم: رضا کلهالمللقدرت نرم در روابط بین

 سوم، تهران: انتشارات دانشگاه امام صادق.
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