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ABSTRACT 

Objective: The objective of the present study was to investigate the effect of the political and 

economic consequences of women's presence in stadiums on the credibility of Iranian football 

with the mediating role of media flow and sports cultural diplomacy. 

Methodology:  This research was descriptive-correlational in nature, applied in purpose, and 

conducted through a field study approach. The statistical population consisted of sports 

managers and experts, coaches, referees, athletes, and university faculty members. A sufficient 

sample size for modeling was selected non-randomly and conveniently and analyzed (101 

individuals). The measurement tools included a questionnaire on political consequences (10 

items), economic consequences (7 items), media flow (6 items), sports cultural diplomacy (6 

items), and football credibility (14 items), based on a five-point Likert scale. The content and 

face validity of these tools were confirmed by experts in the fields of football, women's sports, 

and sports management professors (11 individuals), and composite reliability, construct validity, 

convergent validity, and divergent validity were established using factor analysis. Data analysis 

was conducted using SPSS and SmartPLS 3 software. 

Results: The results indicated that the political and economic consequences of women's 

presence significantly affected media flow, sports cultural diplomacy, and the credibility of 

Iranian football. Media flow and sports cultural diplomacy had a significant effect on the 

credibility of Iranian football. Additionally, the Sobel test results demonstrated that the political 

and economic consequences significantly influenced the credibility of Iranian football through 

the mediating roles of media flow and sports cultural diplomacy. 
Conclusion: Based on the findings, it can be concluded that the credibility of Iranian football 

stems not only from sports performance but also from its ability to intelligently manage the 

social, political, and economic dimensions of women's presence, leverage media power, and 

employ active diplomacy. These synergistic factors contribute to consolidating and enhancing 

the position of this sport both nationally and globally. 
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Extended Abstract 

Introduction and State of Problem  

he entry of women into stadiums in Iran is more than a simple social change; it 

is a multifaceted phenomenon with significant political and economic 

consequences that directly affects the credibility of Iranian football at the 

national and international levels (Qaderi et al., 2023). It mirrors broader socio-

political transformations within Iran and gains prominence through media 

coverage and sports cultural diplomacy, shaping Iran’s global image (Bakhshi 

chenari et al., 2021). Politically, it could reduce international pressures, especially from global 

sports organizations such as FIFA, while economically, it offers potential revenue growth 

through ticket sales and sponsorships (Naghipour et al., 2025). However, these outcomes alone 

do not guarantee increased credibility. The role of media narratives and sports cultural 

diplomacy in shaping public opinion and international perceptions is pivotal. Positive media 

coverage and strategic diplomatic efforts could translate these changes into increased respect, 

influence, and legitimacy for Iranian football around the world, transforming the phenomenon 

from a social event to a vital asset for national prestige. 

 

Methodology  
This study employed a descriptive-correlational design based on structural equation modeling 

(SEM). The statistical population included sports managers and experts, coaches, referees, 

athletes, and university faculty members. The sample size was determined according to the 

recommended rule of thumb for SEM, suggesting 5 to 15 times the number of items in the 

variable with the highest number of indicators (Hair et al., 2019). In this study, the variable with 

the highest number of items was "credibility of Iranian football" with 14 items. Therefore, a 

sample size of 98 (14 × 7) was targeted. Eventually, 105 questionnaires were collected, out of 

which 101 valid responses were analyzed, with 4 incomplete ones discarded. 

Due to limited access to participants, data were collected both in person and electronically, 

using a non-probability and Available sampling method. The research instrument was Modified 

questionnaire questionnaires taken from reliable sources. political outcomes economic outcomes 

media flow (sports cultural diplomacy and football credibility All items were measured using a 

five-point Likert scale (1 = very low to 5 = very high). The questionnaires consisted of 10 items 

for political outcomes, 7 for economic outcomes, 6 for media flow, 6 for cultural diplomacy, 

and 14 for football credibility. Content and face validity were confirmed by a panel of 5 experts 

in women's sports and football and 6 academic experts in sports management. A pilot study with 

30 participants was conducted, yielding a Cronbach’s alpha of 0.78, confirming internal 

consistency. Subsequently, composite reliability was evaluated and confirmed in SmartPLS 3. 

Normality of data was assessed using skewness and kurtosis, with most variables falling within 

the acceptable range of ±2. Finally, SEM analysis was performed in SmartPLS to evaluate the 

hypothesized model and relationships among variables. 

 

Results   
The description of the research variables in Table 1 shows that among the main variables, 

football credibility had the highest mean (3.99), and among the dimensions, sports credibility in 
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the football credibility section had the highest mean (4.15). According to Table 1, the factor 

loadings analysis showed that the "national political impact" (0.90) and "international political 

impact" (0.86) had the highest explanatory roles for the political outcomes variable. For the 

economic outcomes, "economic growth" (0.94) and "financial capacity development" (0.88) 

were the strongest factors. In the media flow dimension, "social media flow" (0.91) and "active 

media flow" (0.90) showed the highest impact. In the area of sports cultural diplomacy, both 

"informal diplomacy" and "formal diplomacy" had equal and strong effects (0.91). Regarding 

football credibility, "sport credibility" (0.92), "social credibility" (0.90), "political credibility" 

(0.89), and "economic credibility" (0.78) were all significant factors.The results of the path 

analysis showed that political outcomes had a significant positive effect on football credibility 

(0.38), media flow (0.46), and sports cultural diplomacy (0.35). Economic outcomes also had a 

positive effect on football credibility (0.38), media flow (0.39), and sports cultural diplomacy 

(0.38). In addition, both media flow (0.30) and sports cultural diplomacy (0.21) positively 

influenced football credibility.Finally, the Sobel test confirmed that the indirect effects of 

political outcomes on football credibility through media flow (0.42) and sports cultural 

diplomacy (0.33), as well as the indirect effects of economic outcomes through media flow 

(0.31) and cultural diplomacy (0.34), were significant. 

 
Table 1. Results of the research conceptual model 

Relationships between the main variables 
Path coefficient 

(effect) 
T-value Result 

Political implications --> Media flow 0.46 4.17 Meaningful 

Political implications --> Sports diplomacy 0.35 3.20 Meaningful 

Political implications --> Football credit 0.38 3.37 Meaningful 

Media flow--> Political implications 0.33 3.43 Meaningful 

Sports diplomacy --> Political implications 0.39 3.52 Meaningful 

Football credit--> Political implications 0.38 3.35 Meaningful 

Football credit--> Media flow 0.30 3.02 Meaningful 

Football credit --> Sports diplomacy 0.21 2.11 Meaningful 

mediation hypothesis VAF Sobel test Result 

Football credit --> Media flow --> Political implications 4.15 0.42 Meaningful 

Football credit --> Sports diplomacy --> Political 

implications 
3.20 0.33 Meaningful 

Football credit --> Media flow--> Political implications 3.09 0.31 Meaningful 

Football credit --> Sports diplomacy --> Political 

implications 
3.15 0.34 Meaningful 

 

Discussion and Conclusion  

Supportive policies and progressive social transformations are swiftly amplified through social 

media and dynamic media platforms, generating influential news cycles that heighten public 

awareness and engagement. These dynamics also serve as a potent instrument for both formal 

and informal diplomacy, projecting a modern and forward-thinking image of Iran on the global 

stage. By mitigating domestic social disparities and fostering enhanced international relations, 

this political influence significantly bolsters the sporting, social, political, and economic 

credibility of Iranian football. 
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Originality/Value 
This research, by innovatively combining the political and economic consequences of women’s presence in 

stadiums with the mediating role of media flow and cultural and sports diplomacy, provides for the first time 

a comprehensive framework to explain the effect of these factors on the credibility of Iranian football. The 

study findings show that effective media management and utilizing the capacities of cultural diplomacy can 

strengthen the positive political and economic consequences of women’s presence and enhance the status of 

Iranian football in the national and international arenas. These results can help sports and cultural 

policymakers design efficient strategies to increase the credibility of the country’s sports. 

 

Research Limitations/Implications 
In this study, researchers faced limitations such as difficulty accessing research samples due to their small 

number. Also, due to the lack of information about the effects of women's presence in stadiums and its 

impact on football and society, a number of respondents faced a lack of information and were excluded 

from the research process. 
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 یمقاله پژوهش

با نقش  رانیها بر اعتبار فوتبال احضور بانوان در ورزشگاه یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ ریتأث

 ی ورزش یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیجر یانجیم

  3، حسین براخاص* 2شهرام شفیعی،  1پور یفاطمه هاد

 08/07/1404: پذیرش تاریخ                            08/07/1404تاریخ بازنگری:   27/04/1404: دریافت تاریخ

 چکیده

با نقش  رانیها بر اعتبار فوتبال احضور بانوان در ورزشگاه یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ ریتأثتعیین هدف از پژوهش حاضر  :هدف

 .بود یورزش یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیرج یانجیم

انجام  یدانیصورت مبه یروش اجرا و از نظر یاز نظر هدف، کاربرد ،همبستگی–یفیتوص ت،یپژوهش از نظر ماه نیا :شناسیروش

نمونه ها بود. اهدانشگ یعلم ئتیه یداوران، ورزشکاران و اعضا ان،یمرب ،یو کارشناسان ورزش رانیشامل مدپژوهش  یجامعه آمارشد. 

ابزار  نفر(. 101شد ) لیوتحلهیتجزانتخاب و  و در دسترس صورت غیرتصادفیبه یسازمدلجهت  تیبه تعداد قابل کفا یآمار

 یپلماسیسؤال(، د 6) یارسانه انیجر ،سؤال( 7) یاقتصاد یامدهایپ ،سؤال( 10) یاسیس یامدهاینامه پشامل پرسش یریگاندازه

ابزارها توسط  نیا یو صور ییمحتوا ییبود. روا کرتیل یپنج ارزش فیسؤال( با ط 14فوتبال )سؤال( و اعتبار  6) یورزش یفرهنگ

همگرا و واگرا با استفاده از  ییسازه، روا ییروا ،یبیترک ییاینفر( و پا 11) یورزش تیریمد دیخبرگان حوزه فوتبال و ورزش زنان و اسات

 استفاده شد. 3ال اس  ی.اس.اس و اسمارت پپی.اس افزار نرم از ها داده لیو تحل هیشد. جهت تجز دییتأ یعامل لیتحل

و اعتبار فوتبال  یورزش یفرهنگ یپلماسید ،یارسانه انیحضور بانوان بر جر یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ نشان داد جینتا :هایافته

 نیداشتند و همچن یداریمعناثر  رانیبر اعتبار فوتبال ا یشورز یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیجر .داشتند یداریمعناثر  رانیا

بر اعتبار فوتبال  یورزش یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیجر قیاز طر یو اقتصاد یاسیس یامدهایپداد آزمون سوبل نشان  جینتا

 .دارند دارییاثر معن رانیا

 تیریآن در مد ییتوانا حاصلبلکه  ،یتنها از عملکرد ورزشنه ان،ریگفت اعتبار فوتبال ا توانیم هاافتهیبر اساس  :گیرینتیجه

و باشد می فعال یپلماسید یریکارگها و باز قدرت رسانه یریگحضور بانوان، بهره یو اقتصاد یاسیس ،یهوشمندانه ابعاد اجتماع

 .انجامدیجهان مورزش در کشور و  نیا گاهیجا یو ارتقا تیهستند که به تثب اافزاز عوامل هم یامجموعه

  تماشاگران زناعتبار فوتبال،  ،یورزش یفرهنگ یپلماسید ،یارسانه انیجر ،یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ :های کلیدیواژه

 ارشد مدیریت ورزش، گروه مدیریت ورزشی، دانشکده علوم ورزشی، دانشگاه گیلان، رشت، ایران.کارشناسیدانشجوی . 1

 ( نویسنده مسئولوه مدیریت ورزشی، دانشکده علوم ورزشی، دانشگاه گیلان، رشت، ایران. ). دانشیار مدیریت ورزش، گر2

 . دکتری مدیریت ورزش، گروه مدیریت ورزشی، دانشکده علوم ورزشی، دانشگاه گیلان، رشت، ایران. 3

  shafieeshahram@gmail.com :* نشانی الکترونیک نویسندۀ مسئول

ها بر اعتبار حضور بانوان در ورزشگاه یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ ریتأث(. 1406حسین. ): هادی پور، فاطمه؛ شفیعی، شهرام و براخاص، استناد

 .175-198(، 2)16، مدیریت و توسعه ورزش. یورزش یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیجر یانجیبا نقش م رانیفوتبال ا
DOI: https://doi.org/10.22124/JSMD.2025.31175.3008 

 نوآوری پژوهش و پیام کلی 
 انیجر یانجیها با نقش محضور بانوان در ورزشگاه یو اقتصاد یاسیس یامدهایزمان پهم بیدر ترک یپژوهش با نوآور نای

ارائه  رانیعوامل بر اعتبار فوتبال ا نیاثر ا نییجامع را جهت تب یچارچوب بارنینخست یبرا ،یورزشی فرهنگ یلماسپیو د یارسانه

تواند به عنوان یک ، میا، فراتر از یک موضوع اجتماعیهن است که افزایش حضور بانوان در ورزشگاهآ پژوهش. پیام کلی دهدیم

المللی، اعتبار و جایگاه ای و تعاملات فرهنگی بینهای رسانهو با تأثیرگذاری بر روایت یدنماقدرتمند سیاسی و اقتصادی عمل اهرم 

 .فوتبال ایران را در عرصه جهانی ارتقا دهد یا تضعیف کند

https://guilan.ac.ir/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/legalcode.en
mailto:shafieeshahram@gmail.com
mailto:shafieeshahram@gmail.com
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 مقدمه 

 ب ه   ،یالملل  نیب   یو فش ار نهاده ا   یاجتم اع -یفرهنگ   یه ا تیحساس   لی  ها به دلموضوع حضور زنان در ورزشگاه ران،یدر ا

اس ت و از   رانی  جامعه ا یدهنده تحولات درونسو بازتاب کیمسئله از  نیشده است. ا لیتبد یمسائل ورزش نیزتریبرانگچالش

و  ی)نق د اس ت   افت ه ی یمل   یفرات ر از مرزه ا   یت  یاهم ،یورزش   یفرهنگ   یپلماسیدو  یارسانه انیبه واسطه جر گرید یسو

 یاس  یس یام دها یپب ا   یچن دوجه  یادهی  پد رانی  ها در انان به ورزشگاهورود ز(. 2019و همکاران،  ی؛ فراهان2011همکاران، 

اس ت   (م الی ح امی و ج ذب   ییدرآم دزا  تی  ظرف شی)اف زا  ی( و اقتصادکیپلماتید یهاو فرصت یالمللنیب ی)کاهش فشارها

 یان، توس عه گردش گر  آن در جه یاعتبار ورزش یکشور، ارتقا کی یالمللنیب ریتصو تیدر تقو تواندیم که( 2019زاده، )حسن

ک ه زن ان    یهنگام ن،ی(. همچن2018، 1؛ بشلر و همکاران2015مؤثر باشد )زرگر،  یو خارج یداخل یهاهیو جذب سرما یورزش

و عادلان ه در عرص ه    ری  از مش ارکت فراگ  یانش انه  ابن د، ییحضور م   یورزش یدر فضاها یاز جامعه مدن یبخش مهم انعنوبه

 یالملل  نیاعتب ار ب    یهاکشور در شاخص گاهیدر بهبود جا یکه خود عامل مهم( 2025 ی و عالمی،)جوان شودیارائه م یعموم

ه ا و  رس انه  یاتی  حضور و درک نقش ح نیا یو اقتصاد یاسیابعاد س قیدق یرو، بررس نیاز ا (.2023 ،یقادرحسن پور است )

 ،یو فرهنگ   یورزش   گ ذاران اس ت یس یتنها ب را نه ل،الملنیدر سطح ب رانیا ریو تصو یبه افکار عموم یهددر شکل یپلماسید

ب ا   همچن ین . (2022، 2ی)دورس  اس ت   تی  را دارند، حائز اهم رانیا یالمللنیب آبرویکه دغدغه اعتبار و  یهمه کسان یبلکه برا

از  یک  یوان عن  ها بهها، موضوع حضور زنان در ورزشگاهرسانه شدنیو جهان یگسترش مطالبات اجتماع ،یعموم یآگاه شیافزا

ق رار گرفت ه اس ت     یالملل  نیب   یموردتوج ه پژوهش گران و نهاده ا    یاز توسعه اجتم اع  یاو نشانه یتیعدالت جنس ینمودها

 یهم دل  ج اد یو ا یافک ار عم وم   تیکارشناسانه، هدا یهالیتحل قیها از طررسانه (.2021 ،ی؛ عالم2019و همکاران،  ی)فراهان

و همک اران،   ی؛ قاس م 2021، 3ریمگوا و ستونیو فرهنگ فراهم آورند )ل ورزشمثبت در حوزه  راتییتغ یرا برا نهیزم ،یاجتماع

فرهن گ   یو ارتق ا  یعم وم  یه ا نگرش رس انه  رییبه تغ تواندیها مپوشش مثبت از حضور در ورزشگاهبه همین دلیل (. 2015

 (.  2022و همکاران،  ییکمک کند )رضا یاجتماع یهامشارکت زنان در عرصه

ن د  ارائ ه ک  یدر عرص ه جه ان   ورزش کشوراز  یمثبت ریتصو تواندیم زین یو ورزش یفرهنگ یپلماسیداین رابطه، در 

 یت  ر یعن  ی دیپلماس  ی رس م    در یک تقسیم بندی کل ی  توانی(. دیپلماسی ورزشی را م2005؛ زرگر، 2012، 4ی)مور

 جیت رو  قی  از طر یورزش   یفرهنگ   یپلماس  ید .(2023 ،قادری و همکاران) ( ق رار دادی)فرهنگ یررسمی( و غی)سازمان

 کی   یجهان ریوکشورها، بهبود تص انیتعاملات م یو صلح، به ارتقا یاحترام، برابر ،یمشترک همچون همکار یهاارزش

ک ه   یطیدر ش را  یت ا حت    دهدیها امکان مبه دولت یپلماسینوع د نیا. کندیکمک م یاسیس یهاملت و کاهش تنش

 انی  وگ و و تعام ل م  گف ت  یبرا یدیجد یارتباط یهاورزش کانال ریبا چالش مواجه است، از مس یاسیس یروابط رسم

از  یک  یس ت ک ه ب ه    هان، بحث حضور زنان در ورزشگاهنمونه بارز آ که (2024و همکاران،  یمیکنند )کر جادیها املت

شده  لیتبد)فیفا(  تبالفو یالمللنیب ونیو فدراس )ای اف سی( ایفوتبال آس ونیبا کنفدراس رانیتعامل ا یموضوعات اصل

را در ب ر   یو حق و  بش ر   یتنه ا ابع اد اجتم اع   ها نهامکان ورود زنان به ورزشگاه یسازفراهم یبرا فایف یاست. فشارها

   (.2023کاران، و هم یخورده است )قادر وندیپ زین رانیفوتبال ا یالمللنیب ریبه تصو میطور مستقداشته، بلکه به

بلک ه   س ت؛ ین یاجتم اع  ریی  تغ کی  ه ا تنه ا   است که حض ور ب انوان در ورزش گاه    نیپژوهش حاضر ا یاصل مسئله

در  رانی  ب ر اعتب ار فوتب ال ا    ام ا م ؤثر   م،یرمس تق یرا به دنبال دارد که به طور غ یملموس یو اقتصاد یاسیس یامدهایپ

                                                 
1 Beshler et al 
2 Dorsey 
3 Liston & Maguire 
4 Murray 
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 یاز س و  یالملل  نیب   یبه کاهش فش ارها  تواندیحضور م نیا ،یاسیاز جنبه س .گذاردیم ریتأث یالمللنیو ب یسطوح مل

درآم د از   شیاف زا  لیپتانس   ز،ی  ن یکمک کند. از نظر اقتصاد یدر مجامع جهان رانیو بهبود وجهه ا فایمانند ف یینهادها

 خ ود یخ ود ب ه  راتییتغ نی. اما اانجامدیفوتبال کشور م یمال تیبه تقو شتر،یب مالیحامیانو جذب  یفروشتیبل قیطر

ه ا  هستند که نقش آن یاواسطه یسازوکارها قیاز طر ییبازنما ازمندیبه اعتبار، ن شدنلیتبد یبلکه برا ستند؛یتبار ناع

مث ال،   یهس تند. ب را   یادی  ز تیاهم یدارا یورزش یفرهنگ یپلماسیو د یارسانه انیجر لیدل نیاست. به هم یمحور

عن وان نش انه رش د و    درآمد را ب ه  شیو افزا یمل ورددستا کیان عنوکاهش فشارها را به تواندیها مپوشش مثبت رسانه

ب ا اس تفاده فع ال از     یورزش یفرهنگ یپلماسیزمان، د. همگذاردیم ریبر اعتبار تأث ماًینشان دهد که مستق یگریاحرفه

از  ای  وپ ریتص و  کی   جیو ت رو  یخ ارج  یگذارهیجذب سرما ،یگریبه لاب فا،یمانند ف ییدر تعامل با نهادها امدها،یپ نیا

   (.2021 ،یعسگرآباد ینی)حس پردازدیم رانیفوتبال ا

نش ان دادن د ک ه تحق ق     ( 1202) 2نی  دژارد و (2023سروش و همک اران )  ،(2024) 1زیپرو این حوزه،در بررسی مطالعات 

ختلف ی ب ه هم راه    اجتم اعی م  - س اختاری و فرهنگ ی   - فنی ،حقوقی ،اقتصادی - شدن برند فوتبال پیامدهای سیاسیجهانی

دادن د ک ه نب ود     گ زارش ( 2013) 5گی ت  و  گ ارد ینو ( 2019و راسخ ) پوریجواد ،(2023) 4نگریات ،(2023) 3کواچوه یپ. دارد

 - تحق ق دیپلماس ی فرهنگ ی    از موان ع اص لی   ،ی بالقوههاتیظرفو عدم شناخت  کمبود دانش و آگاهی ،ی شفافهایمشخط

 یورزش   یه ا و رسانه سازانیجر یهاکه رسانه اند( اشاره داشته2013) آذربخش ( و2024) 6ریو البش یالحمور. ورزشی هستند

( و ک وت  و  2021) یفراه ان  ،(5202) 7و همک اران  یوالنت  . مخاطب ان دارن د   یها و رفتاره ا نگرش یدهدر شکل ینقش مهم

 تیریو م د  ه ا رس اخت یز تی  تقو ،یقتص اد و ا یت  یامن ،یاس  یکه رفع موانع س افتندیدست  جهینت نیبه ا( 2007) 8 یهامفر

 یلاس  یمفت احی   ،(2023) 9بن نونشود. میها حضور زنان در ورزشگاه شیموجب افزا مسابقات یزیرهوشمندانه منابع و برنامه

 یدر ارتق ا  ینق ش م ؤثر   یورزش   یپلماس  ینشان دادند ک ه د  (2021و همکاران ) یعسگرآباد ینیحس ( و2022و همکاران )

ک  ه داش  تند  انی  ب (2013) آذربخ  ش ( و2023) 10فنت  ون و همک  اران کش  ورها دارد. یو فرهنگ   یاقتص  اد ،یس  ایس گ  اهیجا

(، 2024) 11م روت و همک اران   دهن د. م ی  قرار ریتأثتحت یالمللنیو ب یرا در سطح داخل رانیاعتبار فوتبال ا یاجتماع یهارسانه

 یاب زار م ؤثر   یورزش   یپلماس  یداشاره کردن د ک ه    (2014) 12گمنیو پ یو مور (2022) ییاهکلای(، س2022) یگرگر یموسو

( 2016) 13نی( و گ ر 2022و همک اران )  ییرض ا  .اس ت  زی  آمتع املات ص لح   تیریکشورها و م د  یالمللنیب گاهیجا یارتقا یبرا

 .دارند یورزش یدر جذب مخاطب و توسعه برندها ینقش مهم ،یورزش یارسانه یسازانیکه جر نشان دادند

(، 2024و همک اران )  یف ولاد ، (2024) 14و همکاران لوایکوستا س دا (، بئاتری 2025و همکاران ) اریمتههمچنین 

و همک اران   ی(، فراه ان 2020) یفریس  و کلات ه  یی(، مصطفا2020و همکاران ) ی(، احمد2024پور دهنده و همکاران )

                                                 
1 Parviz 
2 Desjardins 
3 P Kwachuh 
4 Ettinger 
5 Nygard & Gates 
6 Al Hammouri & Al Basheer 
7 Valenti et al 
8 Coates & Humphreys 
9 Ben-Nun 
1 0 Fenton et al 
1 1 Marwat et al 
1 2 Murray & Pigman 
1 3 Green 
1 4  Beatriz da Costa Silva et al 
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 یه ا نگ رش  ،یتیجنس   یهاشهیکل ها با موانعکه زنان در ورود به ورزشگاه افتندیدر (2019و همکاران ) یگر(، 2019)

، (2024) 2ب راز م ک  ،(2024) 1و همک اران  پ ی  ف نیک اتر رو هس تند.  روبه یو احساس ناامن هارساختیکمبود ز ،یسنت

( ب ه  2021و همک اران )  آجورل و (، 2023و همکاران ) ی(، گرج2023و همکاران ) ی(، مبارک2024و همکاران ) یاحمد

هس تند.   یاعتبار فوتبال و ورزش مل یدر ارتقا یدیکل یابزارها یفرهنگ یپلماسیها و دکه رسانه فتندایدست  جینتا نیا

(، 2018و همک اران )  انی(، ص لوات 2018پ ور و همک اران )   یش هباز  ،(2020) 4(، ش ولز 2023) 3یسزابو و کرن   نیهمچن

 یری  گدر ش کل  یمهم   یماش اگران نقش   که حضور زن ان و ت گزارش کردند  (2015) زرگرو  (1620) 5و همکاران تلیو

 ییرس ا  و (2025) ی و همک اران والنت ت،ینها در. کندیم فایا یالمللنیاعتبار ب شیو افزا سمیونالیناس تیتقو ،یمل تیهو

 یام دها یپ توان د یها، علاوه ب ر توس عه ورزش، م    که حضور زنان در ورزشگاه دندیرس جهینت نیبه ا (2013) یو محمد

 .کشور را ارتقا بخشد یالمللنیب گاهیبه همراه داشته باشد و جا یو اقتصاد یجتماعا ،یاسیمثبت س

یکپارچ ه از   ورک ج امع  د دری ت وجه قاب ل  مطالع اتی  ش کاف  گف ت ک ه   توان، میدقیق پیشینه پژوهش با بررسی

تب دیل   ن د ی، در فرانگی ورزش ی ای و دیپلماسی فرهگری دو عامل کلیدی، یعنی جریان رسانهچگونگی تعامل و میانجی

ی ران،  اها به اعتبار پایدار و مطلوب برای فوتبال پیامدهای سیاسی و اقتصادی مشخص ناشی از حضور بانوان در ورزشگاه

ب ه   ه ا، فرات ر از ص رفاً واک نش    ارتقای اعتبار فوتبال ایران در پرتو حضور بانوان در ورزش گاه  ،دیگر از طرف .وجود دارد

رمایه س  برداری از درآمدهای مقطعی است؛ بلکه پیامدهای سیاسی و اقتصادی این حضور را به ا بهرهالمللی یالزامات بین

و  یاس  یس یام دها یپ ای  آبودن د ک ه    س ؤال این  پاسخبه همین دلیل محققان به دنبال کنند. اعتباری پایدار تبدیل می

ی ورزش   یفرهنگ   یپلماس  یو د یارس انه  انی  جر یانجی  با م رانای فوتبال اعتبار برها حضور زنان در ورزشگاه یاقتصاد

 ده است.شآورده  1در قالب شکل  یموضوع پژوهش حاضر، مدل مفهوم مرتبط با مطالعات  یبا بررساست؟  رگذاریتأث

 
 روابط بین متغیرها. 1جدول 

Table 1. Relationships between variables 

 رهایمتغروابط 

Relationships of variables 

 و سال نویسنده

Author and year 

 اعتبار  <-- پیامدهای سیاسی

Political consequence  -->  Validity 
 (2024) (، پرویز2023) (، دژاردین2023) و همکاران  سروش

 دیپلماسی <--  پیامدهای سیاسی

Political consequence  -->  diplomacy 

 پی کواچوه(، 2013) و همکاران(، نیگارد 2023) (، اتینگر2019) راسخ  پور،جوادی

(2023) 

 یارسانهجریان  <-- پیامدهای سیاسی

Political consequence -->  Media flow 
 (2024) (، الحموری و البشیر2013) آذربخش

 اعتبار <-- پیامدهای اقتصادی
Economic consequence -->  Validity 

هامفری  ، (، کوت 2024) (، والنتی و همکاران2021) و همکارانفراهانی 

(2007،) 

 دیپلماسی <-- پیامدهای اقتصادی
Economic consequence --> diplomacy 

ن ب(، 2022) (، فتاحی میلاسی و همکاران2021) ی و همکارانحسینی عسگرآباد

 (2023نون)

 یارسانهجریان  <-- پیامدهای اقتصادی

Economic consequence-->  Media flow 
 (2023(، فنتون و همکاران )2013)آذربخش

                                                 
1 Katherine Phipps et al 
2 MAC Braz 
3 Szabó & Kerényi 
4 Scholz 
5 Vitell et al 



 183 

 

ره
دو

ش، 
رز

 و
عه

س
تو

و 
ت 

ری
دی

م
 

16، 
ه 

ار
شم

2 ، 
ن

ستا
تاب

 
14

06
؛ 

ت
حا

صف
  

17
5

  تا 
19

8
 

  

 

 اعتبار <-- دیپلماسی
diplomacy--> Validity 

 (، مروت و2022) رضویلایی و اهکیس زادهنی، حس(2022)موسوی گرگری

 (2014(، موری و پیگمن )2021(، الیاس)2024همکاران)

 اعتبار <-- یارسانهجریان 

media flow -->  Validity 
 (2016ن )(، گری2022و همکاران) رضایی

 

 
 مدل مفهومی پژوهش. 1شکل 

Figure 1. Conceptual research model 

 

  شناسیروش

پژوهش شامل  یآمار ۀ. جامعانجام شد یبر مدل معادلات ساختار یو مبتن یهمبستگ - یفیپژوهش حاضر از نوع توص

بر اساس  ینمونه آمار .ندبود 1404سال  دردانشگاه  دیداوران، ورزشکاران و اسات ان،یمرب ،یکارشناسان ورزش ای رانیمد

روابط آزمون شده  برابر تعداد 10 دال اس به تعدا یافزار اسمارت پدر نرم یسازجهت مدل تیقابل کفاحداقل و تعداد 

مسیر در مدل پژوهش  8پژوهش تعداد  نیبرآورد و انتخاب شد که در ا ،و در دسترس غیرتصادفیصورت بهدر مدل 

اما برای اطمینان از . (2017)داوری و رضازاده، انتخاب شد  نفر( 80) ینمونه آماربرابر آن  10تعداد  وجود داشت و به

شد.  آوریجمعنامه پرسش 40، شدکه توزیع ای نامهپرسش 48در روش حضوری، از بین  ،قابلیت اعتماد نتایج

 105های مورد نیاز برای تحلیل وع، داده. در مجمشدنامه به طور کامل تکمیل پرسش 65آنلاین، صورت ه بهمچنین 

 101کنار گذاشته شد و تعداد  لیتحل ها از رونداز سؤال یناقص بودن بعض لینامه به دلپرسش 4بود که نامه پرسش

  قرار گرفتند. لیوتحلهیبودند، مورد تجز تکمیل شدهصورت کامل نامه که بهپرسش

ی آورجم ع علاوه ب ر   هاآوری داده، برای جمعنندگانکمشارکت همه صورت حضوری بهبه عدم دسترسی به توجه با

 پ نج پ ژوهش ش امل    پژوهش قرار گرف ت. ابزاره ای  کنندگان مشارکتدر اختیار هم نامه الکترونیکی پرسش حضوری،

ای ، پیام ده (س ؤال  10) ش امل  (2021 ته شده از فراهانی و همکاران،برگرف) سیاسی یامدهایپ تعدیل شده نامهپرسش

 انی  جرپیام دهای  ، (س ؤال  7ش امل )  (2019 ،راسخپور و جوادی ؛2021فراهانی و همکاران،)برگرفته شده از  اقتصادی

 یفرهنگ   یپلماس  ید پیام دهای (، س ؤال  6ش امل )  (1995تامن،  ؛2022و همکاران،  ییرضا برگرفته شده از) ایرسانه

)برگرفته شده  اعتبار فوتبال پیامدهای و( سؤال 6شامل ) (2023و همکاران،  یقادرحسن پور  برگرفته شده از) یورزش

ه ایی از آن از  ک ه بخ ش   (س ؤال  14) ش امل  (2011 و همک اران،  ؛ س رمد 2015؛ زرگر، 2020زاده و همکاران، قرباناز 

پ نج   مقی اس  دارای نام ه پرسش. استفاده شد ،نگارش شده بود پژوهشاستخراج و بخشی توسط تیم  رهای دیگپژوهش
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خبرگ ان ح وزه    از ص وری  و محتوایی روایی ارزیابی برای بود. پنج( = زیاد خیلی تا ک؛ی =کم )از خیلی لیکرت یارزش

 اب زار  ابتدا محتوایی، روایی تأیید از بعد شد. نفر( نظرخواهی 6ورزشی ) مدیریت اساتید و نفر( 5فوتبال و ورزش زنان )

تایید  از پ  .شد محاسبه 78/0 کرونباخ آلفای ضریب که شد وزیعت جامعۀ آماری از نفر 30 بین راهنما مطالعۀ کی در

 چولگی از هاطبیعی بودن توزیع داده آزمون برای .شد آوریجمع و توزیع اصلی مرحلۀ در نامهپرسش سوالات پژوهش،

 بررسی برای. ستاطبیعی ارد و د قرار (-2و  2) بازه در متغیرها بیشتر داد مقادیر نشان نتایج و شد استفاده کشیدگی و

 .شد استفاده 3 اسالپی اسمارت افزارنرم کمک به ساختاری معادلات روش مدل از آماری هایفرضیه

 

  هایافته

درصد  53/47 ؛بودند زندرصد  56/44مرد و  درصد 44/55 مشارکت کنندگان در پژوهش ،2بر اساس اطلاعات جدول 

سابقه سال  15-11افراد  شتریبو  سان یلفو مدرک  یهندگان داراپاسخ د شتریب ؛بودند متاهل درصد 47/52مجرد و 

 .داشتندی او حرفه یشغل

 
 پاسخ دهندگان فردی مشخصات .2جدول 

Table 2. Personal characteristics of respondents 

 متغیر

Variable 

 تعداد

Number 

 درصدفراوانی
Frequency 

percentage 

 متغیر

Variable 

 تعداد

Number 

 صد فراوانیدر
Frequency 

percentage 

 جنسیت
Gender 

 زن
Female 

45 44.56 

 تحصیلات
Education 

 لیسان 
Bachelor's Degree 

27 26.73 

 مرد
Male 

56 55.44 
 سان یلفو 

Master's Degree 
38 37.63 

 وضعیت تأهل
Marital status 

 مجرد
Single 

48 47.53 
 دکتری
PhD 

36 35.64 

 متاهل
Married 

53 52.47 

 شغل
Job 

 مدیر یا کارشناس ورزشی
Sports manager or 

expert 

20 19.80 

 سابقه شغلی و

 ایحرفه

Career and 

professional 

history 

 10.89 11 سال 5تا  0
 مربی

Coach 
20 19.80 

 28.72 29 سال 10تا  6
 داور

Referee 
8 7.93 

 34.65 35 سال 15تا  11
 ورزشکار

Athlete 
31 30.69 

 سال به بالا 15 
10 years and up 

26 25.74 
 استاد دانشگاه

University professor 
22 21.78 

سابقه حضور در 

 استادیوم
History of 

attendance at 

the stadium 

 بله
Yes 

78 77.23 
 سن

Age 

 میانگین
Average 

 انحراف معیار
Standard 

deviation 

 

 خیر
No 

 23 22.77 34.84 10.51  

 

 نیانگیم نیشتریب یاعتبار فوتبال دارا یاصل یرهایمتغ نیدر ب دهدینشان م 3پژوهش در جدول  یرهایمتغ فیتوص

 ( بود.15/4) نیانگیم نیشتریب یدر بخش اعتبار فوتبال دارا یاعتبار ورزش زین رهایابعاد متغ نی( بود و در ب99/3)
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 توصیف ابعاد متغیرهای پژوهش. 3جدول 
Table 3. Description of research variables 

 متغیر

Variable 

 میانگین

Average 

 انحراف معیار

Standard 
Deviation 

 ابعاد

Dimensions 

 میانگین

Average 

 انحراف معیار

Standard 
Deviation 

 یاسیس یامدهایپ

Political implications 
3.86 0.76 

 المللیبین

International 
4.02 0.76 

 ملی

National 
3.69 0.91 

 یاقتصاد یامدهایپ

Economic 
consequences 

3.88 0.71 

 )اقتصادی( رونق تجاری

Business (economic) boom 
3.83 0.75 

 ارتقای ظرفیت مالی

Improving financial 
capacity 

3.92 0.79 

 ایرسانه انیجر

Media stream 
3.73 0.74 

 های اجتماعیجریان شبکه

The flow of social networks 
3.95 0.74 

 های فعالجریان رسانه

Active media flow 
3.51 0.92 

 یورزش یفرهنگ یپلماسید

Sports cultural 
diplomacy 

3.54 0.76 

 دیپلماسی رسمی

Official diplomacy 
3.38 0.88 

 دیپلماسی غیررسمی

Informal diplomacy 
3.70 0.74 

 فوتبالاعتبار 

Football credit 
3.99 0.72 

 اعتبار اجتماعی

Social credibility 
4.07 0.67 

 اعتبار ورزشی

Sports credit 
4.15 0.91 

 اعتبار سیاسی

Political credibility 
4.02 0.88 

 اعتبار اقتصادی

Economic credit 
3.73 0.79 

 

اف زار اس مارت   از طری ق ن رم   گیری و ساختاریهانداز هایمدل مدل مفهومی پژوهش، شاخص دییجهت بررسی و تأ

همگ را   یی، رواترکیبی، آلفای کرونباخ ییایپابارهای عاملی، از  یریگدر مدل اندازه .قرار گرفت یابیمورد ارز 3اس الپی

 ی، آلف ا یع امل  یب باره ا یار ض را ی  شامل س ه مع  یدرون ییایسنجش پا یشاخص برا ییایواگرا استفاده شد. پا ییو روا

ک س ازه ب ا آن س ازه،    ی   یه ا شاخص یق محاسبه مقدار همبستگیاز طر یعامل یاست. بارها یبیترک ییایکرونباخ و پا

ها در س ازه  همه سنجه یعامل ی. بارها(2017)داوری و رضازاده،  است 4/0شتر از یا بیمحاسبه و مقدار مناسب آن برابر 

ک ه   ش ود یم   یابی  ارز 1ان  استخراج شدهیار متوسط واریتفاده از معهمگرا با اس ییبود. روا 4/0شتر از یمربوط به خود ب

ان  اس تخراج ش ده،   ی  ار متوس ط وار ی  مع یاز مدل ب را  یج خروجیاست. نتا 5/0شتر از یو ب یزان مطلوب آن مساویم

  فورن ل  یراز مات یریگمدل اندازه یواگرا ییروا یبررس ی. برا(4)جدول  همگرا است ییار روایبودن معانگر مناسبینما

آن س ازه ب ا    یش تر از همبس تگ  یهر سازه با خ ودش ب  ین پژوهش مشخص شد که همبستگیاستفاده شد. در ا 2و لارکر

کرونب اخ و   یمقدار آلف ا  یرها دارایمتغ ی. تمام(5 )جدول شودید مییمدل تأ یواگرا ییجه رواینت هاست؛ درر سازهیسا

از نظ ر  ) یمناس ب  ییای  پا یده د م دل دارا  یم   که نش ان  (2019، 3همکاران)هیر و بودند  7/0شتر از  یب یبیترک ییایپا

 (. 4)جدول است (یبیترک ییایکرونباخ و پا یآلفا

                                                 
1 Average Variance Extracted (AVE) 
2 Fornell-Larcker 
3 Hair et al 
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 (ی و آلفای کرونباخبیترک ییایپا ،شدهاستخراج ان یبرازش مدل )وار هایشاخص. 4جدول 
Table 4. Model fit indices (extracted variance, composite reliability, and Cronbach's alpha) 

 متغیر
Variable 

AVE CR 
 آلفای کرونباخ
Cronbach's 

alpha 

 ابعاد

Dimensions 
AVE CR 

 آلفای کرونباخ
Cronbach's 

alpha 

 یاسیس یامدهایپ

Political 
implications 

0.65 0.83 0.78 

 المللیبین
International 

0.63 0.79 0.71 

 ملی

National 
0.59 0.85 0.77 

 یاقتصاد یامدهایپ

Economic 
consequences 

0.54 0.89 0.86 

 )اقتصادی( رونق تجاری

Business (economic) boom 
0.64 0.88 0.81 

 ارتقای ظرفیت مالی

Improving financial 
capacity 

0.66 0.85 0.74 

 ایجریان رسانه

Media stream 
0.59 0.89 0.86 

 های اجتماعیجریان شبکه

The flow of social networks 
0.71 0.88 0.80 

 های فعالجریان رسانه

Active media flow 
0.70 0.87 0.78 

 یفرهنگ یپلماسید
 یورزش

Sports cultural 
diplomacy 

0.53 0.87 0.82 

 دیپلماسی رسمی

Official diplomacy 
0.66 0.85 0.74 

 دیپلماسی غیررسمی

Informal diplomacy 
0.63 0.83 0.70 

 فوتبالاعتبار 

Football credit 
0.57 0.93 0.91 

 اعتبار اجتماعی

Social credit 
0.64 0.87 0.81 

 اعتبار ورزشی

Sports credit 
0.64 0.84 0.73 

 اعتبار سیاسی

Political credit 
0.66 0.85 0.74 

 اعتبار اقتصادی

Economic credit 
0.67 0.89 0.84 

 

 (کررلافورنل و  اریواگرا )مع ییروا .5 جدول
Table 5. Divergent validity (Fornell & Larcker criterion) 

17 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1  

                0.81 

 مالی ظرفیت ارتقای
Improving financial 

capacity 

               0.81 0.51 
 اعتبار اجتماعی

Social credibility 

              0.82 0.57 0.42 
 اعتبار اقتصادی

Economic credit 

             0.81 0.61 0.78 0.40 
 اعتبار سیاسی

Political credit 

            0.75 0.72 0.78 0.60 0.52 
 اعتبار فوتبال

Football credit 

           0.80 0.63 0.78 0.43 0.71 0.44 
 رزشیاعتبار و

Sports credit 

          0.79 0.37 0.48 0.49 0.37 0.43 0.48 
 بین المللی

International 

         0.76 0.44 0.42 0.55 0.49 0.49 0.47 0.51 
 ایجریان رسانه

Media Stream 

        0.83 0.61 0.41 0.34 0.46 0.42 0.46 0.36 0.46 
 جریان رسانه فعال

Active media flow 
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       0.84 0.66 0.61 0.40 0.41 0.53 0.46 0.44 0.49 0.46 
 های اجتماعی شبکه

Social Networks 

      0.81 0.50 0.68 0.65 0.44 0.42 0.50 0.43 0.46 0.39 0.46 
 دیپلماسی رسمی

Official diplomacy 

     0.79 0.66 0.52 0.63 0.62 0.43 0.45 0.55 0.49 0.50 0.44 0.60 
 غیر رسمیلماسی دیپ

Informal diplomacy 

    0.73 0.61 0.51 0.56 0.72 0.70 0.48 0.48 0.58 0.52 0.53 0.46 0.58 
 دیپلماسی فرهنگی

cultural diplomacy 

   0.80 0.61 0.62 0.49 0.60 0.67 0.70 0.54 0.37 0.57 0.48 0.56 0.53 0.67 
 رونق تجاری

Business boom 

  0.77 0.74 0.62 0.56 0.58 0.73 0.66 0.76 0.51 0.46 0.64 0.59 0.54 0.58 0.53 
 ملی

National 

 0.74 0.61 0.74 0.66 0.67 0.53 0.60 0.65 0.68 0.57 0.44 0.61 0.49 0.55 0.57 0.78 

 پیامدهای اقتصادی

Economic 
consequences 

0.81 0.63 0.59 0.75 0.65 0.58 0.60 0.67 0.63 0.71 0.84 0.48 0.65 0.62 0.53 0.59 0.59 
 پیامدهای سیاسی

Political implications 

 

بین ی  ب ق درت پ یش  یضر و (2Rن )ییب تعی(، ضرvalues-Tدار )یب معنیضر یارهایاز مع ر بخش مدل ساختارید

(2Qبرازش ) ها در مدل از ن سازهیرابطه ب یبررس یشد. در ابتدا برا یابیارز یمدل ساختارvalues-T  ده ش د ک ه   استفا

و  96/1 ت ر از خ ود ب زر    یه ا ک از عام ل ی   ها با ه ر هین گویپژوهش و همچن یهان مؤلفهیروابط ب یرهایشتر مسیب

متصل کردن بخ ش   یاست که برا یاریمع 2Rاست.  یح روابط مدل پژوهشیبینی صحاز پیش یدار بودند که حاکیمعن

ر است و نشان یک متغیاز صفر تا  2Rزان یرود. م یبه کار م یمعادلات ساختار یسازمدل یو بخش ساختار یریگاندازه

)هی ر و همک اران،    ( اس ت 75/0) ی( و ق و 50/0(، متوس ط ) 25/0ف )یدر سه سطح ض ع  یدهنده برازش مدل ساختار

است که م دل   ین معنین بدیود و ابو بالاتر از آن  50/0پژوهش در حدود  یرهایمتغ 2Rزان ین پژوهش میدر ا .(2019

ن پ ژوهش ب ر   ی  کن د ک ه در ا  یبینی مدل را مشخص مقدرت پیش 2Qار یست. معالابرازش متوسط به ب یش داراپژوه

اس ت ک ه نش ان از     35/0ت ر از  شدت نزدیک و ی ا ب زر    یها داراشتر سازهیبینی بافزار قدرت پیشنرم یاساس خروج

 (.2019)هیر و همکاران،  بینی قوی مدل استقدرت پیش

 
 پژوهش ساختاری مدل برازش نتایج. 5جدول 

Table 5. Results of fitting the structural model of the research 
 متغیرها

Variables 
2R 2Q 

 سیاسی یامدهایپ
Political implications 

 0.22 زابرون

 اقتصادی یامدهایپ
Political implications 

 0.39 زابرون

 ایرسانه انیجر

media stream 
0.56 0.41 

 یورزش یفرهنگ یپلماسید

Sports cultural diplomacy 
0.49 0.35 

 فوتبالاعتبار 

Football credit 
0.48 0.40 
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ک ه مق دار آن    شد استفاده SRMR معیار از ساختاری( و گیریاندازه مدل بخش دو )هر کلی مدل برازش منظوربه

 SRMR (073/0،)مق دار  ب ه   توج ه  ب ا (. 2019ر و همک اران،  هی و 2014، 1)هنسلر و همکاران کمتر باشد 08/0باید از 

و س اختاری، کیفی ت    یریگعنی در مجموع مدل اندازهیبرخوردار است،  یو ساختاری از برازش مناسب یریگمدل اندازه

   زا پژوهش دارد.ر درونین متغییدر تب یمناسب

 
 (T-values) یداریب معنیضر مدل پژوهش در حالت .2 شکل

Figure 2. Research model in the case of significance coefficient (T-values) 

 

 ام د یپمل ی و   ام د یپابع اد  داد  نش ان  متغیره ا  ابع اد  ع املی نتایج تحلیل  ،2 شکل و 6 جدول اطلاعات به توجه با

 ابع اد رون ق تج اری   داش تند.   یاس  یس یام دها یپدر  کنن ده تبی ین  نقش 86/0و  90/0به ترتیب با ضرایب المللی بین

داش تند.   اقتصادی یامدهایپدر  کنندهتبیین نقش 88/0و  94/0به ترتیب با ضرایب و ارتقای ظرفیت مالی  )اقتصادی(

در  کنن ده تبی ین  نق ش  90/0و  91/0 به ترتیب ب ا ض رایب   های فعال های اجتماعی و جریان رسانهابعاد جریان شبکه

 کنن ده تبیین میزان نقشبه یک 91/0با ضرایب  ماسی غیررسمی و دیپلماسی رسمیداشتند. ابعاد دیپل ایرسانه انیجر

اعتبار اجتماعی، اعتبار سیاسی و اعتبار اقتص ادی  ، داشتند. همچنین ابعاد اعتبار ورزشی یورزش یفرهنگ یپلماسیددر 

 داشتند. انفوتبال ایراعتبار در  کنندهتبیین نقش 78/0و  89/0، 90/0، 92/0 به ترتیب با ضرایب 

( و 46/0) ایرس انه  انی  جر(، 38/0) رانی  ب ر اعتب ار فوتب ال ا    یاس  یس یام دها یاثر پ نشان دادتحلیل مسیر  نتایج

 انی  جر(، 38/0) رانی  بر اعتبار فوتبال ا اقتصادی یامدهایبود. اثر پدارمعنیمثبت و  (35/0ی )ورزش یفرهنگ یپلماسید

                                                 
1 Henseler et al 
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 یپلماس  یدو  (30/0ای )رس انه  انیبود. اثر جر دارمعنیمثبت و  (38/0ی )ورزش یفرهنگ یپلماسید( و 33/0) ایرسانه

همچن ین نت ایج آزم ون س ویل نش ان داد اث ر        ب ود.  دارمعن ی مثبت و  رانی( بر اعتبار فوتبال ا21/0)ی ورزش یفرهنگ

اعتبار فوتب ال   ( بر33/0) یورزش یفرهنگ یپلماسید و (42/0) ایرسانه انیجراز طریق  یاسیس یامدهایپغیرمستقیم 

 یفرهنگ یپلماسید و (31/0) ایرسانه انیجراز طریق  اقتصادی یامدهایپاثر غیرمستقیم و  دار بودمثبت و معنی رانیا

 دار بود.مثبت و معنی رانی( بر اعتبار فوتبال ا34/0) یورزش
 

 نتایج مدل مفهومی پژوهش. 6 جدول

Table 6. Results of the research conceptual model 
 با هم اصلی روابط بین متغیرها

Relationships between the main variables 
 ضریب مسیر 

Path coefficient  

 تی ولیو
T-value 

 یجهنت
Result 

 ایرسانه انیجر <-- یاسیس یامدهایپ
Political implications --> Media flow 

0.46 4.17 
 دارمعنی

Significant 
 یورزش یفرهنگ یپلماسید <-- یاسیس یامدهایپ

Political implications --> Sports diplomacy 
0.35 3.20 

 دارمعنی
Significant 

 فوتبالاعتبار  <-- یاسیس یامدهایپ

Political implications --> Football credit 
0.38 3.37 

 دارمعنی
Significant 

 ایرسانه انیجر <-- یاقتصاد یامدهایپ
Political implications --> Media flow 

0.33 3.43 
 دارمعنی

Significant 
 یورزش یفرهنگ یپلماسید <-- یاقتصاد یامدهایپ

Political implications --> Sports diplomacy 
0.39 3.52 

 دارمعنی
Significant 

 فوتبالاعتبار  <-- یاقتصاد یامدهایپ
Political implications --> Football credit 

0.38 3.35 
 دارمعنی

Significant 
 فوتبالاعتبار  <-- ایرسانه انیجر

credit Media flow --> Football 
0.30 3.02 

 دارمعنی
Significant 

 فوتبالاعتبار  <-- یورزش یفرهنگ یپلماسید
Sports diplomacy --> Football credit 

0.21 2.11 
 دارمعنی

Significant 
 فرضیه میانجی

mediation hypothesis 
VAF 

 سوبل تست
Sobel test 

 یجهنت
Result 

 فوتبال ایراناعتبار  <--ای رسانه انیجر <--سیاسی  یامدهایپ

Political implications --> Media flow --> Football credit 
4.15 0.42 

 دارمعنی
Significant 

 ل ایرانفوتبااعتبار  <-- یورزش یفرهنگ یپلماسید <--سیاسی  یامدهایپ

Political implications --> Sports diplomacy--> Football credit  
3.20 0.33 

 دارمعنی
Significant 

 فوتبال ایراناعتبار  <--ای رسانه انیجر <-- یاقتصاد یامدهایپ

Football creditPolitical implications --> Media flow --> 
3.09 0.31 

 دارمعنی
Significant 

 اعتبار فوتبال ایران <-- یورزش یفرهنگ یپلماسید <-- یاقتصاد یامدهایپ
Political implications --> Sports diplomacy --> Football 

credit 
3.15 0.34 

 دارمعنی
Significant 

 بحث

د دیپلماس ی ورزش ی   المللی فوتبال ایران، ابعادهد که این موضوع، به طور مستقیم بر اعتبار بیننتایج پژوهش نشان می

(، 2024) مروت و همک اران ی پژوهش توسط مطالعات قبل نیا جینتا اتیکشور و حتی اقتصاد ورزش تأثیرگذار است. کل

(، الی اس  2021(، ضیایی و همکاران )2022(، دورسی )2023(، بن نان )2023پی کواچوه ) (،2024الهموری و البشیر )

ه ای  ب رای س ازه  در نهای ت  ق رار گرف ت.    تی  و حما دییمورد تأ( 2013ت  )گارد و گا(، نی2019) زادهحسن(، 2021)

الملل ی فوتب ال   اعتبار ملی و ب ین نتایج را به کلیات سیستم  یخوبتا بتواند بهشد سؤالات جامع تعریف  پژوهش مفهومی

 نق ش  دارمعن ی  ص ورت ب ه  ابع اد  تم امی  داد نش ان  متغیره ا  از هری ک  ابع اد  ع املی  تحلی ل  نت ایج  پیوند دهد. ایران
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 دارند. در متغیرهای مربوط به خود  ایکنندهتبیین

ی در م ؤثر نق ش  به ترتی ب  المللی ابعاد پیامدهای ملی و بینحلیل عاملی ابعاد متغیرهای پژوهش نشان داد نتایج ت

فش ارهای  ه ا، ب ا ک اهش    حضور زنان در ورزش گاه  پذیرشگفت توان در تبیین این نتایج می. داشتندپیامدهای سیاسی 

 ب ه عب ارت   .کن د میالمللی فراهم سیاسی و افزایش ثبات داخلی، زمینه را برای دیپلماسی ورزشی مؤثرتر در عرصه بین

دهد با اقتدار بیشتری در صحنه جه انی ظ اهر ش ود و از مزای ایی چ ون بهب ود       دیگر، اجماع داخلی به دولت امکان می

مند گردد. در واقع، پیامدهای ملی، بستر ضروری برای تحقق پیام دهای  رهتصویر و اعتبار کشور )از طریق قدرت نرم( به

المللی هستند؛ به این معنا که بدون حل مسائل داخلی و جلب پذیرش عمومی، دس تیابی ب ه اه داف دیپلماتی ک و     بین

ب ه ترتی ب ابع اد     پیام دهای اقتص ادی  در بخش  .(2021، ریمگوا و ستونیل) المللی دشوار خواهد بودارتقای جایگاه بین

ورود زن ان   گفت ب ا توان . در تبیین این نتایج میاثرگذار بودنداقتصادی( و ارتقای ظرفیت مالی ) پیامدهای رونق تجاری

یابد. این اف زایش  ها، بازار هدف برای محصولات و خدمات مرتبط با فوتبال به شکل چشمگیری گسترش میبه ورزشگاه

، مستقیماً به افزایش فروش بلیت، رشد تقاض ا ب رای کالاه ای    لید قشری جدید و پر پتانسورو ژهیوتعداد تماشاگران، به

و  یقاس م ) که همان رونق تج اری اس ت   شودها منجر میها در داخل و اطراف ورزشگاهورزشی، مواد غذایی و نوشیدنی

 (.2015همکاران، 

در  یدارینق ش معن   ه ای فع ال   و جری ان رس انه   های اجتماعیجریان شبکهابعاد  به ترتیب ایرسانه انیجردر بخش 

های اجتماعی به دلی ل س رعت، دسترس ی گس ترده و     شبکه توان گفت کهدر تبیین این نتایج میداشتند.  ایرسانه انیجر

های مرتبط با ای ن موض وع تب دیل    گیری و انتشار گفتمانواسطه برای شکلامکان مشارکت مستقیم کاربران، به بستری بی

ه ای  دهی کنن د. از س وی دیگ ر، رس انه    سرعت افکار عمومی را منعک  کرده و حتی جهتها قادرند بهند؛ این شبکهاشده

ه ای  بندی اخبار و ارائ ه دی دگاه  های تأثیرگذار( با توانایی در تحلیل، چارچوبها، تلویزیون و روزنامهفعال )نظیر خبرگزاری

های خب ری  های اجتماعی نقش محرک و آغازگر موجبخشند. در واقع، شبکهمیها عمق و اعتبار کارشناسی، به این گفتمان

دیپلماس ی  ابع اد   ب ه ترتی ب   یورزش   یفرهنگ   یپلماس  یددر بخ ش   .(2024، و همک اران  پ یف نیکاتر) کنندرا ایفا می

ت وان گف ت   م ی  در تبیین این نتایجداشتند.  یورزش یفرهنگ یپلماسیددر  یدارینقش معنغیررسمی و دیپلماسی رسمی 

موفقیت در این عرصه مستلزم یک رویکرد دوسویه است. دیپلماسی غیررسمی، از طری ق تع املات مردم ی و فرهنگ ی      که

کند. در مقابل، دیپلماسی رسمی این بس تر را در  ها فراهم میورزشی، بستر لازم را برای بهبود تصویر و ارتباطات میان ملت

افزای ی، توان ایی کش ور را در اس تفاده از ورزش     دهد. این ه م اهداف کلان ملی سو  میسطح حاکمیتی نهادینه کرده و به 

 .  (2025 ،پور گیوی و همکاراننقی) دهدافزایش می یتوجهبرای ارتقای قدرت نرم و نفوذ فرهنگی به طور قابل

نق ش  ب ار سیاس ی و اعتب ار اقتص ادی     اعتبار ورزشی، اعتبار اجتم اعی، اعت ابعاد  به ترتیب فوتبال ایراناعتبار  مورددر    

اعتبار کلی فوتب ال کش ور،    گفت که توانمیدر تفسیر اولویت ابعاد اعتبار فوتبال  داشتند. فوتبال ایراناعتبار در  یداریمعن

ه ا در می ادین ورزش ی    های ت یم بافته است. اعتبار ورزشی که مستقیماً به عملکرد و موفقیتهمیک مفهوم چندوجهی و به

شود؛ بلکه با پ ذیرش و ادغ ام   های فنی حاصل نمیگردد، پایه و اساس این اعتبار است. اما این اعتبار صرفاً با موفقیتزمیبا

رسد. این مشروعیت اجتماعی و ورزشی، ب ه نوب ه   ها( به اعتبار اجتماعی میمسائل اجتماعی )مانند حضور زنان در ورزشگاه

عن وان اب زاری ب رای دیپلماس ی عم ومی و نم ایش تص ویر        کند؛ زیرا فوتبال بهیکمک م« اعتبار سیاسی»خود، به تقویت 

کاهد. در نهای ت، هم ه ای ن ابع اد ب ه اعتب ار اقتص ادی        المللی میکند و از فشارهای سیاسی بینمطلوب از کشور عمل می

و رونق تج اری دارد. بن ابراین،    لیحمایت ماگذاری، افزایند، چرا که فوتبال معتبر، جذابیت بیشتری برای سرمایهفوتبال می

 (.2021و همکاران،  ییایض) افزایی این چهار بعد استاعتبار فوتبال ایران در گرو تعادل و هم

 یفرهنگ   یپلماس  یدای، رسانه انیجرها بر پیامدهای سیاسی حضور بانوان در ورزشگاهنتایج تحلیل مسیر نشان داد که 
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 ت وان م ی ای رس انه  انیجرپیامدهای سیاسی بر  ریتأثی هاافتهدر تفسیر یداری دارد. معنیاثر ی و اعتبار فوتبال ایران ورزش

را ب ه   یارس انه  انی  جامعه، جر یگفتمان یدر فضا یدگرگون جادیها با احضور زنان در ورزشگاه یاسیس یامدهایپگفت که 

و  نیآف ر تح ول  تی  موضوع ب ا ماه  نیکه ا یه طورقرار داده، ب ریتحت تأث قاًیعم یارسانه تیبالا و جذاب یارزش خبر لیدل

ام ر از   نی  قرار گرفته اس ت؛ ا  یاجتماع یهاو شبکه یرسم یهاه رسانهیکشور، مورد توجه اول یالمللنیب ریبر تصو رشیتأث

 را یاشده که خود چرخه رس انه  یمجاز یفعالانه کاربران در فضا یمحتوا دیتعامل گسترده و تول یریگموجب شکل ییسو

ابع اد   ت ر قی  عم لی  تحل هها ب  با واداشتن رسانه گرید یجلب نموده، و از سو شتریرا ب یاصل یهاکرده و توجه رسانه تیتقو

این بخ ش از پ ژوهش ب ا نت ایج      جینتا .است دهیانجام یو چندبعد یغن یاگفتمان رسانه یریگبه شکل ،یاسیس-یاجتماع

( همس و  2016و همک اران )  ت ل یو(، 2024(، مک ب راز ) 2018مکاران )(، صلواتیان و ه2022پژوهش رضایی و همکاران )

ی مرتبط ب ا حض ور زن ان    هااستیسشامل  تواندیکه م دانندیمعوامل سیاسی  ریتأثتحتای را ی رسانهسازانیجرزیرا  ،بود

حضور زن ان در   ت کهگف توانمی یورزش یفرهنگ یپلماسیدپیامدهای سیاسی بر  ریتأثی هاافتهدر تفسیر ی همچنین باشد.

الملل ی  ها به عنوان یک پدیده چندبعدی، ظرفیت قابل توجهی برای تقویت دیپلماسی ورزشی ایران در عرصه ب ین ورزشگاه

های نهادهای ورزشی دولت ی  گیریایجاد کرده است. این موضوع همزمان هم دیپلماسی رسمی را از طریق گسترش تصمیم

اجتماعی، بستری برای دیپلماسی غیررسمی ف راهم ک رده اس ت. ای ن     -نشگران فرهنگیتوسعه داده و هم با تقویت نقش ک

المللی کشور و توسعه تواند به بهبود تصویر بینحضور فراتر از یک تغییر اجتماعی، به یک ابزار راهبردی تبدیل شده که می

ب ه عن وان محمل ی دیپلماتی ک در     مناسبات فرهنگی و ورزشی ایران با جهان کمک کند و گویای پتانس یل ب الای ورزش   

همس و  ( 2015و زرگ ر ) ( 2023اتینگ ر )  ،(2024نتایج این پژوهش با نتایج فیپ  و همک اران )  .خدمت اهداف ملی است

پیامدهای سیاسی حض ور زن ان در   گفت که  توانمیپیامدهای سیاسی بر اعتبار فوتبال ایران  ریتأثی هاافتهتفسیر یدر بود، 

ه ای میزب انی،   های عدالت جنسیتی و ارتق ای ظرفی ت  المللی، بهبود شاخصهای عمومی و بینویت نگرشها با تقورزشگاه

اعتبار فوتبال ایران را به طور چندبعدی تحت تأثیر قرار داده است. این تغییرات منجر به تحول مثبت در دی دگاه نهاده ای   

پ ذیری اقتص ادی ش ده اس ت. بن ابراین      گ ذاری و رقاب ت  ن افزایش امنیت سرمایهجهانی، تقویت برند ملی ورزش و همچنی

نت ایج  . المللی کش ور باش د  دهی به اعتبار ملی و بینتواند عاملی کلیدی در شکلهای سیاسی در این حوزه میگیریتصمیم

(، 2013رسایی و محم دی )  و (2019و همکاران ) (، فراهانی2024فیپ  و همکاران )ی هاپژوهشاین بخش از پژوهش با 

( نیز به 2023. مبارکی و همکاران )دانندیمی و اعتبار ورزش اسیس ریتصوهمسو بود، زیرا حضور زنان را عاملی برای بهبود 

 .کندیم، از این فرضیه حمایت هاتیمحدودطور غیرمستقیم با اشاره به پیامدهای منفی 

 یپلماس  یدای، رس انه  انی  جرها بر ای اقتصادی حضور بانوان در ورزشگاهپیامدههمچنین نتایج تحلیل مسیر نشان داد که 

ای رس انه  انی  جرپیام دهای اقتص ادی ب ر     ریتأثی هاافتهداری دارد. در تفسیر یاثر معنیی و اعتبار فوتبال ایران ورزش یفرهنگ

ای اس ت. حض ور زن ان در    هگی ری و تقوی ت جری ان رس ان    پیامدهای اقتصادی، موتور مح رک اص لی ش کل   گفت که  توانمی

کن د.  ه ا خل ق م ی   اقتصادی جذاب برای رسانه-های مالی، یک ارزش خبریها با ایجاد رونق تجاری و افزایش ظرفیتورزشگاه

نمای د، چ را   تر این رویداد ترغیب میتر و عمیقهای اجتماعی را به پوشش گستردههای رسمی و شبکهاین ارزش جدید، رسانه

پذیرتر است. بن ابراین،  کند و از سوی دیگر برای جذب حامیان و اسپانسرها امکاناطبان بیشتری را جذب میکه از یک سو مخ

س ازد و  ای فراگیر را فراهم م ی کند که امکان تبدیل یک رویداد اجتماعی به یک پدیده رسانهاقتصاد به عنوان بستری عمل می

نت ایج ای ن بخ ش از پ ژوهش ب ا نت ایج        .کندی حضور زنان کمک شایانی میسازاین چرخه ارتباط متقابل، به تثبیت و نهادینه

، ب ود ( همس و  2016و همک اران )  تلی(، و و2024براز )(، مک2018و همکاران ) انی(، صلوات2022و همکاران ) ییرضاپژوهش 

پیام دهای اقتص ادی ب ر     ریأثت  بخ ش  در  .دانن د یمانند حضور تماشاگران م یعوامل اقتصاد ریتأثرا تحت یارسانه انیجر رایز

گر کلی دی را  ها، نقش یک تسهیلپیامدهای اقتصادی حضور زنان در ورزشگاهدر گفت که  توانمی یورزش یفرهنگ یپلماسید
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کند. به این صورت که رون ق اقتص ادی ایجادش ده، زمین ه عملی اتی لازم را      در ارتقای دیپلماسی فرهنگی ورزشی ایران ایفا می

ای ده د ب ا پش توانه   سازد. این ظرفیت مالی جدید، به نهادهای رس می اج ازه م ی   دیپلماسی ورزشی فراهم میبرای اثربخشی 

همچن ین، ای ن من افع     .تری داشته باش ند های جهانی حضور فعالالمللی بپردازند و در عرصهتر به میزبانی رویدادهای بینقوی

ده د.  سمی و نهادهای مدنی را در عرصه دیپلماسی ورزشی اف زایش م ی  اقتصادی، انگیزه و امکان مشارکت برای بازیگران غیرر

بخش د و آن را از حیط ه نظ ری و س مبولیک ب ه عرص ه عم ل و        در واقع، اقتصاد به دیپلماسی ورزشی کارآم دی عین ی م ی   

 ت و همک اران م رو  (،2025)و همک اران  یوالنتنتایج این بخش از پژوهش با نتایج پژوهش . کندتاثیرگذاری ملموس تبدیل می

را  یارس انه  انی  جر رای  ، زب ود ( همس و  2013ی )و محم د  ییرس ا ( و 2022ی )گرگ ر  یموس و  (،2021ی )فراه ان (، 2024)

اث ر پیام دهای اقتص ادی ب ر اعتب ار فوتب ال ای ران نی ز         بخش در  .دانندیمانند حضور تماشاگران م یعوامل اقتصاد ریتأثتحت

 نی  . اکن د یم فایا رانیفوتبال ا ستمیدر کل اکوس گرلیو تسه یمحور یر زنان، نقشحضو یاقتصاد یامدهایپگفت که  توانمی

درآم د   ج اد ی. ادینمایابعاد اعتبار عمل م ریسا یارتقا یبرا یدیابزار کل کیبلکه به عنوان  ست،ین یتنها محدود به بعد مال ریتأث

ورزش زن ان را   یو توانمندس از  گی  ل تی  فیبهب ود ک  ها،رساختیتوسعه ز یبرا ملاز یماد انیبن ،یگذارهیو جذب سرما داریپا

 یورزش   یپلماس  ید تیو ج ذاب  یالملل  نیب   یدادهای  رو یزبانیم تیبه نوبه خود، ظرف ،یداخل هیبن تیتقو نی. اسازدیفراهم م

ب ه دس ت    یاسیو س یاجتماع اماتاقد قیکه از طر یو اعتبار تی. در واقع، مشروعدهدیم شیافزا یریکشور را به طور چشمگ

در نظ ر گرفت ه    یب ه عن وان موت ور محرک      یاث ر اقتص اد   ن،یشکننده خواهد بود. بنابرا دار،یپا یبدون پشتوانه اقتصاد د،یآیم

ملم وس و   یب ه دس تاورد   لیو تب د  تی  را تثب یاسیو س یورزش ،یاجتماع یهاشده در حوزهکسب یهایکه توانمند شودیم

(، 2020) یفریو کلات ه س    یی(، مص طفا 2019و همکاران ) یفراهانوهش با نتایج پژوهش نتایج این بخش از پژ .کندیم داریپا

حض ور زن ان را    رای  ، زب ود ( همس و  2024و همکاران ) لوایدا کوستا س بئاتری  ( و2024براز )(، مک2013) یو محمد ییرسا

 .دانندیاعتبار فوتبال م یو ارتقا یرشد اقتصاد یبرا یعامل

بر اعتبار فوتبال ای ران اث ر    یورزش یفرهنگ یپلماسید ای ورسانه انیجرج تحلیل مسیر نشان داد نتای ،نیبر اعلاوه 

های اجتماعی با ایجاد مشارکت گسترده و جریان شبکه ی این بخش حاکی از آن هستند کههاافتهداری داشتند. یمعنی

یر ع دالت جنس یتی و نگ رش عم ومی، اث ر      های اجتم اعی مانن د بهب ود تص و    ها، به ویژه در حوزهبازتاب سریع نگرش

ه ای فع ال ب ا پوش ش رس می و تحلیل ی خ ود،        گذارد. از سوی دیگ ر، جری ان رس انه   مستقیمی بر اعتبار اجتماعی می

ه ا و همچن ین تقوی ت اعتب ار     های میزبانی و توسعه زیرساختساز ارتقای اعتبار ورزشی از طریق نمایش ظرفیتزمینه

س ازی  ای یکپارچه با شفافشود. در نهایت، این جریان رسانهسی فرهنگی و بهبود برند ملی میسیاسی با انعکاس دیپلما

ها نه تنه ا  کند. در واقع، رسانهگذاری و رشد اقتصادی مرتبط با ورزش کمک میفضای ورزش، به افزایش امنیت سرمایه

در س اخت، تقوی ت ی ا تض عیف      فعالان ه وضوعات، دهی به مها هستند، بلکه با کادرگذاری و اولویتدهنده واقعیتبازتاب

و  یاحم د نتایج این بخش از پژوهش با نتایج پ ژوهش   .کنندهای مختلف نقش آفرینی میاعتبار فوتبال ایران در عرصه

و همک اران   ت ل ی( و و2024ب راز ) (، م ک 2018ن )و همک ارا  انی(، ص لوات 2022و همکاران ) یی(، رضا2024همکاران )

 هاافتهو همچنین ی دانندیمبرندها از جمله فوتبال اعتبار  یارتقا یبرا یرا عامل یارسانه انیجر رای، زودبهمسو ( 2016)

فوتبال  شودیورزش، باعث م یو توسعه برند مل یالمللنیتعاملات ب تیبا تقو ،یو ورزش یفرهنگ یپلماسید که دادنشان 

 یه ا یتوانمند شینما یمؤثر برا یکند و به ابزار دایر و پرنفوذتر پاعتمادتمعتبرتر، قابل یگاهیجا یدر سطح جهان رانیا

 یه ا ها و سازمانوزارتخانه گاهیجا تیبا تقو ،یرسم یپلماسیدبه این صورت که شود.  لیکشور تبد یو فرهنگ یاجتماع

را در عرصه  رانیبال افوت گاهیاند جاتوانسته ،یو اجتماع یمشارکت فعالان فرهنگ شیبا افزا ،یررسمیغ یپلماسیو د یمل

 یدر ارتقا یرزشو یفرهنگ یپلماسید یهااستیتوسعه س تیبر اهم جینتا نیارتقا دهند. ا یو اجتماع یاقتصاد ،یاسیس

(، 2022و همک اران )  یلاس  یم یفت اح نتایج این بخش از پژوهش با نتایج پ ژوهش   دارد. دیتأک رانیفوتبال ا یاعتبار مل
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، ب ود ( همس و  2023) نگری(، و ات2024و همکاران ) پ ی(، ف2024براز )(، مک2013) یو محمد یی(، رسا2015) زرگر

 .دانندیاعتبار م یارتقا یبرا یرا عامل یورزش یفرهنگ یپلماسید رایز

پیام دهای  در اثرگ ذاری   ینق ش می انج  ی ورزش یفرهنگ یپلماسیدای و رسانه انیجرنشان داد  نتایج آزمون سوبل

 انی  جرت وان گف ت ک ه    از ای ن رو م ی   .ندداش ت  اعتبار فوتبال ای ران بر ها بانوان در ورزشگاه سیاسی و اقتصادی حضور

دس تاوردها   نیکرده و با انتقال ا تیها را تقوحضور زنان در ورزشگاه یو اقتصاد یاسیمثبت س یامدهایفعال، پ یارسانه

 یمنافع اقتص اد  یسازها با برجسته. رسانهانجامدیم انریبه بهبود اعتبار فوتبال ا ،یالمللنیب یو نهادها یبه افکار عموم

ب ا   زی  ن یو ورزش   یفرهنگ   یپلماس  ی. ددهندیو نوآور ارائه م ایپو یبه عنوان صنعت رانیاز فوتبال ا یریحضور، تصو نیا

 لیر تب د کش و  یبرن د ورزش    یو ارتق ا  یالملل  نیبهبود روابط ب   یبرا ییهاآن را به فرصت ها،تیظرف نیاز ا یریگبهره

و  یرس م  یپلماس  یو د ،یاقتص اد  یه ا با تمرکز ب ر جنب ه   یو رسم یاجتماع یهاهر دو رسانه ند،یفرآ نی. در اکندیم

 .کنن د یم   ف ا یا رانی  فوتب ال ا  یجهان گاهیجا ینقش را در ارتقا نیشتریب جادشده،یا یهابا استفاده از فرصت یررسمیغ

و  انی(، ص لوات 2022و همک اران )  یی(، رض ا 2024و همک اران )  یم د احنتایج این بخش از پژوهش با نت ایج پ ژوهش   

و   تلیو و (2024و همکاران ) پ یف، (2024و همکاران ) لوایدا کوستا س بئاتری (، 2024براز )(، مک2018همکاران )

 .دانندیمو اعتبار  یاقتصاد یامدهایپ تیتقو یبرا یارا واسطه یارسانه انیجر رایز بود.همسو  (2016همکاران )

 

 گیری کلی و پیام مقاله نتیجه
های کند. این حضور هم باعث پیشرفتها مانند یک موتور محرکه برای اعتبار فوتبال ایران عمل میحضور زنان در ورزشگاه

ریق ها از دو طشود. این موفقیتسیاسی )مثل بهبود تصویر ایران در جهان( و هم باعث رشد اقتصادی )مثل جذب سرمایه( می

کنند و از طریق دیپلماسی ورزشی که آنها را ها که این دستاوردها را منعک  میاز طریق رسانه: دهنداصلی خودشان را نشان می

کند که در نهایت جایگاه فوتبال ایران کننده ایجاد میدر نتیجه، این پدیده یک فرآیند تقویت .سازدالمللی مطرح میدر مجامع بین

 .دهدو هم در جهان ارتقا می را هم داخل کشور
 

 ها محدودیت
و کاهش حجم  دیاسات یحوصلگکم لیبه دل هاداده یآوردر جمع یهمچون دشوار ییهاتیبا محدوددر این پژوهش پژوهشگران 

رائه کامل به پرسشنامه و احتمال ا یها در زمان انجام مطالعه و وابستگبر پاسخ یاجتماع -یاسیخاص س طیشرا رینمونه، تأث

 اثر گذاشته باشد. هاافتهی یریپذمیعوامل ممکن است بر تعم نیرو بود. اروبه دهیپسند یاجتماع یهاپاسخ
 

 پیشنهاد برای مطالعات آتی  
ها بر ورزشگاهشود پژوهشی با عنوان اثرات حضور زنان در پیشنهاد میها اثرات اقتصادی حضور زنان در ورزشگاهتوجه اهمیت  با

حضور زنان  یاسیس بررسی شود. باتوجه به پیامد هاها، جذب اسپانسر و توسعه زیرساختدرآمدزایی باشگاه همچون هاییشاخص

های ها بر روابط دیپلماتیک ورزشی ایران با سازمانشود پژوهشی با عنوان سنجش تأثیر حضور زنان در ورزشگاهپیشنهاد می

 . المللی انجام شودبین

 

 ملاحظات اخلاقی 

  یاخلاق یهادستورالعمل تیرعا
 مطابقت داشت.  در پژوهش اخلا  یپژوهش با استانداردها یهاتیفعال یتمام
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  مالی منابع
 .توسط نویسندگان پوشش داده شد مطالعه بامرتبط  هایهزینهتمامی  .این پژوهش هیچ تأمین مالی داخلی و خارجی دریافت نکرد

  مشارکت نویسندگان
 .، تحلیل و تهیه مقاله مشارکت داشتندهاداده یآورجمعساوی در طراحی پژوهش، طور م نویسندگان به

 تعارض منافع
گونه روابط مالی یا شخصی بر طراحی یا این پژوهش وجود ندارد. هیچ بادررابطهکنند که هیچ تضاد منفعتی م میلانویسندگان اع

 .مطالعه تأثیر نگذاشته است یهاافتهی

  تقدیر و تشکر
 مانهیپژوهش را فراهم ساختند، صم نیانجام ا نهیو ارزشمند خود، زم قیکه با ارائه نظرات دق کنندگانمشارکت هیاز کل

  .شودیم یسپاسگزار
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